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Electrolux redovisar resultat for ny
hdllbarhetsstrategi och inkluderar
klimatmal i incitamentsprogram for
chefer

Stockholm, 29 mars, 2021

Electrolux publicerar idag bolagets Hallbarhetsrapport 2020 som visar en minskning av
utslappen med 70 procent sedan 2015. Dessutom inkluderar det langsiktiga
incitamentsprogrammet for bolagets hégsta chefer nu aven klimatmal.

Rapporten redovisar Electrolux resultat nar det galler hallbarhetsmalen inom det nya
hallbarhetsramverket For the Better 2030 som lanserades i mars 2020. Det omfattande ramverket
tacker omradena 'Better Solutions', '‘Better Company', 'Better Living' samt foretagets klimatmal.

"Jag &r Overtygad om att vart nya ramverk kommer att bidra till att vi fortsatter vara en ledare inom
hallbarhet, vilket aven kommer att ge konkurrensférdelar och driva lénsam tillvaxt under de
narmaste tio aren", sager Electrolux VD och koncernchef Jonas Samuelson. "Det nya ramverket
tar vara hallbarhetsmal till nasta nivd som aven innefattar en ambition att uppna klimatneutralitet i
var leveranskedja till 2050".

Rapporten redovisar en minskning av koldioxidutslappen med 70 procent fran den egna
verksamheten sedan 2015 — ett tydligt steg mot de vetenskapligt baserade malen ("science-based
targets”, Scope 1 and 2) pa en 80 procentig minskning till 2025 och en minskning med 100
procent till 2030. Electrolux vetenskapligt baserade klimatmal (Scope 3) som avser utslapp vid
produktanvandning minskade med 6ver 20 procent jamfort med 2015.

Electrolux har ocksa tagit ett viktigt steg i sin klimatambition genom att inféra en avsevart minskad
klimatpaverkan som en del av det langsiktiga incitamentsprogrammet for bolagets 260 hogsta
chefer i syfte att driva klimatrelaterade &tgarder inom organisationen.

"For the Better 2030 innebéar att vi breddar var hallbarhetsstrategi till att inkludera amnen som
ligger nara oss, framforallt genom att underlatta for manniskor att agera mer hallbart nar de
anvander vara produkter i hemmet”, sager Henrik Sundstrom, hallbarhetschef pa Electrolux. "Det
handlar om att framja ett mer hallbart &tande, fa klader att halla langre och att forbattra hemmiljon.
Var forsta globala kampanj Make it Last, som inspirerar konsumenter att ta battre hand om sina
klader, ar ett bra exempel pa detta”.

Lés hela rapporten hér: http://www.electroluxgroup.com/sustainabilityreport2020

Electrolux ar ett ledande globalt vitvaruforetag som i mer én 100 &r gjort livet battre for
miljontals manniskor. Vi utvecklar nya satt att skapa smakupplevelser, ta hand om kldder och
f& en hdlsosammare hemmilj. Vi stravar standigt efter att leda utvecklingen mot ett mer
héllbart samhdalle genom véra produkter och vér verksamhet. Genom véra varumdrken, som
inkluderar Electrolux, AEG och Frigidaire, sdljer vi ca 60 miljoner produkter till hushéll pé ca
120 marknader varje ar. Under 2020 hade Electrolux en omsattning pé 116 miljarder kronor och
cirka 48 000 anstdllda. Fér mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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