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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for tredje kvartalet 2017

Koncernens resultat fortsatter att
forbattras

Electrolux resultat fortsatte att forbattras under tredje kvartalet och
rorelsemarginalen uppgick till 6,7 procent. Lonsamheten 6kade inom flertalet
affarsomraden och fyra affarsomraden uppnadde en marginal pa éver 7%. Den
goda utvecklingen var ett resultat av produktmixforbattringar och 6kade
satsningar pa kostnadseffektivisering. Detta trots att den organiska forsaljningen
minskade, framst p& grund av lagre forsaljning i Nordamerika.

| EMEA fortsatte produktmixen att forbattras och vara premiumvarumarken tog
marknadsandelar. Rorelseresultatet forbattrades och marginalen dkade till 7,9 procent
under kvartalet tack vare 6kade satsningar pa att forbattra kostnadseffektiviteten vilka
motverkade hogre kostnader for ramaterial och negativa valutaeffekter.

Marknadsefterfrdgan pa vitvaror i Europa ar fortsatt god, med tillvaxt p& flera marknader
i Vast- och Osteuropa, medan utvecklingen i Storbritannien och i Mellandstern och
Afrika ar fortsatt svag. Vi forvantar oss att marknaden i Europa totalt sett blir positiv och
star fast vid var tidigare prognos om 1 procents tillvaxt under 2017.

Roérelsemarginalen i Nordamerika utvecklades stabilt och uppgick till 7,5 procent. Detta
var ett resultat av optimeringar av produktportféljen och férbattringar inom verksamheten
som har 6kat kostnadseffektiviteten. Var forsaljning paverkades daremot av fortsatt
prispress och lagre forsaljning av produkter under aterforséljares varumarken. Under
kvartalet genomférde vi den strategiskt viktiga lanseringen av ett nytt produktsortiment
under varumarket Frigidaire. Produkterna har tagits emot mycket val av aterforsaljare
och konsumenter men lanseringen paverkades under kvartalet av tillfalliga stérningar i
leveranskedjan, vilket ocksa drog ned forsaljningsvolymerna.

Utvecklingen pa marknaden for vitvaror i Nordamerika ar fortsatt god och var bedomning
ar att den positiva utvecklingen fortsatter under resten av aret. Vi star fast vid var
tidigare bedomning att efterfragan pa vitvaror i Nordamerika for helaret 2017 vaxer med
3-4 procent.

Efterfragan pa marknaden i Latinamerika fortsatte att aterhamta sig under kvartalet och
marknadsvolymerna i Brasilien, Argentina och Chile tkade vasentligt. Var verksamhet i
Latinamerika visade organisk forsaljningstillvaxt for forsta gadngen sedan andra kvartalet
2015 och resultatet forbattrades tack vare omfattande kostnadseffektiviseringsatgarder.
Vi har ocksa annonserat forvarvet av det nationellt valkanda varumarket Continental
med lang tradition i Brasilien. Forvarvet skapar majligheter for ytterligare tillvaxt pa
denna viktiga marknad.

Den positiva resultatutvecklingen inom verksamheterna i Asien/Stillahavsomradet,
Hemmiljé och smaapparater och Professionella Produkter fortsatte och rérelseresultaten
och marginalerna forbattrades jamfort med tredje kvartalet 2016.

Vart fokus pa langsiktigt hallbar Ionsamhet fortsatter och vi forvantar oss att volym/mix
bidrar nagot positivt till den organiska forsaljningen under fijarde kvartalet och motverkar
de negativa effekterna av fortsatt prispress. Detta &r drivet av starkare marknadstillvéxt i
Latinamerika och att nya produktlanseringar i Nordamerika och EMEA forvantas fa
positivt genomslag. Vi har under det tredje kvartalet intensifierat vart arbete med att 6ka
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kostnadseffektiviteten och darfor ar var bedomning nu att besparingarna kommer att
uppga till 3 miljarder kronor fér helaret 2017. Besparingstakten kommer dock att vara
lagre under fjarde kvartalet &n under tredje kvartalet da planerade marknadsaktiviteter i
Nordamerika forlagts till det fjarde kvartalet. Vi star fast vid var tidigare forvantan om en
negativ effekt av 6kade kostnader for rdmaterial om 1,4 miljarder kronor for helaret
2017.

Vi fortsatter att fokusera pa att gora livet battre och mer hallbart for manniskor éver hela
varlden genom att standigt utveckla nya satt att skapa smakupplevelser, ta hand om
klader och fa en halsosammare hemmiljo.

Stockholm, 27 oktober 2017
Jonas Samuelson
VD och Koncernchef

Denna information ar sddan information som AB Electrolux ar skyldigt att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstadende kontaktpersons férsorg, for
offentliggdrande den 27 oktober 2017 kl. 0800 CET.

Electrolux gor livet battre och mer héllibart fér miljontals mdnniskor genom att sténdigt
utveckla nya satt att skapa smakupplevelser, ta hand om kldder och f& en hdlsosammare
hemmiljé. Vi @r ett ledande globalt vitvaruféretag som satter konsumenten i centrum i allt vi
gor. Genom vara varumdérken, som inkluderar Electrolux, AEG, Anova, Frigidaire,
Westinghouse och Zanussi, sdlijer vi mer an 60 miljoner produkter till hushéll och
professionella anvandare pé fler @n 150 marknader varje ér. Under 2016 hade Electrolux en
omsdattning pd& 121 miljarder kronor och cirka 55 000 anstdallda. For mer information besok
www.electroluxgroup.com.
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