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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for andra kvartalet 2017

Stark resultatférbattring inom
koncernen

Electrolux rorelseresultat forbattrades med ndrmare 25 procent under det andra
kvartalet och rorelsemarginalen uppgick till 6,2 procent. Lénsamheten dkade inom
flertalet affarsomraden. Detta var ett resultat av fortsatt fokus pa att forbattra
produktmixen genom en aktiv hantering av produktportféljen och dkad
kostnadseffektivitet i verksamheten. Kassaflodet var fortsatt starkt och starker var
balansréakning ytterligare.

| EMEA fortsatte vara premiumvarumarken att ta marknadsandelar, framforallt inom
inbyggnadssegmentet for koksprodukter. Den pagaende lanseringen av nya AEG-
produkter har fatt starkt genomslag pa marknaden. Vi & mycket néjda med att
marginalen fortsatter ligga pa en hog niva, 6,2 procent i kvartalet.

Marknadsefterfrdgan pa vitvaror i Europa ar fortsatt god, med tillvaxt pa flera marknader
i Vast- och Osteuropa, medan utvecklingen i Storbritannien och i Mellanéstern och
Afrika ar fortsatt svag. Vi forvantar oss att marknaden i Europa totalt sett blir positiv och
star fast vid var prognos om 1 procents tillvaxt under 2017.

Verksamheten i Nordamerika fortsatte att visa en stark utveckling. Produktmixen
forbattrades tack vare fokus pa de mest konkurrenskraftiga produkterna samtidigt som
produktiviteten och kostnadseffektiviteten tkade. Detta bidrog till en marginal pa 8,4
procent trots fortsatt prispress och lagre forsaljningsvolymer under aterforsaljares egna
varumarken.

Utvecklingen pa marknaden for vitvaror i Nordamerika har under det forsta halvaret varit
stark och vi vantar oss att de goda makroekonomiska forhallandena fortséatter att driva
marknadsefterfragan. Vi hojer darfor var prognos for marknadsutvecklingen och var
beddmning &r nu att efterfrdgan pa vitvaror i Nordamerika for helaret 2017 vaxer med 3-
4 procent.

Verksamheten i Latinamerika upplevde &nnu ett kvartal med svaga marknads-
forhallanden aven om vi sag vissa tecken pa en langsam aterhamtning. Marknads-
volymerna i Brasilien, Argentina och Chile forbattrades nadgot men den osakra
makroekonomiska situationen i Brasilien kvarstar. Atgarderna for att forbattra
[6nsamheten inom verksamheten utvecklas val. Verksamheterna i Asien/
Stillahavsomradet, Hemmiljé och smaapparater och Professionella Produkter
redovisade starka resultatforbattringar jamfort med motsvarande kvartal 2016.

Vi férvantar oss att volym, pris och mix bidrar ndgot positivt till den organiska
forsaljningen for helaret, drivet av goda marknadsforhallanden, starka mixforbattringar
och framgangsrika produktlanseringar som motverkar fortsatt prispress pa marknaden.
Vart arbete med att forbattra kostnadseffektiviteten fortsatter och vi bedémer nu att
besparingarna uppgar till 2,3 miljarder kronor for helaret 2017. Prisutvecklingen pa
ramaterial har i stort varit oférandrad och vi star fast vid var tidigare férvantan om en
negativ effekt av okade kostnader om 1,4 miljarder kronor for helaret 2017.

| borjan av juli tecknade vi avtal om att forvéarva Best, en europeisk tillverkare av
innovativa och valdesignade koksflaktar. Forvarvet gor det majligt for Electrolux att véxa
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ytterligare inom det Ionsamma inbyggnadsegmentet fér kok inom EMEA. Affaren vantas
slutféras under nasta kvartal och blir det fjarde hittills i ar, vilket visar var ambition att
bredda Electrolux produktutbud och expandera inom nya Iénsamma marknader och
segment.

Under kvartalet har vi aven uppdaterat vart strategiska ramverk genom att koppla var
affarsmodell och modell for I6nsam tillvéxt till ett tydligt féretagssyfte — Shape living for
the better — att gora livet béattre och mer hallbart genom att standigt utveckla nya sétt att
skapa smakupplevelser, ta hand om klader och fa en halsosammare hemmiljé. Detta
satter inriktningen for Electrolux under de kommande aren.

Stockholm den 19 juli 2017
Jonas Samuelson
VD och koncernchef

Electrolux gor livet battre och mer héllibart fér miljontals mdnniskor genom att sténdigt
utveckla nya satt att skapa smakupplevelser, ta hand om kldder och f& en hdlsosammare
hemmiljé. Vi ar ett ledande globalt vitvaruféretag som satter konsumenten i centrum i allt vi
gor. Genom vara varumdérken, som inkluderar Electrolux, AEG, Anova, Frigidaire,
Westinghouse och Zanussi, sdlijer vi mer an 60 miljoner produkter till hushéll och
professionella anvandare pé fler @n 150 marknader varje ér. Under 2016 hade Electrolux en
omsdattning pd& 121 miljarder kronor och cirka 55 000 anstdallda. For mer information besok
www.electroluxgroup.com.
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