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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for fiarde kvartalet 2016

God resultatutveckling i kvartalet

Electrolux rorelseresultat for fjarde kvartalet forbattrades till 1,6 miljarder kronor,
vilket motsvarar en marginal om 5,0 procent jamfort med 4,6 procent for 2015
(exklusive kostnader for GE Appliances). Flertalet affarsomraden utvecklades
positivt. Vitvaror EMEA uppnadde en marginal om 6ver 7 procent och var
verksamhet i Nordamerika forbattrades. Fortsatt svaga marknadsférhallanden i
Latinamerika paverkade var verksamhet i regionen. Koncernens kassaflode var
starkt och uppgick till 2,6 miljarder kronor.

Forbattrad produktmix och hdgre kostnadseffektivitet bidrog till en stark rorelsemarginal
om 7,2 procent for Vitvaror EMEA, trots negativa effekter fran férsvagningen av bade det
egyptiska pundet och det brittiska pundet. Marknadsefterfragan pa vitvaror i Europa
Okade med 3 procent och var sarskilt stark i de nordiska landerna, Spanien och i
Osteuropa. Vi stér fast vid var tidigare bedomning att marknadsefterfragan p& vitvaror i
Europa véantas 6ka med 1 procent under 2017. Under kvartalet tecknade Electrolux avtal
om att férvarva Sydafrikas ledande tillverkare av varmvattenberedare, Kwikot Group.
Forvarvet ligger i linje med strategin att bredda Electrolux utbud inom produktlinjen
Home Comfort och skapar goda férutsattningar for ytterligare tillvaxt i sodra Afrika.

Rorelseresultatet inom Vitvaror Nordamerika férbattrades under fjarde kvartalet tack
vare hogre volymer, forbattrad kostnadseffektivitet och lagre kostnader for ramaterial.
Forsaljningsvolymerna av vitvaror under egna varumarken dkade medan forsaljningen
av produkter under aterforsaljares egna varumarken minskade. Omfattande
marknadsforingskampanjer bidrog under kvartalet till en generell prispress pa
marknaden. Marknadsefterfragan pa vitvaror var stark under arets sista kvartal och
Okade med 12 procent. Vi bedomer fortsatt att efterfragan pa vitvaror i Nordamerika for
helaret 2017 vaxer med 2-3 procent.

Den positiva utvecklingen for verksamheten inom Vitvaror Asien/Stillahavsomradet
fortsatte under kvartalet och rérelseresultatet forbattrades betydligt. Den goda
utvecklingen &r framst ett resultat av 6kad lbnsamhet i Australien och en positiv
forsaljningsutveckling i Sydostasien. Verksamheten i Latinamerika paverkades fortsatt
negativt av svaga makroekonomiska forhallanden. Electrolux vidtar atgarder for att
minska de strukturella kostnaderna inom affarsomrédet, vilket pa kort sikt har paverkat
rorelseresultatet negativt. Signaler under senare tid indikerar att marknaderna i
Latinamerika verkar ha stabiliserats.

Den goda resultatutveckling som verksamheten inom Professionella Produkter visat
under flera kvartal fortsatte ocksa under slutet av 2016. Den organiska tillvaxten uppgick
till dver 7 procent och marginalen évertraffade 15 procent, tack vare ett starkt
kunderbjudande pa ett flertal marknader.

Atgarderna for att aterstélla IdSnsamheten inom Dammsugare och smaapparater
utvecklas val, bland annat till fljd av en aktiv hantering av produktportfélien. Som en del
av detta arbete har Electrolux avyttrat varumarket Eureka i Nordamerika. Fran och med
2017 har affarsomradet det globala ansvaret att utveckla Electrolux erbjudande inom
"Okad hélsa och valmaende i hemmet”. Affarsomradet byter darfér namn till Hemmiljd
och smaapparater.
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Electrolux strategi ar att vaxa Idnsamt genom att erbjuda férstklassiga kundupplevelser.
Det ska uppnas genom innovativa produkter och en kostnadseffektiv verksamhet. Malet
ar att alla verksamheter ska uppvisa en uthallig Ionsamhet. En stark balansrakning och
stabila kassafloden utgor darutéver en bas for var strategi. Styrelsens forslag att hoja
utdelningen for 2016 till 7,50 kronor per aktie avspeglar ocksé Electrolux fokus att skapa
varde for aktieagarna.

Stockholm, 1 februari 2017
Jonas Samuelson
VD och koncernchef

Denna information &r sadan information som AB Electrolux &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstaende kontaktpersons forsorg, for
offentliggdrande den 1 februari 2017 kl. 0800 CET.

Electrolux &r en av varldens ledande tillverkare av hushéllsmaskiner och professionell koks-
och tvattutrustning. Med konsumentinsikt som utgé&ngspunkt skapar vi, i néra samarbete med
professionella anvéndare, omsorgsfullt designade, innovativa och héllbara produkter.
Utbudet inkluderar kylskép, ugnar, spisar, hallar, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare,
luftkonditioneringar och smé&apparater. Under valkdnda varumarken som Electrolux, AEG,
Zanussi, Frigidaire och Electrolux Grand Cuisine sdljs fler @n 60 miljoner produkter érligen till
kunder i 6ver 150 lander. Under 2016 hade Electrolux en omsattning pé& 121 miljarder kronor
och cirka 55 000 anstallda. For mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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