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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for tredje kvartalet 2016

Fortsatt marginalférbattring

Electrolux rorelseresultat for tredje kvartalet 2016 6kade med mer &n 20 procent
jamfort med motsvarande period foregaende ar. Rorelseresultatet uppgick till 1,8
miljarder kronor vilket motsvarar en marginal om 5,9 procent (4,8). Flertalet
affarsomraden visade resultatférbattringar. Utvecklingen i Latinamerika fortsatte
dock att paverkas av svaga marknadsforhallanden. Fyra av koncernens sex
affarsomraden uppnadde en rorelsemarginal p& 6ver 7 procent. Vitvaror EMEA
och Nordamerika fortsatte att forbattra rorelseresultat och marginaler. Darutéver
var utvecklingen for Vitvaror Asien/Stillahavsomradet sarskilt stark. Koncernens
kassaflode visade en fortsatt stark trend och uppgick till 3 miljarder kronor.

Rorelsemarginalen for Vitvaror EMEA forbattrades som ett resultat av hogre
forsaljningsvolymer, mixforbattringar och kostnadseffektiviseringar. Rorelsemarginalen
uppgick till 7,1 procent vilket ar den hégsta for ett enskilt kvartal sedan 2010. Electrolux
starkte marknadsandelarna inom prioriterade produktkategorier och varumarken i
premiumsegmentet. Under kvartalet introducerades en ny produktserie under
varumarket AEG. Produktserien inkluderar helt nya anvandaranpassade losningar for
kok och tvatt. EfterfrAgan pa vitvaror i Europa fortsatte att forbattras dven om vissa
marknader i Vasteuropa forsvagades, som exempelvis Storbritannien. Vi kvarhaller var
tidigare bedomning att marknadsefterfrdgan pa vitvaror i Europa for helaret 2016
kommer att 6ka med 2-4 procent, troligen i nedre delen av spannet.

Resultatet for Vitvaror Nordamerika fortsatte att forbattras under kvartalet och
marginalen steg till 7,4 procent. Okad kostnadseffektivitet och lagre kostnader for
ramaterial bidrog till resultatutvecklingen och motverkade fortsatt prispress.
Forsaljningsvolymerna av vitvaror under egna varumarken 6kade medan forsaljningen
av produkter under aterforsaljares egna varumarken minskade, vilket framst var ett
resultat av lagerneddragningar. Marknadsefterfragan pa vitvaror for kvartalet var
oforandrad, vilket ar ett resultat av att en stark efterfragan i september motverkade svag
efterfragan under kvartalets forsta tvd manader. Vi bedomer nu att efterfrdgan pa
vitvaror i Nordamerika for helaret 2016 tkar med 3-4 procent.

Vitvaror Asien/Stillahavsomradet visade en stark organisk forsaljningstillvaxt, som ett
resultat av en 6kad forséljning i Sydostasien och en stark sésong for luftkonditionerings-
utrustning i Kina. Electrolux utveckling p& den viktiga australiensiska marknaden var
stabil. Rorelseresultatet forbattrades vasentligt och rérelsemarginalen uppgick till 8,3
procent. Integreringen av det nyligen forvarvade bolaget for vinkylar, Vintec, I16per enligt
plan. Under kvartalet introducerade vi nya produkter under varuméarket AEG pa den
kinesiska marknaden.

Marknadsférhallandena i Brasilien och Argentina var under kvartalet fortsatt svaga vilket
paverkade resultatutvecklingen inom Vitvaror Latinamerika. Lagre forsaljningsvolymer
och en férsamrad mix motverkades endast delvis av prisékningar och kostnads-
besparingar. Vi vidtar ytterligare atgarder for att strukturellt anpassa kostnaderna till de
svaga marknadsforhallandena.

Var verksamhet inom Professionella Produkter fortsatte att visa [onsam tillvaxt.
Atgardsprogrammet for att forbattra lonsamheten inom Dammsugare och smaapparater
fortgar enligt plan. Rorelseresultatet for kvartalet inkluderar kostnader for att
ompositionera verksamheten. Den underliggande verksamheten utvecklades val.
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Vi har fokus och hog prioritet pa& att nd en uthallig, forbattrad Idnsamhet inom alla vara
affarsomraden med malet att sakerstélla en rérelsemarginal éver en konjunkturcykel pa
minst 6 procent. Genom fortsatt utveckling av innovativa produkter och tjanster fér goda
kundupplevelser vaxer vi [bnsamt, samtidigt som vi fortsatter att 6ka kostnads-
produktiviteten. P& det sattet skapar vi 6kat aktieagarvarde.

Stockholm 28 oktober 2016
Jonas Samuelson
VD och koncernchef

Denna information &r sadan information som AB Electrolux &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning och lagen om véardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom
ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 28 oktober 2016 kl. 0800 CET.

Electrolux &r en av varldens ledande tillverkare av hushdéllsmaskiner och professionell koks-
och tvattutrustning. Med konsumentinsikt som utgé&ngspunkt skapar vi, i néra samarbete med
professionella anvéndare, omsorgsfullt designade, innovativa och héllbara produkter.
Utbudet inkluderar kylskép, ugnar, spisar, hallar, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare,
luftkonditioneringar och smé&apparater. Under valkdnda varumarken som Electrolux, AEG,
Zanussi, Frigidaire och Electrolux Grand Cuisine sdljs fler @n 60 miljoner produkter érligen till
kunder i 6ver 150 lander. Under 2015 hade Electrolux en omsattning pé& 124 miljarder kronor
och cirka 58 000 anstallda. For mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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