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VD och koncernchef Jonas Samuelson kommenterar resultatet
for forsta kvartalet 2016

Electrolux presenterar positiv
resultatutveckling

Electrolux rorelseresultat om 1 268 Mkr forsta kvartalet 2016 mer an férdubblades
jamfort med motsvarande kvartal foregdende ar. Vitvaror EMEA fortsatte att visa
en stark utveckling och redovisade en rérelsemarginal pa éver 6 procent for
kvartalet och de senaste 12 manaderna. Verksamheten inom Vitvaror Nordamerika
redovisade en stark resultataterhamtning jamfort med det svaga forsta kvartalet i
fjol. Resultatutvecklingen for Professionella Produkter var fortsatt positiv och
resultaten for verksamheterna i Asien Stillahavsomradet och Dammsugare och
smaapparater visade ocksa forbattringar. Verksamheten pa den viktiga
latinamerikanska marknaden paverkades fortsatt av svaga marknadsforhallanden
och negativa valutakursroérelser.

Efterfrdgan pa vitvaror fortsatte att forbattras i Vasteuropa, och var sarskilt stark i Italien,
Tyskland och Storbritannien. Flertalet marknader i Osteuropa visade ocksa tillvéxt.
Efterfrdgan i Ryssland stabiliserades pa en lag niva efter den kraftiga marknads-
nedgangen under 2015. Electrolux starkte sina marknadsandelar inom viktiga segment
som inbyggnadskok och tvattprodukter. En organisk tillvaxt pa 7 procent, ett resultat av
hogre volymer och forbattrad mix, bidrog tillsammans med ett starkt fokus pa
kostnadseffektiviseringar till resultatutvecklingen. Vi star fast vid var bedémning att
marknadsefterfragan pa vitvaror i Vasteuropa kommer att vaxa med 2-3 procent och att
marknaden i Osteuropa vaxer med cirka 2 procent under 2016.

Var verksamhet i Nordamerika fortsatte att foérbattras och resultatet 6kade vasentligt
jamfort med motsvarande kvartal foregdende ar. En organisk forsaljningstillvaxt om 6
procent och forbattrad kostnadseffektivitet bidrog till resultatutvecklingen. Arbetet med
att stabilisera och 6ka effektiviteten inom tillverkningen i spisfabriken i Memphis
utvecklas enligt plan. Den amerikanska marknaden for vitvaror fortsatte att visa en stabil
volymtillvéxt och 6kade med 8 procent under forsta kvartalet. Vi beddmer darfor nu att
efterfragan pa vitvaror for helaret 2016 6kar med 4-5 procent.

Svaga marknadsférhallanden och negativa valutakursrorelser fortsatte att paverka
resultatutvecklingen for Vitvaror Latinamerika. Marknadsefterfragan pa flertalet
marknader i Latinamerika minskade vasentligt jamfort med féregéende ar. Electrolux
forsaljningsvolymer sjonk men marknadsandelarna var stabila. For att motverka
effekterna av den svaga marknaden och de negativa valutakursférandringarna fortsatte
vi att minska de fasta kostnaderna och hdéja priserna. Vi bedémer att
marknadsefterfragan i Latinamerika, sarskilt i Brasilien, fortsatter att vara svag under
2016.

Rorelseresultatet i Asien/Stillahavsomradet forbattrades som ett resultat av god
utveckling i Australien, Nya Zeeland och Sydostasien. Resultatet forbattrades ocksa till
foljd av de atgarder vi genomfér i Kina for att 6ka lonsamheten med en 6versyn och
neddragning av verksamheten. Detta arbete fortsatter. Verksamheten inom
Dammsugare och smaapparater paverkades positivt av kostnadsneddragningar och
Okad forsaljning inom mer Ionsamma produktkategorier och marknader. Professionella
Produkter fortsatter att redovisa en uppatgaende trend med lonsam tillvaxt inom bade
tvéatt- och koksutrustning.
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Vi fortsatter att fokusera pa att forbattra koncernens rérelsemarginal. Genom bland
annat modularisering och automation inom tillverkningen 6kar produktkostnads-
effektiviteten, samtidigt som vi lanserar innovativa produkter for forstklassiga
kundupplevelser. Vart arbete for att forbattra IoGnsamheten och motverka effekterna av
de svara marknadsforhallandena i Latinamerika fortsatter med full kraft. Programmet for
att fokusera och starka verksamheten inom Dammsugare och sméapparater har ocksa
hog prioritet.

Stockholm 28 april 2016
Jonas Samuelson
VD och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel
med finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 28 januari 2016 kl. 08.00 (CET).

Electrolux &r en av varldens ledande tillverkare av hushdéllsmaskiner och professionell kdks-
och tvattutrustning. Med konsumentinsikt som utgé&ngspunkt skapar vi, i néra samarbete med
professionella anvéndare, omsorgsfullt designade, innovativa och héllbara produkter.
Utbudet inkluderar kylskép, ugnar, spisar, hallar, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare,
luftkonditioneringar och smé&apparater. Under valkdnda varumarken som Electrolux, AEG,
Zanussi, Frigidaire och Electrolux Grand Cuisine sdljs fler @n 60 miljoner produkter érligen till
kunder i 6ver 150 lander. Under 2015 hade Electrolux en omsdttning pé& 124 miljarder kronor
och cirka 58 000 anstallda. For mer information besdok www.electroluxgroup.com.
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