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VD och koncernchef Keith McLoughlin kommenterar resultatet for
fiarde kvartalet 2015

Fortsatt dterhédmtning av resultatet inom
vara storsta affdrsomrdden

Véra storsta affarsomraden, Vitvaror EMEA och Vitvaror Nordamerika, fortsatte att
visa en god utveckling och rérelseresultaten forbattrades vasentligt jaAmfoért med
foregdende ar. Verksamheten inom Professionella Produkter visade rekord-
resultat, medan svaga makroekonomiska forhallanden i Brasilien paverkade
rorelseresultatet for Vitvaror Latinamerika negativt. Electrolux rorelseresultat for
fjarde kvartalet 2015 uppgick till -202 miljoner kronor och inkluderar kostnader om
1,659 miljoner kronor som relaterar till det e genomforda forvarvet av GE
Appliances. Exklusive dessa kostnader var rorelsemarginalen 4,6 procent. Det
operativa kassaflodet var starkt och uppgick till 1,6 miljarder kronor, eller drygt 3
miljarder kronor exklusive namnda kostnader.

Efterfragan pa vitvaror fortsatte att forbattras pa alla marknader i Vasteuropa, och var
sarskilt stark i Norden, Spanien och Storbritannien. Flertalet marknader i Osteuropa,
med undantag for Ryssland och Ukraina, visade tillvaxt. P4 dessa marknader visade
Vitvaror EMEA en god organisk tillvaxt, och starkte sina marknadsandelar inom
[6nsamma kundsegment som inbyggnadskok och tvattprodukter. Rérelsemarginalen for
kvartalet uppgick till 7,4 procent — den hogsta nivan sedan 2010. Vi bedémer att den
vasteuropeiska marknaden kommer att véxa med 2-3 procent under 2016 och att
marknaden i Osteuropa vaxer med cirka 2 procent. Utvecklingen i Ryssland och Ukraina
ar dock mycket oséaker.

Verksamheten i Nordamerika fortsatte att forbattras under kvartalet. Hogre forsaljnings-
volymer inom de flesta produktkategorier och en férbattrad produktmix bidrog till
resultatet. Lonsamheten inom kyl och frys ar aterstalld, och arbetet med att 6ka
effektiviteten i den nya spisfabriken i Memphis visar framsteg. Den amerikanska
marknaden visade en stark avslutning pa aret och vi férvantar oss att marknaden forblir
stabil under 2016, och bedémer att efterfrdgan pa vitvaror 6kar med 3—4 procent.

Fortsatt svaga marknadsforhallandena i Brasilien paverkade rorelseresultatet for
Vitvaror Latinamerika och vara forsaljningsvolymer minskade under kvartalet. For att
motverka effekterna av den svaga marknaden och negativa valutakursférandringar har
Electrolux hojt priserna och strukturellt minskat kostnaderna. | viss man motverkades
den svaga tillvéxten i Brasilien av att andra marknader i Latinamerika som exempelvis
Argentina, visade positiv tillvaxt. De makroekonomiska utsikterna for Brasilien under
2016 ar fortsatt svaga.

Under kvartalet initierades ett kostnadsbesparingsprogram for att férbattra Ionsamheten
inom Dammsugare och smaapparater. Verksamheten har paverkats av lagre
forsaljningsvolymer pa ett flertal viktiga marknader och av negativa effekter av
valutakursforandringar. Vi bedomer att dessa besparingsatgarder kommer att ge full
effekt fran slutet av 2016 och bidra med arliga kostnadsbesparingar om 120 Mkr.

| december beslutade GE att séaga upp avtalet om férvarvet av GE Appliances. Aven om
vi ar besvikna Over att forvarvet inte genomfdérs, ar vi 6vertygade om att Electrolux har
mycket goda forutsattningar att fortsétta att véxa och utveckla sin stéllning som en
ledande, global leverantor av vitvaror. Electrolux strategi att véxa ldnsamt inom lovande
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segment och produktkategorier samt pa tillvaxtmarknader ligger fast. En stabil
balansrakning och var formaga att generera starka kassafléden skapar goda
forutsattningar for att genomféra var strategi.

Nu ar det ratt tidpunkt for mig att lamna Over stafettpinnen till Jonas Samuelson, min
eftertradare som VD och koncernchef, och atervanda till min familj i USA. Jonas har
mycket god kannedom om bolaget och erfarenhet fran flera viktiga positioner. Jag ar
Overtygad om att Jonas med sin bakgrund ar ratt person att leda Electrolux. Jonas
kommer att fortsatta genomfora var strategi att vara ett konsumentdrivet bolag som kan
dra nytta av sin globala styrka och narvaro, med ett starkt fokus pa att generera varde
for vara aktieagare.

Stockholm den 28 januari 2016
Keith McLoughlin
Verkstallande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel
med finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 28 januari 2016 kl. 08.00 (CET).

Electrolux @r en av varldens ledande tillverkare av hushélismaskiner. Utvecklingen bygger
pd& konsumentinsikt och sker i nara samarbete med professionella anvéandare. Vi erbjuder
innovativa I6sningar fér hem och féretag, med omsorgsfullt designade produkter sdsom
kylské&p, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditioneringar, dammsugare och
smdapparater. Under valkdnda varumdrken som Electrolux, AEG, Zanussi, Frigidaire och
Electrolux Grand Cuisine sdljs fler &n 50 miljoner produkter éarligen till kunder i 6ver 150
lander. Under 2015 hade Electrolux en omsdttning p& 124 miljarder kronor och cirka 58 000
anstallda. Fér mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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