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VD och koncernchef Keith McLoughlin kommenterar resultatet for
forsta kvartalet 2015.

Rorelsemarginalen i Europa fortsatter
att forbattras

Rorelseresultatet for Vitvaror EMEA fortsatte att forbattras, och marginalen 6kade
till 4,3 procent under forsta kvartalet 2015 jamfort med 1,8 procent féregaende ar.
Resultaten for Vitvaror Asien/Stillahavsomradet och Professionella Produkter
visade ocksa forbattringar. Som tidigare kommunicerats var rorelseresultatet for
Vitvaror Nordamerika negativt for forsta kvartalet framst pa grund av fortsatta
anpassningar av produktsortimenten inom kylar och frysar till foljd av nya
energikrav. Verksamheten i Latinamerika fortsatte att utvecklas val pa en svagare
marknad. Koncernens rorelseresultat for forsta kvartalet 2015 uppgick till

516 miljoner kronor.

Ett starkt fokus pa produktkategorier med hoga marginaler, sdsom inbyggnadsprodukter
for kok, bidrog till en forbattrad produktmix och organisk tillvaxt inom Vitvaror EMEA.
Samtidigt fortsatte tidigare paborjade kostnadsbesparingsprogram att paverka resultatet
positivt. Marknadsefterfragan pa vitvaror i Europa har stabiliserats, och 6kade med

1 procent under kvartalet. Efterfragan var sarskilt stark i Storbritannien och Tyskland
medan efterfragan i Ryssland visade en kraftig nedgang. Exklusive Ryssland tkade
marknadsefterfragan med 4 procent. Den europeiska marknaden for vitvaror forvantas
vaxa med 1-2 procent under 2015.

Electrolux verksamhet i Nordamerika fortsatte att paverkas negativt av anpassningar av
produktutbudet inom kylar och frysar som en f6ljd av de nya energikrav som inférdes
under andra halvaret 2014. Resultatet paverkades ocksa av att uppstarten av
spisfabriken i Memphis gatt langsammare &n planerat. Ett atgardsprogram for att
aterstélla lonsamheten och 6ka effektiviteten i produktionen har paborjats. Resultatet av
atgarderna kommer dock att fa full effekt forst mot slutet av 2015. Beddémingen ar att
marknadstillvaxten i Nordamerika under 2015 kommer att ligga i det lagre intervallet av
den tidigare kommunicerade prognosen om 3-5 procent.

Marknadsforhallandena i Latinamerika var fortsatt utmanande. Efterfrdgan pa vitvaror
sjonk under kvartalet, vilket ocksa paverkade vara forsaljningsvolymer. Fortsatta
prishojningar och kostnadsbesparingsatgarder motverkade dock i hog grad effekterna av
marknadsnedgangen. Resultatet for kvartalet forsvagades jamfort med 2014, men var
organisation i Latinamerika har varit val forberedd och snabbt vidtagit atgarder. De
makroekonomiska utsikterna for regionen har forsvagats de senaste manaderna, i
synnerhet for Brasilien, och det rader fortsatt osakerhet vad géller marknadstillvaxten for
vitvaror.

Rorelseresultatet for verksamheten i Asien/Stillahavsomradet forbattrades tack vare
hogre forséljningsvolymer i Sydostasien och Australien och en 6kad kostnadseffektivitet.
Integreringen av det nyligen foérvarvade australiensiska BeefEater, som tillverkar
utomhusgrillar, har gatt enligt plan.

Under 2015 fortsatter Electrolux att lansera nya produktserier med innovativa funktioner
och nyskapande design, med malet att ligga i framkant i vitvaruindustrin. Arbetet
fortsatter med att ytterligare 6ka kostnadseffektiviteten genom gemensamma
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produktionsplattformar och modularisering inom tillverkningen. Detta arbete ar av stor
betydelse for att skapa framtida Iénsam tillvaxt for Electrolux.

Det forberedande arbetet infor integreringen av GE Appliances utvecklas val och I6per
enligt plan. Utéver de synergieffekter om USD 300 miljoner som tidigare kommunicerats,
har ytterligare synergieffekter om USD 50 miljoner identifierats, huvudsakligen inom
inkop. Vi raknar med att forvarvet slutfors under aret och det forvantas i hog grad bidra
till att n& koncernens vision om att vara det basta vitvaruféretaget i varlden enligt kunder,
anstéllda och aktie&gare.

Stockholm den 24 april 2015
Keith McLoughlin
VD och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel
med finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 24 april 2015 kl. 08.00 (CET).

Electrolux ar en av vdrldens ledande tillverkare av hushdélismaskiner. Utvecklingen bygger
pé& konsumentinsikt och sker i ndra samarbete med professionella anvdndare. Vi erbjuder
innovativa 16sningar fér hem och féretag, med omsorgsfullt designade produkter s&som
kylské&p, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditioneringar, dammsugare och
smdéapparater. Under valkédnda varumdrken som Electrolux, AEG, Zanussi, Frigidaire och
Electrolux Grand Cuisine sdljs fler dn 50 miljoner produkter éarligen till kunder i 6ver 150
Iander. Under 2014 hade Electrolux en omsdttning pd& 112 miljarder kronor och cirka 60 000
anstallda. For mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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