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Electrolux lyfter varumarket med ny
visuell identitet

Stockholm den 14 januari 2015

Electrolux introducerar idag en ny visuell identitet for foretagets varumérke. Med
en uppfraschning av den klassiska logotypen och nya tydliga standarder for bild-
och formsprak ar designen avsedd att sticka ut i de sammanhang dar
konsumenter kommer i kontakt med Electrolux.

"Electrolux satsar pa att bli ett féretag med konsumentinriktad marknadsféring i
varldsklass, som har tydligt fokus pa konsumentdriven innovation och starka
varumarken. En viktig del i det arbetet ar att skapa en spannande och tydlig
varumarkesupplevelse, som ar enhetlig i alla beréringspunkter med konsumenterna”,
sédger MaryKay Kopf, marknadsdirektor pa Electrolux. "Var nya visuella identitet kommer
att hjalpa oss att uppna det, i en digital varld och butiksmiljo som har forandrats
dramatiskt under de senaste aren.”

| den nya logotypen syns féretagsnamnet i ett nytt typsnitt, unikt for Electrolux, och mer
utrymme ges at den tidlésa Electroluxsymbolen, som har anvants sedan 1962. "Tack
vare att vi har en sa tydlig och séarskiljande symbol i centrum kan vi kommunicera
modernt och innovativt samtidigt som vi bevarar de associationer till fértroende och
kvalitet som konsumenter férvantar sig av vart varumarke”, sager MaryKay Kopf.

"Men en visuell identitet handlar om mycket mer an att bara byta logotyp och fargskala.
Den representerar ett nytt satt att se pa Electrolux som varuméarke, vad vi och vara
produkter star for och hur vi vill uppfattas”, sdger MaryKay Kopf. "Med den nya visuella
identiteten skapar vi storre mojlighet till igenkanning, vi engagerar folk positivt och
emotionellt och vi kan lattare ge inspiration, beskriva fordelar med produkterna och
hjalpa konsumenter att finna vad de soker.”

Den nya visuella identiteten kommer att synas dverallt dar konsumenter moter
Electrolux: i butiker, pa néatet, pa forpackningar och i mobilen. Utrullningen sker gradvis
fran och med den 14 januari 2015.

Electrolux ar en av varldens ledande tillverkare av hushdllsmaskiner. Utvecklingen bygger
pd& konsumentinsikt och sker i ndra samarbete med professionella anvdndare. Vi erbjuder
innovativa I6sningar for hem och foéretag, med omsorgsfullt designade produkter sédsom
kylsk@p, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditioneringar, dammsugare och
smdéapparater. Under valkédnda varumdrken som Electrolux, AEG, Zanussi, Frigidaire och
Electrolux Grand Cuisine sdljs fler an 50 miljoner produkter arligen till kunder i over 150
lander. Under 2013 hade Electrolux en omsdttning pé 109 miljarder kronor och cirka 61 000
anstdllda. For mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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