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VD och koncernchef Keith McLoughlin kommenterar resultatet for
figrde kvartalet

Resultatet fortsatter att forbattras

Koncernens rorelseresultat fortsatte att forbéttras och 6kade med 20 procent till
1 472 miljoner kronor for fjarde kvartalet. Den goda utvecklingen &r resultatet av
forbattringar inom verksamheterna i flera av vara viktiga regioner; Europa,
Latinamerika och Asien/Stillahavsomradet. Professionella Produkter fortsatte
ocksa att visa en stabil utveckling. Anpassningen till nya energikrav paverkade
resultatutvecklingen i Nordamerika. Av vara sex affarsomraden uppvisade fem en
rérelsemarginal pa éver sex procent for kvartalet.

Arbetet med att sékerstélla Ib6nsamheten inom den europeiska verksamheten fortséatter
att visa goda resultat. Genom kostnadsbesparingar, hogre effektivitet i produktionen och
en optimering av produktportféljen har rorelseresultatet vasentligt forbattrats.
Produktmixférbattringar har kompenserat for lagre forsaljningsvolymer och strukturell
prispress. Forsaljningen av inbyggnadskok fortsatte att 6ka. Vi forvantar oss att
marknadsefterfrdgan pa vitvaror i Europa vaxer med 1-2 procent under 2015, &ven om
utvecklingen i Ryssland ar mycket osaker.

Verksamheten i Nordamerika uppvisade fortsatt organisk tillvaxt tack vare férbattringar
av produktmixen. Forsaljningsvolymerna minskade bland annat p& grund av en lagre
forsaljning av frysar och en fortsatt svag marknad for luftkonditionering. Resultatet
paverkades, som under tredje kvartalet, negativt av de stora anpassningar som
genomfors for att uppfylla nya energikrav for kylar och frysar. Bedémningen ar att denna
omstallningsprocess kommer att paverka resultatet aven under forsta halvaret 2015.
Spistillverkningen vid den nya fabriken i Memphis ar annu i ett uppstartskede, vilket har
paverkat kostnadseffektiviteten. Vi forvantar oss att marknadsefterfragan pa vitvaror i
Nordamerika vaxer med 3-5 procent under 2015.

Marknadsforhallandena i Latinamerika ar fortsatt tuffa och efterfragan i regionen
forsvagades ytterligare under kvartalet. | en sadan marknad &r det positivt att vi har
lyckats 6ka forsaljningsvolymerna pa den viktiga brasilianska marknaden. Prisokningar i
kombination med atgarder for att minska kostnaderna har gett goda resultat. Efterfragan
i Latinamerika verkar nu vara pa vag att stabiliseras, aven om det fortfarande finns ett
stort matt av osakerhet, sarskilt mot bakgrund av den senare tidens forsvagning av flera
valutor i regionen.

Kostnadsbesparingar inom var verksamhet i Asien/Stillahavsomradet bidrog till en
positiv resultatutveckling under sista kvartalet 2014. Efterfragan i Australien forbattrades
mot slutet av aret, efter flera kvartal med negativ tillvaxt, medan efterfragan i Kina och
pa de flesta marknader i Sydostasien var fortsatt svag. Trots detta 6kade vara
forsaljningsvolymer i regionen och utvecklingen var sarskilt stark i Sydostasien.

Atgardsprogrammet for att férbattra koncernens tillverkningsstruktur, som initierades
under 2004, &r nu inne i sitt slutskede. Syftet med atgarderna ar att ytterligare starka
konkurrenskraften genom att flytta tillverkningen fran htgkostnads- till
lAgkostnadsregioner. | dag aterfinns narmare 70 procent av var produktion i
lAgkostnadslander, jamfort med 25 procent for tio ar sedan. Trots att det sannolikt
kommer att finnas behov av omstruktureringar ocksa framover, bedémer vi att dessa blir
vasentligt mindre i omfattning. Darmed kommer eventuella omstruktureringskostnader
fran och med i &r att belasta resultatet direkt.
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Ar 2014 var ett bra &r fér Electrolux och vi genererade 6ver 6,6 miljarder kronor i
kassaflode vilket motsvarar narmare 140 procent av rorelseresultatet. Koncernen ar val
positionerad for en fortsatt lonsam tillvaxt &ven under 2015, med fokus pa att ytterligare
Oka vardet for vara aktieagare. Vi forvantar oss att kunna slutfora det pagaende
forvarvet av amerikanska GE Appliances under aret. Forvarvet av GE Appliances vantas
i stor utstrackning bidra till att vi kan uppné koncernens vision att vara det basta
vitvaruforetaget i varlden enligt vara kunder, anstallda och aktiedgare.

Stockholm den 28 januari 2015
Keith McLoughlin
VD och koncernchef

Electrolux offentliggér denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel
med finansiella instrument. Informationen lAmnades for offentliggérande den 28 januari 2015 kl. 08.00 (CET).

Electrolux ar en av varldens ledande tillverkare av hushdllsmaskiner. Utvecklingen bygger
pd& konsumentinsikt och sker i ndra samarbete med professionella anvdndare. Vi erbjuder
innovativa l6sningar for hem och foretag, med omsorgsfullt designade produkter sédsom
kylsk@p, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditioneringar, dammsugare och
smdéapparater. Under valkédnda varumdrken som Electrolux, AEG, Zanussi, Frigidaire och
Electrolux Grand Cuisine sdljs fler an 50 miljoner produkter arligen till kunder i over 150
lander. Under 2013 hade Electrolux en omsdattning pd 112 miljarder kronor och cirka 60 000
anstdllda. For mer information besdk www.electroluxgroup.com.
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