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Starkt resultat i Nordamerika kompenserade svag utveckling i Europa

Electrolux nordamerikanska verksamhet fortsatte att visa en stark férsaljnings- och resultat-
utveckling under andra kvartalet, ndgot som forvéntas fortsitta under resten av aret. | Europa fort-
satte alla vara verksamheter att paverkas av svag efterfrdgan med en negativ prisutveckling som
féljd. Latinamerika visade stark forsaljningstillvaxt men resultatet paverkades av negativa valuta-
kursférandringar.

Verksamheten i Nordamerika redovisade ytterligare ett kvartal med stark resultatutveckling. For forsta halvaret
2013 uppgick var rorelsemarginal till narmare 7%, vilket ar rekord for den perioden i Nordamerika. Den starka
utvecklingen har drivits av en férbattrad vitvarumarknad i USA, ett starkt produkterbjudande i alla prissegment
och att vi nu har tillgéng till alla viktiga férséljningskanaler. Okad konsumtion av vitvaror i Nordamerika beror till
stor del pa &terhamtningen av husmarknaden, och utvecklingen forvantas fortsétta. Darfor tror vi nu att efterfra-
gan pa vitvaror i Nordamerika kommer att ka med 5-7% under 2013.

For det andra kvartalet redovisade Electrolux vitvaruverksamhet i Europa ett nollresultat, vilket &r i linje med for-
sta kvartalet. Aven om rorelseresultatet ar svagt &r var bruttomarginal stabil och visar en stadig férbéattring jam-
fort med foregaende ar. Detta &r framst ett resultat av vara aktiviteter for att bibehélla en konkurrenskraftig
kostnadsposition genom att forbéttra var tillverkningsstruktur och dra fordel av var globala styrka samt av lanse-
ringen av premiumprodukter under varumarket Electrolux for att forbattra produktmixen. Trots dessa forbatt-
ringsatgarder tror vi att 2013 kommer att fortsatta vara ett utmanande &r i Europa, dven om det sker en gradvis
forbéattring under andra halvaret.

Electrolux organiska forséljningstillvaxt i Latinamerika uppgick till nArmare 18% under kvartalet. Rérelseresultatet
var lagre jamfort med samma period foregaende ar pa grund av negativa valutakurseffekter i Brasilien, de nega-
tiva effekterna minskade dock jamfért med forsta kvartalet. Med nuvarande kursniva pa den brasilianska realen
forvantar vi oss fortsatta negativa valutaeffekter i Latinamerika under resten av aret.
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Trots den svara situationen i Europa ar det uppmuntrande att se att den organiska tillvéxten for koncernen pé
6% for andra kvartalet overtraffar vart mal pa 4% Gver en konjunkturcykel. Under nasta &r och framover tror vi
att efterfragan i Europa kommer att komma tillbaka, detta i kombination med vara forbattringsatgarder i regionen
innebdr att resultatet &terhamtar sig. Vi tror ocksa att forbéattringen av marknaden i Nordamerika kommer att
fortsatta under en tid framdver med tanke pa att efterfragan, trots den starka uppgangen i ar, fortfarande ligger
23% lagre an topparet 2006. Som vi tidigare beskrivit har Electrolux globalt diversifierat sin intaktsbas och till-
vaxtmarknaderna star idag for mer &n 35% av var forsélining. Var ambition &r att inom négra ar tka expone-
ringen till 50%.

| kombination med ovanstdende utgdr koncernens strategi att ta fram mer relevanta konsumentinriktade innova-
tioner i allt snabbare takt en stabil plattform for Electrolux att nd och dvertréaffa alla sina viktiga finansiella mal.
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Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument.
Informationen l&mnades for offentliggérande den 19 juli 2013 klockan 08.00 (CET).

Om Electrolux

Electrolux &r en av varldens ledande tillverkare av hushallsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell anvandning. Konsumenter kdper 50 miljoner Electrolux-
produkter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar pé att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt, ta fram innovativa Iésningar designade med omtanke om anvéanda-
ren och som méter konsumenters och professionella anvandares behov. | Electrolux produktsortiment ingar kylskép, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditione-
ring och smaapparater s som dammsugare under valkénda varumarken som Electrolux, AEG, Eureka och Frigidaire. Under 2012 hade Electrolux en omsattning pa 110
miljarder kronor och cirka 61 000 anstallda. Fér mer information besdk http://group.electrolux.com.



