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Starkt resultat i en osdker makromiljoé

Electrolux forsaljning och resultat for det tredje kvartalet 6kade vasentligt jamfért med foregadende
ar, trots stor osdkerhet p4 marknaderna runt om i varlden. | Nordamerika har férbattringar av pris
och mix tillsammans med effektiviseringar inom verksamheten bidragit till en rérelsemarginal pa
over 6 procent. Latinamerika visade ett starkt resultat tack vare fortsatt stark volymtillvaxt. Var
verksamhet inom vitvaror i Europa paverkas av minskat konsumentfértroende, med vikande voly-
mer pa flera av vara huvudmarknader.

Forsaljningen i jamférbara valutor dkade med mer &n 10 procent under det tredje kvartalet. Av tillvaxten har
halften genererats fran forvarv och resterande genom organisk tillvaxt. Verksamheten i Latinamerika visade en
organisk tillvaxt pa narmare 25 procent under det tredje kvartalet, delvis driven av statliga skattesubventioner i
Brasilien, vilka forlangts till slutet av 2012.

Efterfragan pa marknaden for vitvaror i Nordamerika dkade négot under det tredje kvartalet och vi forvantar oss
att denna trend fortséatter att forbéattras i takt med att husmarknaden gradvis aterhdmtar sig. Vi kommer att dra
nytta av denna positiva utveckling och 6ka satsningarna pa varuméarkesbyggande atgérder for att ytterligare
stérka koncernens position.

Under kvartalet visade fem av vara sex affarsomraden en rorelsemarginal i linje med eller éver vart mal pa 6
procent. Bara Vitvaror Europa visade en lagre marginal. Det svaga resultatet i Europa beror huvudsakligen pa
det minskade konsumentfortroendet som sprider sig i Europa och som paverkar efterfrdgan pa vitvaror pa
manga av vara viktiga marknader sdsom Sydeuropa, Norden och Beneluxlanderna.

Laget i Europa kommer antagligen att férsdmras innan det blir battre. For att motverka de negativa effekterna
lanserar vi nya produkter och drar ned pa kostnaderna. Vi fortsétter att lansera ndsta generations premiumpro-
dukter under Electrolux-varuméarket for den europeiska marknaden. Tillsammans med AEG-produkterna och
aterlanseringen av Zanussi-produkter for massmarknadssegmentet kommer vi att ha ett starkt, konkurrenskraf-
tigt produktutbud i alla segment for hela den europeiska marknaden. | slutet av forra aret aviserade vi vara planer
pa att ytterligare forbéttra var tillverkningsstruktur for att bibehalla en konkurrenskraftig kostnadsposition. | enlig-
het med denna strategi presenterar vi idag ett antal aktiviteter som kommer att positivt paverka var kostnadssi-
tuation i Europa framd&ver.
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Electrolux har 6kat férséliningen med mer d@n 10 procent under de senaste nio manaderna. Okningen beror il
nastan lika stora delar pa organisk tillvaxt som pa tillvéxt genom forvérv. Vi tror att vi kan dvertraffa vart organiska
tilvaxtmal pa 4 procent for helaret 2012. Det skulle vara forsta gdngen som Electrolux nar en organisk tillvéxt pa
mer an 4 procent sedan 2005 da vitvarumarknaden i Europa och Nordamerika nadde sin hdgsta niva. Vi har
diversifierat var intaktsbas genom expansion pa tillvaxtmarknader och dkat vara marknadsandelar pa vara tra-
ditionella marknader genom lanseringar av nya produktinnovationer. Detta ar av avgérande betydelse for
Electrolux férséljnings- och resultatutveckling.

Stockholm den 22 oktober 2012

Keith McLoughlin
Verkstallande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen lamnades for offentliggdrande den 22 oktober 2012 klockan 08.00 (CET).

Om Electrolux

Electrolux ar en av varldens ledande tillverkare av hushallsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell anvandning. Konsu-
menter kdper 40 miljioner Electroluxprodukter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar pa att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt,
ta fram innovativa I6sningar designade med omtanke om anvandaren och som moter konsumenters och professionella anvandares behov.
| Electrolux produktsortiment ingér kylskap, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditionering och sméapparater s& som dammsu-
gare under valkanda varumérken som Electrolux, AEG, Eureka och Frigidaire. Under 2011 hade Electrolux en omsattning p& 102 miljarder
kronor och 58 000 anstéallda. Fér mer information bestk www.electrolux.com/press och www.electrolux.com/news.



