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Stark forsaljning och resultatférbattring

Electrolux uppnadde en rekordhog organisk férsaljningstillvaxt under andra kvartalet och resulta-
tet forbattrades vasentligt i jamforelse med motsvarande period foregaende ar. Verksamheterna i
Latinamerika och Asien visade stark volymtillvixt och resultatet i Nordamerika visade en stark upp-
gang. En viktig orsak till den positiva utvecklingen i Nordamerika var prisokningar. | Europa fort-
satte Electrolux att ta marknadsandelar men resultatet paverkades negativt av den svaga mark-
nadsutvecklingen.

Under andra kvartalet svarade den organiska tillvaxten fér ndstan 6 procent, vilket &r ett historiskt rekord for
Electrolux vitvaruverksamhet. Bade volym och pris bidrog positivt.

Forséljningsvolymerna for var latinamerikanska verksamhet 6kade vasentligt, till viss del som ett resultat av stat-
liga incitamentsprogram i Brasilien samtidigt som vara verksamheter i Chile och Argentina, fran forvarvet av CTl,
fortsatte att Overtraffa marknaden.

Rorelseresultatet for var vitvaruverksamhet i Nordamerika forbattrades vasentligt jamfért med motsvarande
period 2011. De viktigaste orsakerna till det starka resultatet var prisdkningar och ékad effektivitet inom verk-
samheten. Framd&ver forvantar vi oss att den nordamerikanska vitvarumarknaden ska visa en viss tillvaxt i takt
med att fastighetsmarknaden gradvis aterhdmtar sig.

Fyra av vara sex affarsomraden genererade en rérelsemarginal som var i nivad med eller hdgre an vart méal pa 6
procent. Dammsugare och sma hushallsapparater visade en lagre marginal, men vi forvantar oss att resultatet
kommer att aterhamta sig i linje med vart méal under det sédsongsméassigt starkare andra halvaret. Den svaga
utvecklingen for vitvaruverksamheten i Europa beror framst pa den minskade tilltron hos konsumenterna som
sprider sig éver hela Europa och déarmed paverkar efterfragan pa marknaden for vitvaror negativt. Trots svéra
forhallanden fortsétter Electrolux att ta marknadsandelar inom strategiskt viktiga omréden inom premiumseg-
mentet for vitvaror, sdsom inbyggnadsprodukter for kdket.

Vi fortsatter att generera ett stabilt kassafldde framst som en f6lid av den positiva utvecklingen av vart rorelse-
kapital, vilket &r ett resultat av vart pagaende strukturella arbete med kapitaleffektiviteten. Det starka kassaflodet
har ytterligare starkt var balansrakning, vilket innebar att vi ar forberedda for att hantera séval osakerheter som
de I6nsamma tillvaxtmaojligheter vi ser framover.
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Vi férvantar oss fortfarande att kostnaderna for rdmaterial 2012 ska éverstiga 2011 ars nivd med som mest 500
Mkr. Med utgéngspunkt fran dagens marknadspriser pé vara viktigaste ramaterial forvantar vi oss en mer positiv
utveckling for 2013.

Intékterna fran vara tillvaxtmarknader har dkat fran 15 procent till 35 procent pé bara nagra fa ar. Vi raknar med
att kunna bibehalla en stark organisk tillvaxt i Latinamerika och Sydostasien, ta tilloaka forsaljiningstillvaxten inom
verksamheterna i Nordafrika och Mellandstern och 6ka narvaron pa den kinesiska marknaden genom lanse-
ringar av nya produkter. Denna diversifiering av intaktsbasen ar en nyckelfaktor ivar portfoljstrategi for tillvaxt.
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Keith McLoughlin
Verkstéllande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen l&mnades fér offentliggérande den 19 juli 2012 klockan 08.00 (CET).

Om Electrolux

Electrolux ar en av varldens ledande tillverkare av hushallsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell anvéandning. Konsu-
menter kdper 40 miljioner Electroluxprodukter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar pa att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt,
ta fram innovativa I6sningar designade med omtanke om anvandaren och som mdoter konsumenters och professionella anvandares behov.
| Electrolux produktsortiment ingér kylskap, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditionering och sméapparater s& som dammsu-
gare under valkanda varuméarken som Electrolux, AEG, Eureka och Frigidaire. Under 2011 hade Electrolux en omséattning p& 102 miljarder
kronor och 58 000 anstéallda. Fér mer information bestk www.electrolux.com/press och www.electrolux.com/news.



