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Forbattrat resultat tack vare 6kad forsaljning och hégre priser

Trots en fortsatt svag efterfrdgan péa vitvaror pd4 de mogna marknaderna under kvartalet kunde
Electrolux 6ka forsaljningen och forbattra resultatet jamfort med motsvarande kvartal foregdende
ar. Den rekordhdga férsaljningstillvaxten var inte enbart ett resultat av forvarvade verksamheter
utan ocksa en effekt av en stark organisk tillvaxt, i synnerhet i Latinamerika. | Nordamerika ser vi
att vara prishojningar ger resultat, och var vitvaruverksamhet i Europa atertar forlorade marknads-
andelar. Vi fortsatte att forbattra vart kassafléde som ett resultat av vart kontinuerliga arbete med
att forbattra rorelsekapitalet.

Under forsta kvartalet 6kade nettoomsattningen med mer an 10 procent, vilket ar rekord for den totala forsalj-
ningen fér var vitvaruverksamhet. Aven om en stor del av den totala tillvaxten, ndrmare 6 procent, kom fran for-
varven av det egyptiska Olympic Group och chilenska CTlI, stod den organiska tillvaxten for cirka 4 procent.
Verksamheten i Latinamerika visade en organisk tillvaxt p& 12 procent under forsta kvartalet, delvis som en foljd
av statliga skatteincitament i Brasilien.

Trots att efterfrdgan pé vitvaror i Nordamerika under forsta kvartalet forsvagades nagot mer &n vad vi tidigare
raknat med, forvantar vi oss fortfarande att den nordamerikanska marknaden kommer att visa en viss forbattring
mot slutet av 2012 som ett resultat av viss tillvaxt pa bostadsmarknaden. De prishojningar vi genomforde fore-
géende ar bidrog i hdg grad till forbattringen av rérelseresultatet for forsta kvartalet. Vi hojde priserna ytterligare
i februari och vi tror att hdgre forsaljningspriser kommer att vara en nyckelfaktor for att férbattra resultatet |
Nordamerika under 2012.

Efter flera kvartal med vikande marknadsandel i Europa har vi lyckats vanda trenden och har sedan slutet av
2011 atertagit marknadsandelar. Vi tar marknadsandelar inom strategiskt viktiga kategorier inom premiumseg-
menten, som exempelvis inbyggnadsprodukter fér kok. En av nyckelfaktorerna bakom detta trendbrott ar lanse-
ringen av nya produkter under premiumvarumérket AEG. Dessa produkter har tagits emot véal pa marknaden,
och vi har mer p& géng. Pa den europeiska koksmassan Eurocucina i Milano i forra veckan, arets storsta evene-
mang for kdksprodukter i Europa, lanserade vi n&sta generation av exklusiva vitvaror under varuméarket Electrolux,
"The Inspiration Range”, for den europeiska marknaden. Tillsammans med AEG-sortimentet och aterlanseringen
av produkter under varuméarket Zanussi féor massmarknadssegmentet kommer vi att erbjuda hdgst konkurrens-
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kraftiga produkter inom samtliga segment fér hela den europeiska marknaden. Marknadsféringssatsningarna
kommer darfor att Oka framdver for att stddja kommande produktlanseringar.

Vér overgripande syn pa utvecklingen for resterande del av 2012 ligger fast i enlighet med vad vi tidigare kom-
municerat. Aven om vi férvantar oss att trenden framdver ska férandras i en mer positiv riktning genom succes-
siva forbattringar av forsaliningspriserna och mixen samt genom lagre kostnader, forvantar vi oss inte nagon
aterhamtning av efterfrdgan pa de mogna marknaderna under forsta halvaret 2012. Vi raknar fortfarande med
att kostnaderna for rAmaterial ska Gverstiga 2011 ars niva med som mest 500 Mkr, med merparten av kostnads-
okningarna under forsta halvaret. Vi forvantar oss ocksé att kostnader for sourcade produkter, transporter och
marknadsféring ska dka under 2012.

Sammanfattningsvis forvantar vi oss en sekventiell férbattring av resultatet for andra kvartalet och att resultatet
for andra halvaret kommer att vara battre jamfort med bade det forsta halvaret 2012 och det andra halvéret 2011.

Vi fortsétter att generera ett stabilt kassaflode, framst tack vare en gynnsam utveckling av vart rorelsekapital,
vilket &r ett resultat av vart kontinuerliga strukturella arbete med att minska kapitalbindningen. Det starka kas-
saflodet har starkt var balansrakning, vilket gor det mojligt for oss att bade kunna hantera oséakerhetsfaktorer
och att ta vara pa nya maojligheter framover.

Stockholm den 25 april 2012

Keith McLoughlin
Verkstéllande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen lamnades for offentliggdrande den 25 april 2012 klockan 08.00 (CET).

Om Electrolux

Electrolux ar en av varldens ledande tillverkare av hushallsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell anvandning. Konsu-
menter kdper 40 miljioner Electroluxprodukter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar pa att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt,
ta fram innovativa I6sningar designade med omtanke om anvandaren och som mdoter konsumenters och professionella anvandares behov.
| Electrolux produktsortiment ingér kylskap, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditionering och sméapparater s& som dammsu-
gare under valkanda varuméarken som Electrolux, AEG, Eureka och Frigidaire. Under 2011 hade Electrolux en omséattning p& 102 miljarder
kronor och 58 000 anstéallda. Fér mer information bestk www.electrolux.com/press och www.electrolux.com/news.



