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VD och koncernchef Keith McLoughlins kommentar till resultatet for forsta kvartalet 2011

Fokus pa pris

Efterfragan pa de flesta av Electrolux huvudmarknader visade god tillvaxt under det forsta kvarta-
let. | Nordamerika pressades I6nsamheten av stigande rdvarukostnader och fortsatt prispress. For
att motverka kostnadsdkningarna i Nordamerika hojer vi priserna under det andra kvartalet.

| Nordamerika kénnetecknades utvecklingen under det forsta kvartalet till stor del av 6kade kostnader for rama-
terial samtidigt som prispressen fortsatte. En god nyhet ar att vi nu genomfor prishéjningar som gradvis kommer
att slé igenom under andra kvartalet. Den stabila efterfrdgan pa den nordamerikanska marknaden har varit till
hjalp vid genomférandet av prishdjningarna.

Efterfragan pa den europeiska marknaden visade aven den en stabil utveckling under det forsta kvartalet. |
Europa behdver vi genomfora selektiva prishdjningar for att kompensera for stigande ravarukostnader. Det kom-
mer dock att ta tid innan prishéjningarna slar igenom, men vi hoppas kunna se positiva effekter under det andra
halvaret 2011. Var lansering av nya, innovativa produkter under varumarket AEG fortséatter. De nya produkterna
ar viktiga i vart arbete for att aterta marknadsandelar och samtidigt starka var produktmix.

For vissa av vara viktigaste ravaror fortsatter priserna att stiga, i synnerhet for plaster. Vi forvantar oss att vara
kostnader for ramaterial under 2011 ska 6ka med cirka 2 miljarder kronor jamfort med foregaende ar. Forhopp-
ningen ar att vi gradvis ska kunna kompensera for de okade kostnaderna for ramaterial med prishojningar, for-
battringar av produktmixen och kostnadsbesparingar.

Som sakert noterats rapporteras i denna kvartalsrapport koncernens verksamhet inom dammsugare och min-
dre hushéllsapparater som ett separat globalt affarsomrade. Forandringen &r en foljd av den positiva utveckling
var dammsugarverksamhet har genomgatt och att den idag utgor en betydande del av koncernens forsaljning
och resultat. Vi tycker att det ar viktigt att den som foljer Electrolux tydligt ska kunna férsté den potential som
detta affarsomrade har att véxa och stéarka Electrolux-varumarket for vara vitvaror.
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Att 6ka Electrolux [dnsamma tillvéxt ar en prioriterad uppgift framover. Under det forsta kvartalet 2011 lyckades
vi véxa med nara 10 procent pa vara tillvaxtmarknader. Fokus ligger pé att fortsatta utnyttja den organiska till-
vaxten p& snabbt vaxande marknader och som komplement vaxa genom Iénsamma férvarv. Det &r mycket
viktigt att denna tillvaxt starker Electrolux Idonsamhetsmal om en rérelsemarginal pa 6 procent och en avkastning
pa nettotillgangar pa 25 procent. Lonsam tillvaxt kommer att vara en viktig del i vart arbete for att fortsatta gene-
rera en hog avkastning till vara aktieagare.

Stockholm den 27 april 2011

Keith McLoughlin
Verkstéllande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om véardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen ldmnades for offentliggdrande den 27 april 2011 klockan 08.00 (CET).




