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VD och koncernchef Keith McLoughlin’s kommentar till resultatet for forsta kvartalet 2013

Starkt Nordamerika, svagt Europa

Med st6éd av en gradvis aterhdmtning pa marknaden uppnadde Electrolux nordamerikanska vitva-
ruverksamhet en stark férséljnings- och resultatutveckling. Resultaten i Latinamerika och Europa
samt for Dammsugare och smaapparater paverkades av negativa effekter av valutakursférand-
ringar. Verksamheterna i Latinamerika och Asien visade ytterligare ett kvartal med stadig férsalj-
ningstillvaxt. | Europa daremot fortsatte alla vadra verksamheter att paverkas av svagt konsument-
fértroende med vikande volymer och en negativ pris- och mix- utveckling som féljd.

Under slutet av det forsta kvartalet paverkades Electrolux av mycket starka valutakursforandringar, vilka hade en
negativ inverkan pa rorelseresultatet med mer an 300 Mkr. Exklusive dessa valutaeffekter dvertraffade rorelse-
resultatet for det forsta kvartalet forra arets resultat med 15 procent. En tredjedel av de negativa valutaeffekterna
avsag verksamheterna i Latinamerika. Vi forvantar oss att de negativa valutaeffekterna i Latinamerika, framforallt
i Brasilien, kommer att minska under aret s att vi kan dra fordel av den fortsatt starka organiska tillvaxten i
Latinamerika, vilken uppgick till mer &n 7 procent under kvartalet.

Verksamheten i Nordamerika redovisade ytterligare ett kvartal med stark volymtillvaxt. Den gradvisa forbatt-
ringen av vitvarumarknaden bidrog till utvecklingen. Vi ser bevis pa att aterhamtningen inom husmarknaden
antligen medfoér 6kad konsumtion av vitvaror. Mot bakgrund av det tror vi att efterfragan pa vitvaror kan 6ka med
3-5 procent under 2013. Darutdver, efter att konsumenterna under en lang period kopt produkter till 1agre priser,
Okar de nu inkdpen av premiumprodukter, vilket bidrar till en positiv produktmix. Electrolux utnyttjar den positiva
utvecklingen pa marknaden och okar varumarkesinvesteringarna. Ett starkt produkterbjudande i alla prisseg-
ment och tillgang till alla viktiga forsaliningskanaler gér oss fortsatt dvertygade om att vi kan forbattra var mark-
nadsposition i Nordamerika under 2013.

Electrolux forséljning i Asien visade en organisk tillvaxt p& mer an 20 procent. Under det andra halvaret 2013
kommer vi att pabdrja var omfattande aterlansering av Electrolux pa den kinesiska vitvarumarknaden. Med vara
nya innovativa produkter och integrerade marknadsféringskampanjer ska vi utveckla en stark och vaxande posi-
tion i premiumsegmentet pa den marknaden.
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Som vi tidigare beskrivit har Electrolux diversifierat sin intaktsbas globalt, sa att 70 procent av forséljningen kom-
mer fran regioner utanfor Europa. Trots det ar det ingen tvekan om att vi paverkas av den utmanande marknads-
utveckling vi moter inom alla vara produktkategorier i Europa (vitvaror, professionella produkter samt dammsu-
gare och smaapparater). Resultatet i Europa har paverkats av en negativ landsmix som ett resultat av att
efterfragan i Sydeuropa, Frankrike, Tyskland och i Benelux-landerna forsvagats under kvartalet.

Under det forsta kvartalet var rorelseresultatet for vitvaror i Europa svagt positivt. Verksamheten var en av de
delar inom koncernen som péverkats starkt av negativa valutor. Aven om resultatet ar svagt visar vara analyser
att vi lyckats bibehalla en god bruttomarginal. Det &r framst ett resultat av alla vara tidigare kommunicerade
aktiviteter for att bibehélla en konkurrenskraftig kostnadsposition genom att forbattra var tillverkningsstruktur,
dra fordel av véar globala styrka samt minska overheadkostnaderna. Vidare forbattrar vi produktmixen genom
lanseringen av premiumprodukter under varumarket Electrolux. Trots alla férbattringar tror vi att 2013 kommer
att fortsétta vara ett utmanande ar for samtliga vara verksamheter i Europa, pa grund av den negativa makro-
ekonomiska utvecklingen som medfor minskad efterfradgan pa vitvaror fran konsumenter och professionella
anvandare.

Trots den svara situationen i Europa ar det uppmuntrande att se att den organiska tillvéxten for koncernen under
det forsta kvartalet anda ligger ndra vart mal pa 4 procent. Nar val efterfragan kommer tillbaka i Europa i kombi-
nation med en aterhamtning och en starkare marknad i Nordamerika och fortsatt stark tillvaxt pé tillvaxtmarkna-
derna kommer Electrolux att ¢vertraffa alla sina finansiella mal.

Stockholm den 25 april 2013

Keith McLoughlin
Verkstéllande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument.
Informationen l&mnades for offentliggérande den 25 april 2013 klockan 08.00 (CET).

Om Electrolux

Electrolux &r en av varldens ledande tillverkare av hushallsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell anvandning. Konsumenter képer 40 miljoner Electrolux-
produkter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar pé att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt, ta fram innovativa Iésningar designade med omtanke om anvéanda-
ren och som méter konsumenters och professionella anvandares behov. | Electrolux produktsortiment ingar kylskép, diskmaskiner, tvattmaskiner, spisar, luftkonditione-
ring och smaapparater s som dammsugare under valkénda varumarken som Electrolux, AEG, Eureka och Frigidaire. Under 2012 hade Electrolux en omsattning pa 110
miljarder kronor och cirka 61 000 anstallda. Fér mer information besdk http://group.electrolux.com.



