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VD och koncernchef Hans Strabergs kommentar till resultatet for tredje kvartalet 2010

Starkt resultat pa en volatil marknad

Electrolux redovisar ett mycket starkt resultat fér det tredje kvartalet. Kraftigt stigande ramaterial-
kostnader och 6kade marknadsféringssatsningar gor dock att resultat dr ndgot lagre an férega-
ende ar. Trots detta uppnadde vi en rorelsemarginal pa 6 procent for arets tre forsta kvartal.

Resultatet starker min overtygelse om att vi kommer att nd vart mal om en rorelsemarginal pa
6 procent for helaret 2010.

Jag vill sarskilt lyfta fram verksamheten i Europa som redovisar ett gott resultat for tredje kvartalet, aven exklu-
sive vissa positiva engangseffekter. Det &r framst ett resultat av fortsatta framgangar inom det Idnsamma inbygg-
nadssegmentet. Jag ar dvertygad om att vi genom vara lanseringar av nya inbyggnadsprodukter i premiumseg-
mentet kommer att se en fortsatt positiv utveckling. Produkterna visades for forsta gangen pa den viktiga
IFA-méssan i Berlin. Vara kunder som besokte massan var mycket imponerade av vara produkter och av de
omfattande marknadsféringsaktiviteter som kommer att genomféras under lanseringen.

Verksamheten inom professionella produkter lyckades pa en mycket tuff marknad uppna en roérelsemarginal pa
14 procent, den hdgsta marginalen nagonsin. Det visar att var strategi med ett mycket konkurrenskraftigt pro-
dukterbjudande i kombination med en strikt kostnadskontroll fungerar &ven inom detta segment.

Genom att utnyttja tillvaxten i Sydostasien, vanda den negativa trenden i Kina och navigera framgangsrikt pa en
tuff marknad i Australien har verksamheten inom Asien/Stillahavsomradet aterigen lyckats uppna ett rekordre-
sultat.

Marknaden fortsétter att vara volatil och olika typer av stimulansatgarder gor den framtida utvecklingen svarbe-
doémd inte minst i Nordamerika. Vi upplevde dar ett mycket starkt andra kvartal som ett resultat av det statliga
rabattprogrammet for energieffektiva produkter. Konsumenterna passade pa att tidigarelagga sina inkop av vit-
varor, vilket har lett till en nedgéng av efterfragan under det tredje kvartalet. Som ett resultat av det volatila mark-
nadslaget 6kade forséaljiningen till kampanijpriser under slutet av kvartalet, framférallt i USA.

Under det tredje kvartalet dkade vara kostnader for ramaterial med nastan en halv miljard kronor jamfért med

foregaende ar. Priserna pa manga av vara ravaror har ater borjat stiga, vilket kommer att innebara ckade kost-
nader under 2011.
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Vi expanderar nu i regioner med stark tillvéxt. Under kvartalet nadde vi en preliminér éverenskommelse om att
forvarva majoriteten av det egyptiska féretaget Olympic Group, som ar det storsta vitvaruféretaget i de snabb-
vaxande Nordafrika - och Mellandsternregionerna. Vi har ocksa forvarvat en tvattmaskinsfabrik i Ukraina for att
stérka var position i Osteuropa och Ryssland.

Som tidigare meddelats kommer jag efter 27 ar, varav nio ar som VD och koncernchef, att lamna Electrolux vid
arsskiftet. Det var inget latt beslut att fatta, men efter att ha lett forandringen av Electrolux fran ett tillverknings-
drivet foretag till ett konsumentinriktat foretag genom satsningar pa innovativa produkter, starka varumérken och
en kostnadseffektiv produktion, anser jag att mitt uppdrag ar slutfért. Beslutet underlattades av att jag kan
lamna 6ver stafettpinnen till Keith McLoughlin, som jag haft ett ndra samarbete med under &tta &r. Han kommer
att leda Electrolux in i ndsta utvecklingsfas mot Iénsam tillvaxt och fortsatt kostnadseffektivitet.

Efter arets tre forsta kvartal har vi dvertraffat vart marginalmal pé& 6 procent. Det &r resultatet av att vi genomfor
vér strategi med innovativa produkter, starka varuméarken och en kostnadseffektiv produktion. N&r nu bara ett
kvartal aterstar &r jag 6vertygad om att 2010 blir det &r da vi nar vart mal om en rorelsemarginal pa 6 procent.

Stockholm den 27 oktober 2010

Hans Straberg
Verkstéllande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument.
Informationen lamnades for offentliggdérande den 27 oktober 2010 klockan 08.00 (CET).

Electrolux &r en av véarldens ledande tillverkare av hushéllsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell anvandning. Konsumenter
képer mer &n 40 miljioner Electrolux-produkter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar pa att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt, ta
fram innovativa produkter designade med omtanke om anvandaren och som moter konsumenters och professionella anvandares behov. |
Electrolux produktsortiment ingar kylskap, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare och spisar under valkanda varumarken som Electrolux,
AEG-Electrolux, Eureka och Frigidaire. Under 2009 hade Electrolux en omsattning pa 109 miljarder kronor och 51 000 anstéllda. Fér mer infor-
mation, besok http://www.electrolux.com/press.




