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VD och koncernchef Hans Strabergs kommentar till resultatet for andra kvartalet 2009

Electrolux visar starkt resultat i en mycket tuff marknad

Vi har lyckats uppné ett resultat for det andra kvartalet 2009 som ar battre an forra arets. Vart
arbete med att minska kostnaderna och det starka produktutbudet har givit resultat. Starkt
kassafléde under kvartalet ger oss en fortsatt god finansiell stéllning. Marknadsutvecklingen fort-
satter att vara mycket svag och tyvarr ser vi ingen ljusning inom den narmaste tiden.

Under det andra kvartalet visade Electrolux sin styrka genom att under mycket tuffa marknadsférhallanden
leverera ett bra resultat inom alla affarsomraden. Vi ser nu resultatet av vart arbete med att minska kostnaderna.
Vi har under en langre tid flyttat produktion ftill ldgkostnadsléander och minskat antalet anstallda. Effektiviteten i
produktionen har okat, vi har sénkt vara inkopskostnader och minskat produktkostnaderna. Samtidigt som vi
har genomfort omfattande produktlanseringar. Nu ser vi resultatet av detta arbete.

Ett annat gladjedamne &r det mycket starka kassaflddet. Aven detta &r resultatet av ett l&ngsiktigt arbete. Vi styr
verksamheten med starkt fokus pa rorelsekapitalet genom att anpassa produktionen till rddande efterfragan. Vi
har lyckats bibehélla var leveranssékerhet trots att lagren hos oss och véra kunder ligger pa rekordlaga nivéer.

Marknadsutvecklingen fortsatter att vara svag &ven om vi i Nordamerika ser vissa tidiga tecken pa att vi borjar
narma oss botten. | Nordamerika har volymerna minskat under 12 kvartal och i Europa under sex kvartal i foljd.
Vi kommer att fortsétter att anpassa oss till lagre volymer under de ndrmaste kvartalen.

Genom att samordna av véra globala inkop har vi lyckats att sdnka kostnaderna for rdmaterial och komponenter
tidigare an vad vi initialt beddémde.

| Europa hdjde vi priserna under det forsta kvartalet 2009 och i USA under slutet 2008. | ett fortsatt mycket
besvarligt marknadslage lyckades vi under andra kvartalet forsvara prishéjningarna. Trots sjunkande ramaterial-
priser och prishéjningar ar det langt kvar innan vi har kompenserats for vara okade ramaterialkostnader mellan
2004 och 2009 pé cirka 9 miljarder kronor.

Efter att framgéangsrikt ha lanserat Electrolux inom premiumsegmentet i Nordamerika genomférde vi under
andra kvartalet 2009 en aterlansering av Frigidaire som ar vart storsta varumaérke i regionen. De nya produkterna
har tagits fram genom pa var process for produktutveckling som bygger pa bred och djup konsumentinsikt. De
erbjuder fler valmojligheter sdsom kortare tidsatgang, storre kapacitet, 6kad anvandarvéanlighet och béttre pre-
standa. De nya Frigidare-produkterna i kombination med lanseringen av premium produkter under varumarket
Electrolux har starkt var marknadsposition i Nordamerika.
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Det rader dock fortsatt stor osékerhet inom ett antal viktiga omréden den narmaste tiden. Traditionellt &r hosten
en period med en béttre produktmix framst tack vare sdsongsmassigt hogre forséaljning av spisar och ugnar som
har hog lonsamhet. Det monstret har forsvagats de senaste tva aren. Det finns en stor risk att den trenden dven
fortsétter i ar.

Utvecklingen péa rdmaterialmarknaden ar mycket oséker. Fransett lagre kostnader for stal borjar vi se stigande
kostnader for vissa andra ramaterial sdsom koppar och plast. Utmaningen for oss just nu &r att hitta ratt balans
mellan att gasa och bromsa. Efter sommaren kommer vi att behdva bygga upp vara lager fran de mycket laga
nivaer vi har idag for att méta den sésongsmassigt 6kade efterfragan under andra halvaret.

Jag ar mycket néjd med de kostnadsreduceringar vi uppnéatt men det finns fortfarande mer vi kan gora. Vi ser
ytterligare mojligheter att utnyttja var globala position for att battre utnyttia koncernens globala stallning och
skalférdelar. Under hdsten kommer vi att etablera en ny organisation for att till fullo ta till vara synergieffekter
mellan vara affarsomraden inom produktutveckling, tillverkning och inkép.

Avslutningsvis vill jag understryka att jag &r mycket tacksam for vara medarbetares insatser och mycket nojd
med att i dessa tuffa tider kunna presentera ett starkt kassaflode. Var starka balansrékning ger oss goda forut-
sattningar att utnyttja framtida affarsmaojligheter.

Stockholm den 16 juli 2009

Hans Straberg
Verkstéllande direktdr och koncernchef

Electrolux offentliggdr denna information enligt lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument.
Informationen lamnades for offentliggdérande den 16 juli 2009 klockan 08.00 (CET).

Electrolux &r en av véarldens ledande tillverkare av hushéllsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell anvandning. Konsumenter
koéper 40 milioner Electrolux-produkter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar pa att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt, ta fram
innovativa produkter designade med omtanke om anvandaren och som mdoter konsumenters och professionella anvandares behov. | Electrolux
produktsortiment ingar kylskap, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare och spisar under vélkénda varumarken som Electrolux,
AEG-Electrolux, Eureka och Frigidaire. Under 2008 hade Electrolux en omsattning pa 105 miljarder kronor och 55 000 anstéllda. Fér mer
information besdk www.electrolux.com/press




