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Pressmeddelande

Stockholm den 17 juli 2008

VD och koncernchef Hans Strabergs kommentar
till andra kvartalet 2008

Trots tuffa férutsattningar under det andra kvartalet har vi levererat ett
underliggande resultat som forbattrats jamfort med motsvarande period forra aret,
exklusive kostnader for lanseringen av vitvaror inom premiumsegmentet i
Nordamerika. Detta beror till stor del pa de fortsatta resultatforbattringarna i
Asien/Stillahavsomradet, Latinamerika och for vara professionella produkter. Men
dagens ekonomiska osakerhet gor det allt svarare att forutse framtiden.

Jag ar nojd med resultatet for vara professionella produkter som visar en rérelsemarginal
pa 12 procent under kvartalet, jamfort med 8 procent for ett &r sedan. Latinamerika
fortsatter att leverera rekordresultat och har aldrig tidigare haft ett s I6nsamt andra kvartal.
Var verksamhet i Asien/Stillahavsomradet har ocksa forbattrat sitt resultat.

Varens stora handelse var lanseringen i Nordamerika av en helt ny produktserie under
varumarket Electrolux. Denna satsning kommer att ge 0ss en stark position inom det
[6nsamma premiumsegmentet. Den har borjat bra. Vara produkter finns idag hos fler an

2 000 aterforsaljare i USA och vi forvantar oss att na cirka 3 000 aterforséljare till slutet av
aret, betydligt fler &n vi ursprungligen planerat. Jag har naturligtvis féljt lanseringen noga
och speciellt gladjande ar det att kinna sa starkt stod fran vara aterforsaljarpartners.

Bortsett fran investeringen i den nya produktserien under varumarket Electrolux, lyckades vi
uppratthalla vart resultat i Nordamerika trots en kraftigt minskad efterfragan. Lanseringen
paverkade det andra kvartalets rorelseresultat negativt med 230 Mkr. Resultatet ar ett
mycket gott betyg for vara produkter och vara goda relationer till terforsaljarpartners samt
inte minst till alla vara medarbetare.

Nar jag presenterade rapporten for det forsta kvartalet 2008 jamférde jag Electrolux med en
sexcylindrig motor, dar fem cylindrar jobbar pa bra medan den sjatte &nnu inte riktigt natt
sin fulla kapacitet. Den cylinder som inte natt full kapacitet &r Europa. Men det borjar handa
saker. Ett bevis pa att de lanseringar av nya produkter som vi genomforde forra aret har
varit framgangsrika, ar att vi aterigen tar marknadsandelar. Aven om det &r l1angt kvar innan
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jag ar nojd med resultatet i Europa, kan vi se att de kostnadsbesparingar som vi genomfor
borjar fa effekt.

Dessa besparingar, tillsammans med andra pagaende kostnadsbesparande atgarder, gor
oss béttre forberedda for de vikande marknader vi upplever idag. Nedgangen kommer att
leda till en vitvaruindustri med allmant tuffare priskonkurrens. Industrin kommer ocksa att

uppleva en tillfallig mixférskjutning dar konsumenter féredrar produkter med lagre pris och
produktionen kommer att drabbas av lagre kapacitetsutnyttjande. Sammantaget kommer

dessa faktorer naturligtvis att paverka hela industrins lonsamhetsférmaga.

Den senaste tidens mycket svaga marknadsutveckling har lett till att vi tvingats skriva ned
vara prognoser for marknaderna i Nordamerika och Europa. En konsekvens av detta ar att
vi har andrat var utsikt for helaret. Vanligtvis kvantifierar vi inte utsikten for vart
helarsresultat i siffror, men denna gang har vi valt att géra ett undantag for att minska
osakerheten runt 2008 ars resultat. Baserat p& var marknadssyn idag forvantar vi oss ett
rorelseresultat for helaret 2008 pa 3 300-3 900 Mkr, exklusive jamférelsestérande poster.

Stockholm den 17 juli 2008

Hans Straberg
Verkstallande direktér och koncernchef

Electrolux &r en varldsledande tillverkare av hushallsmaskiner samt motsvarande utrustning for professionell
anvandning. Konsumenter képer mer &n 40 miljoner Electrolux-produkter i 150 lander varje ar. Foretaget fokuserar
pa att, baserat pa bred och djup konsumentinsikt, ta fram innovativa produkter designade med omtanke om
anvandaren och som moter konsumenters och professionella anvéandares behov. | Electrolux produktsortiment
ingar kylskap, diskmaskiner, tvattmaskiner, dammsugare och spisar under vélkédnda varumarken som Electrolux,
AEG-Electrolux, Eureka och Frigidaire. Under 2007 hade Electrolux en omsattning p& 105 miljarder kronor och

57 000 anstéllda. For mer information, besok http://www.electrolux.com/press.

Informationen i denna delarsrapport ar sddan som Electrolux ska offentliggéra enligt lagen om
vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument. Informationen lamnades for
offentliggdrande den 17 juli 2008 klockan 08.00 (CET).




