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-Vinsten per aktie minskade med 11% jamfért med ett starkt forsta

halvar foregaende ar

Sid 1 (15)

Belopp i Mkr, Forsta Forsta Forandring Andra Andra Foérandring
om g annat angivits halvaret halvaet kvartalet kvartalet

2001 2000 2001 2000
Nettoomsattning 71.129 65.428 9% 37459  34.199 10%
Ror el ser esultat” 3.888 4503 -14% 2.036 2453 -17%
Marginal, % 55 6,9 5,4 7,2
Resultat efter finansiella poster 3251 4.071 -20% 1.752 2.285 -23%
Marginal, % 4,6 6,2 4,7 6,7
Nettoresultat per aktie, kr? 6:55 7:35 -11% 3:45 4:10 -16%
Vérdeskapande® 682 1.731 -1.049 392 1.040 -648
Avkastning p aeget kapital, % 16,8 20,9

1) | rorelseresultatet foregaende ar ingar en realisationsvinst pa 241 Mkr och en reservering pa ett
motsvarande belopp for strukturétgarder inom Professionella inomhusprodukter.
2) Beréknat pa det genomsnittliga antalet aktier efter aterkdp, som for perioden uppgick till

341,1 miljoner. Sesid 11.
3) Se definition pa sid 3.
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Nettoomsattning och resultat

Electrolux nettoomsattning for forsta halv aet 2001 uppgick till 71.129 Mkr jamfort med
65.428 Mkr motsvarande period foregdende &. Av 6kningen pa9% kan +10% hanforas
till forandrade valutakurser, +3% till foréndringar i koncernens struktur och -4% till
volym/pris/mix. For forandringar i koncernens struktur se sid 5.

Rorel seresultatet minskade med 14% till 3.888 Mkr (4.503), vilket motsvarade 5,5%
(6,9) av omséttningen. Resultatet efter finansiella poster 56nk med 20% till 3.251 Mkr
(4.071), motsvarande 4,6% (6,2) av omsattningen. Nettoresultatet minskade med 17% till
2.228 Mkr (2.698), vilket motsvarade 6:55 kr (7:35) per aktie.

Finansnettot forsamrades jamfort med forsta halvaet foregéende &, huvudsakligen
genom en 6kning av nettouppléning till foljd av derkOpen av aktier och negativa
omrakningseffekter pagrund av forandrade valutakurser. Légre rantor hade en positiv
paverkan.

Forandringen av valutakurser under perioden, avseende bale transaktions- och
omrakningseffekter, hade netto en positiv paverkan paresultatet efter finansiella poster
med cirka 140 Mkr.

Andra kvartalet

Andra kvartalet 2001 6kade forsaljningen till 37.459 Mkr (34.199). Av 6kningen pa10%
kan +12% hanforas till forandrade valutakurser, +3% till férandringar i koncernens
struktur och -5% till volym/pris/mix.

Rorel seresultatet forsamrades med 17% till 2.036 Mkr (2.453), motsvarande 5,4% (7,2)
av omséttningen. Resultatet efter finansiella poster 56nk med 23% till 1.752 Mkr
(2.285), vilket motsvarade 4,7% (6,7) av omséttningen. Nettoresultatet uppgick till 1.162
Mkr (1.510), motsvarande 3:45 kr (4:10) per aktie.

Kassaflode

K assafl odet frén den |6pande verksamheten, rensat for valutakursforandringar, uppgick
till 4.934 Mkr (82). Forbéattringen kan framst hanforas till rorel sekapitalet som minskade
2001 jamfort med en kraftig 6kning foregdnde &.

Finansiell stéllning
Eget kapital uppgick per den 30 juni 2001 till 28.861 Mkr (26.113), vilket motsvarade
84.60 kr (72:10) per aktie. Avkastningen paeget kapital var 16,8% (20,9).

De genomsnittliga nettotillgéngarna for perioden uppgick till 45.800 Mkr (39.604)
exklusive jamforel sestorande poster och till 44.024 Mkr (38.303) inklusive jamforel se-
stérande poster. Okningen beror framst pakonsolideringen av den nyforvavade Email-
verksamheten samt valutakurseffekter i samband med omrakningen till svenska kronor.
Avkastningen panettotillgangarna var 17,5% (23,5).



Per den 30 juni 2001 uppgick nettotillgéngarnai procent av omséttningen till 29,5%
(30,2).

Nettouppl aningen okade till 17.631 Mkr (16.492), huvudsakligen till foljd av &erkopen
av egna aktier som startades i juni forra et. Betalningen for forvarvet av Email
uppvéagdes av likviden frén forsdjningen av det italienska finansbolaget Veneta
Factoring. Skuldséttningsgraden minskade till 0,59 (0,61).

Likvida medel uppgick vid periodens slut till 11.577 Mkr (9.698).

Vérdeskapande
Under forsta halvaet 2001 skapade koncernen totalt 682 Mkr i varde jamfort med
1.731 Mkr forsta halvaet foregdende &.

Nedgéngen beror huvudsakligen paen férsamring av rorelsemarginalen till 5,5% (6,9),
som framst kan hanféras till ett vasentligt sdmre rérel seresultat for Konsumentprodukter i
USA och en betydande resultatnedgéng for produktlinje komponenter. Koncernens
kapital omsattningshastighet forsamradestill 3.1 fran 3.3 féregdnde a&.

Tabellen nedan visar vardeskapandet per affarsomréde for perioden.

V ardeskapande per affarsomréde, Mkr Forsta  Forsta Andra Andra

halvaret halvéret kvartalet kvartaet Helar

2001 2000 Forandring 2001 2000 Foréandring 2000

Konsumentprodukter
Europa 378 379 -1 245 106 139 986
Nordamerika 405 1170 -765 139 704 -565  1.669
Ovrigavérlden -515 -599 84 -259 -272 13 -1.056
Konsumentprodukter totalt 268 950 -682 125 538 -413  1.599
Professionélla produkter
Inomhusprodukter 346 674 -328 238 469 -231 713
Utomhusprodukter 491 398 93 261 186 75 756
Professionéella produkter totalt 837 1.072 -235 499 655 -156  1.469
Koncerngemensamma kostnader, mm -423 -291 -132 -232 -153 -79 -645
Totalt 682 1731 -1.049 392 1.040 -648  2.423

Med vérde menas rérel seresultatet exklusive jamforel sestérande poster minskat med en vagd,
genomsnittlig kapitalkostnad (WACC) beraknad pa koncer nens genomsnittliga nettotillgangar.
Koncernens WACC har beréknatstill 14% fore skatt.



Utvecklingen per afféarsomrade

Konsumentprodukter

Marknaden for vitvaror i Vasteuropa 6kade forsta halv et 2001 i volym med cirka 1%
jamfort med samma period forega@nde &. Andra kvartalet visade marknaden endast en
marginell 6kning. Koncernens forsédljning genom Electrolux Home Products i Europa
Okade, framfor allt vad géller stora kunder. Rorel seresultatet 6kade jamfort med
foregéende & bale for halv et och andra kvartalet. Forbattringen beror huvudsakligen
pahogre volymer samt tkad produktivitet och kostnadssankningar. Den negativa
pa&verkan vad géller materialkostnader minskade under andra kvartalet. B &le pris och
mix var fortsatt negativa.

Den amerikanska marknaden for vitvaror minskade i volym med cirka 6% under forsta
halv &et och med cirka 5% andra kvartalet. Inklusive utrustning for luftkonditionering
och mikrov&sugnar var nedgangen i marknaden cirka 6% for hela perioden och cirka
4% andra kvartalet. Koncernens forsaljning genom Electrolux Home Productsi
Nordamerika var lagre an foregdende a till f6ljd av lagerminskningar i &erforsaljarledet
och lagre volymer vad géller sasongsprodukter och kylsk . Resultatet visade en markant
nedgang huvudsakligen beroende pauteblivna leveranser och engangskostnader till foljd
av problem i tillverkningen i samband med uppstartningen av en ny generation kylsk 3.
Denna engangseffekt paresultatet uppskattas till cirka 60 miljoner dollar (cirka 600
Mkr). Se &ven sid 8.

Efterfr&yan pavitvaror i Brasilien visade en uppgéang och koncernen uppnélde en god
forsaljningsokning. Rorel seresultatet for den brasilianska verksamheten inom vitvaror
forbéttrades vasentligt och var positivt for halv aet. Koncernen hade ocksaen god
volymitillvaxt inom vitvaror i Kina och Asean-landerna, medan forsaljningen i Indien var
lagre an foregdende &. Totalt sett forbéttrades rorel seresultatet vasentligt for vitvaror
utanfor Europa och Nordamerika och var positivt &ven exklusive den nyforvarvade
Email-verksamheten i Australien.

Efterfr @an padammsugare visade en mindre 6kning i USA, men forsvagades n&yot i
Europa. Forsadljningen for produktlinje dammsugare var hogre én foregéende &.
Rorel seresultatet forsédmrades dock till f6ljd av prispress och en férsamrad produktmix.

Det kallavadret i bale Europa och USA medférde en lagre efterfr &an pa
utomhusprodukter och lagerneddragningar i derforséljarledet pabéda marknaderna.
Koncernens forsdljning i Europa minskade och rérel seresultatet visade en markant
nedgang. Forsaljningen i USA var lagre an foregdende & och rorel seresultatet
forsdmrades.

Totalt sett 6kade forsaljningen for affarsomr &et Konsumentprodukter, framst dock pa
grund av konsolideringen av Email-verksamheten och valutaeffekter. Rorel seresultatet
och marginalen forsédmrades.



Professionella inomhusprodukter

Efterfr gan pastorkoksutrustning i Europa forsamrades nagot. Koncernens forsaljning
okade i Norden, men var lagre i Sydeuropa. Rorelseresultatet och marginalen 1&y i niva
med foregdnde & for jamforbara enheter.

Efterfr gan patvéttutrustning visade en mindre uppgéng. Koncernen uppnélde en ckad
forsaljningsvolym och rérel seresultatet och marginalen forbattrades.

Efterfr @an paabsorptionskylsk & och annan utrustning for s k fritidsfordon minskade i
Nordamerika och visade dven tecken paavmattning i Europa. FOrsaljningen for
produktlinje fritidsprodukter var i stort sett oférandrad jamfort med foregéende &, medan
rérel seresultatet och marginalen forsamrades.

Efterfr @an pakompressorer visade en nedgéng i bade Europa och USA. Koncernens
forsaljning minskade jamfort med foregdende &. Rorelseresultatet visade en markant
forsdmring till f6ljd av 1&gre volymer, en 6kad prispress, hogre materialkostnader samt
kostnader for kapacitetsanpassningar.

Totalt sett okade forsaljningen for affarsomr et Professionellainomhusprodukter
huvudsakligen till foljd av valutakursférandringar. Rorel seresultatet och marginalen
forsamrades fran foregéende as hoga niva

Professionella utomhusprodukter

Efterfr &gan paprofessionella motorsayar dkade i USA. En betydande nedgéng noterades
daremot i Europa dar marknaden foregdende & kannetecknades av hog tillvaxt till foljd
av stormar i borjan av &et. Koncernens forsaljning av motorsdar var totalt sett lagre an
under forsta halvaet 2000.

Forsaljningen av utrustning for tradgadsskotsel 6kade daremot jamfort med foregéende
&. Forsdljningen av kapmaskiner och diamantverktyg minskade i USA men okade pa
Ovriga marknader.

Totalt sett visade forsaljningen for Professionella utomhusprodukter god tillvéxt.
Rorel seresultatet forbéttrades med en of orandrad marginal .

Storre forandringar i koncernen

Forvarvet av hushdlsdivisionen inom Email Ltd i Australien slutférdes i februari 2001.
Email & den storstatillverkaren av vitvaror i Australien med en &somséttning pacirka
4.700 Mkr och cirka 4.500 anstéllda. Den dlutliga képeskillingen uppgick till cirka 440
miljoner AUD (cirka 2.270 Mkr). Email konsoliderades per den 1 februari och ingd i
bokslutet for forsta halvaet 2001 med 1.940 Mkr i omséttning, 101 Mkr i rorel seresultat
och 2.422 Mkr i nettotillgéngar.



Per den 1 juli férvérvades Marazzini Ernesto S.p.A. i Italien, som framfor allt tillverkar
grasklippare men &en andra utomhusprodukter for konsumentmarknaden.
Verksamheten hade 2000 en omséttning pacirka 400 Mkr och cirka 90 anstéllda.

Den 13 juni tréffades avtal om forséljning av huvuddelen av produktlinje
fritidsprodukter, som inga i affarsomr alet Professionellainomhusprodukter. De sdda
verksamheterna hade 2000 en omséttning pacirka 4.200 Mkr och cirka 2.200 anstéllda.
Verksamheternai Tyskland, Osterrike och Slovakien, som sammanlagt har en
omséttning pal.100 Mkr och cirka 1.400 anstédllda, ing& inte i forsaljningen. Koncernen
har en option att sdlja dessa till képaren vid ett senare tillfélle. Forsdljningen forutsétter
godkénnande av berérda myndigheter.

Per den 26 april sddes 90% av innehavet i det helagda italienska finansbol aget Veneta
Factoring S.p.A, vilket minskade koncernens nettouppl aning med 2.437 Mkr.
Forsaljningen medfdrde en marginell reavinst.

Pagaende strukturforandringar och kostnadsanpassningar
De dgéarder som aviseradestidigarei & for att uppnakostnadsanpassningar fortga
planenligt, se tabell nedan.

Per den 30 juni 2001 hade cirka 410 Mkr utnyttjats av reserveringen pag883 Mkr, som
gjordes under fjarde kvartalet 2000. De hittills genomférda &garderna kan framst
hanforastill vitvaror i Nordamerika och Europa. Atgérderna har inneburit en minskning
av antalet anstéllda med cirka 1.000 personer och medfért besparingar patotalt 190 Mkr.

Atgérder, Mkr Reservering| Berdknad| Utnyttjat av | Besparing
4kv 2000] besparing| reserven per| per 30 juni
2001 30 juni 2001
2001
Anpassning av den pan-europeiska organistaionen,
Electrolux Home Products, Europa 350 160 110 90
Anpassning av organisationen och
logistikstrukturen, Electrolux Home Products, Nordamerika 200 230 190 80
Konsolidering av produktionen inom dammsugare 200 20 20 10
Rationalisering av I T-strukturen, mm 130 30 90 10
Totalt, cirka 880 440 410 190

Moderbolaget AB Electrolux

M oderbol agets nettoomsattning uppgick forsta halv &et 2001 till 3.641 Mkr (3.627).
Resultatet efter finansiella poster var 518 Mkr (3.514), vilket inkluderar utdelningar fran

dotterbolag pa924 Mkr (3.791).

Investeringarna var 71 Mkr (81). De likvida medlien uppgick vid utgangen av perioden

till 4.507 Mkr (1.895) mot 2.701 Mkr vid utgangen av & 2000.




Aterkop av egna aktier

Inga forvarv av egna aktier genomférdes under forsta halvaet 2001. Koncernen ager
déarmed fortfarande 25.035.000 B-aktier motsvarande 6,84% av det totala antalet aktier,
med ett totalt nominellt varde pa125 Mkr. Det genomsnittliga priset for de derkopta
aktierna &r 127:40 kr per aktie. Koncernen har ingen rostrétt for dessa aktier. Det totala
antalet aktier i AB Electrolux uppg till 366.169.580.

Pabolagsstamman den 24 april 2001 beslutades om ett fornyat bemyndigande for
styrelsen avseende forvéarv och dverldelse av egna A- och B-aktier upp till 10% av det
totala antalet aktier, vilket innebar maojlighet att derkopa upp till 3,16% av det totala
antalet. Bemyndigandet avser perioden fram till nasta ordinarie bolagsstdmma.
Aterkopen sker med hansyn till mdsittningen att koncernens skuldséttningsgrad inte ska
Overstiga 0,80.



K oncer nchefens kommentar

Det forsta halvaet 2001 kannetecknades av en lagre efterfragan i USA avseende bade
inomhus- och utomhusprodukter. Den europeiska marknaden visade ocksatecken pa

avmattning inom flera av vaa produktomr &en. Marknadsutvecklingen hittillsi & har
varit svagare an forvantat.

Den positiva trenden i efterfragan i Brasilien och pade flesta marknadernai Asien
fortsatte, medan vitvarumarknaden i Australien som vantat visade en nedgang efter en
stark tillvaxt under 2000.

Koncernens omséttning for jamférbara enheter och rensat for val utaeffekter minskade
och resultatet forsvagades vasentligt, dock jamfort med ett mycket starkt forsta halva
foregéende &. Forandringen av valutakurser paverkade resultatet positivt, men innebar
samtidigt en 6kning av nettotillgangarna och darmed en forsamring av vardeskapandet.
Utvecklingen av pris och mix var fortsatt negativ medan materialkostnaderna var légre
an foregdende &. Kassafl odet forbéttrades vasentligt.

Nedgangen i b&de forsaljning och rorelseresultat kan huvudsakligen hanforas till
Konsumentprodukter i Nordamerika och komponentverksamheten inom Professionella
inomhusprodukter. Hogre forsajning och resultat noterades for vitvaruverksamheten i
Europa samt for vitvaror utanfor Europa och Nordamerika. Professionella utomhus-
produkter visade ocksaen god dkning av bale forsdjning och resultat med en fortsatt
hog marginal.

L agre efterfr dgan p asasongsprodukter och lager neddragningar

Det kalla vadret i bade Europa och USA innebar en sen start och minskad forsaljning av
sasongsprodukter. Nedgangen i efterfrdgan i USA vad gdller b&e inomhus- och
utomhusprodukter berodde till stor del palagerneddragningar i &erforsaljarledet.
Eterfrégan i konsumentledet forefaller hittills, med undantag for luftkonditionering,
endast ha visat en mindre nedgang.

Kostnader for uppstartning av nytt kylskapssortiment i USA

Den storsta besvikelsen under halv &et och sérskilt andra kvartalet var den markanta
forsdmringen av resultatet for Konsumentprodukter i Nordamerika. Denna berodde till
storsta delen pabetydande problem och eng angskostnader i samband med uppstartning
av en ny produktgeneration i kylsk gsfabrikernai Anderson, South Carolina och
Greenville, Michigan. Totalt beréknas uteblivna leveranser och 6kade kostnader for bl a
extra personal hainneburit ett bortfall i rérelseresultat under forsta halvaet pacirka 60
miljoner dollar (cirka 600 Mkr).

Det nya sortimentet omfattar stora, sk side-by-side kylsk g och kombinerade

kyl/fryssk &. Samtliga modeller har en vasentligt |égre energiforbrukning som motsvarar
eller Gverstiger de ny energikraven i USA. Det totala investeringsbel oppet uppga till
cirka 200 miljoner dollar (cirka 2.000 Mkr) och & en av de storsta produktsatsningarna



under senare & i koncernen. Projektet innebar installation av ny utrustning och nya
verktyg avseende hela kylsk dpssortimentet i de tvafabrikerna, vilket innebar hog
komplexitet. Problemen har huvudsakligen rort de delar av tillverkningen som har hog
automati seringsgrad. Situationen normaliseras successivt men kommer att medféra
ytterligare kostnadsokningar under tredje kvartalet, som uppskattastill cirka 20-25
miljoner dollar (cirka 200-250 Mkr).

De nya produkterna har tagits emot mycket val pamarknaden och innebér en vasentlig
forstarkning av vat kylsk dpssortiment. De ger oss ocksamdjlighet att bearbeta de hogre
prissegmenten i marknaden dér vi hittills inte haft |&mpliga produkter.

Resultatnedgang fér komponenter

Produktlinje komponenter har under de senaste tre kvartalen visat en betydande nedgang
av forsaljning och resultat. Forklaringen & framfor allt en successiv forsvagning av
efterfr ayan och okad prispress inom kompressorer i Europa och USA. Forluster i vaa
joint ventures inom kompressorer i Kina och Egypten har ocksabidragit. | juni hade vi
dessutom en strejk i de italienska kompressorfabrikerna.

Interna &garder under forsta halvaet har framst inriktats paatt géra anpassningar av
kapaciteten och minska lagernivan, vilket bidragit till férsvagningen av resultatet.
Antalet anstdlldainom produktlinjen har hittillsi & minskat med nastan 500 personer.

Vi arbetar ocksé med att forbattra produktlinjens struktur och stérka produktsortimentet.
Bland annat pay& en investering avseende en ny serie hogeffektiva kompressorer.

Hogre resultat for vitvaror i Europa och resten av varlden

Till gladjeamnena under halv &et horde en forbéttring av resultatet for vitvaror i Europa
for sdvél andra kvartalet som for perioden som helhet. Forutom en god volymokning
borjar vi nu se resultat av de tidigare annonserade &géarderna for att 6ka den interna
effektiviteten. Kostnaderna for forsaljning och administration minskade till 18,5% av
omséttningen jamfort med 20,8% forsta halv &et foregdende &.

Vitvaror utanfor Europa och Nordamerika hade ocksaen god utveckling med en stark
forsaljningstillvaxt och en markant forbéttring av rérel seresultatet aven exklusive Email-
verksamheten.

Integreringen av Email har gattplanenligt

Forvarvet av hushdlsdivisionen inom Email Ltd i Australien slutfordesi februari.
Integreringen av verksamheten, som nu ing& i nybildade Electrolux Home Products Pty,
har gat planenligt.

Atgérderna hittills har framst inriktats paatt uppnaforbéttringar vad galler inkop,
kvalitet, produktutveckling, produktivitet i tillverkningen och informationssystem. En
forandring av organisationen har genomforts och flera erfarna chefer fr&n koncernen har
utsetts som ansvariga for nyckelomr &en. Dessutom har konsumentundersokningar
inletts for att faunderlag for beslut om en | éngsiktig varumérkesstrategi.
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Forsaljning och resultat hittillsi & ligger nggot under foregdende & meni linje med vaa
forvantningar.

Forvarv inom utomhusprodukter

Forvarvet av italienska Marazzini starker koncernens position inom trédgadsprodukter i
Sydeuropa. Foretaget har en omséttning pacirka 400 Mkr och & huvudsakligen inriktat
pabensindrivna grasklippare. Marknadsandelen inom detta produktomr &e &r cirka 20%
i Italien och cirka 10% i Frankrike. Koncernen kommer déarmed totalt att ha en
marknadsandel inom grasklippare i Europa pacirka 30%.

Under 2000 gjorde vi flera férvarv inom professionella utomhusprodukter i USA inom
utrustning for skotsel av stérre gronomr &len respektive diamantverktyg. Vi ser ytter-
ligare mgjligheter att véxainom utomhusprodukter.

Fortsatt renodling av koncer nens struktur

Avyttringen av fritidsprodukter &r ett led i en fortsatt renodling av koncernen till farre
produktomr &en. M dséttningen &r att skapa ett |edande konsumentvarufdretag for inom-
och utomhusprodukter samt vissa motsvarande produkter for professionella anvandare.

Verksamheten inom fritidsprodukter & framgangsrik och har en stark marknadsposition.
Samordningsfordelarna med évriga koncernen &r dock begransade genom att
produktlinjen idag huvudsakligen & en underleverantor till husvagnsindustrin.

Vi beddmer att forsajningen kommer att avslutas under tredje kvartalet. En vasentligt del
av redlisationsvinsten pa3.200 Mkr fran forsaljningen kommer att anvandas for
effektivitetshdjande dgarder inom va karnverksamhet.

Andrade forvantningar for resten av aret
Vi forvantar oss ingen forbattring av marknadslaget i USA under andra halv &et. Det
finns ocksarisk for en ytterligare avmattning i Europa.

Aven om ménga av koncernens verksamheter kommer att uppnaforbattrade resultat
under 2001, kommer dettainte att kompensera for svaigheternai samband med
infasningen av nya produktgenerationer och lagerneddragningar i &erforsdljarledet i
USA. Bedomningen &r darfor att koncernens rorelseresultat for hel&et 2001, exklusive
jamforel sestérande poster, kommer att ligga nagot under féregéende &.

Detta & en forandring av de forvantningar som publicerades i rapporten for forsta
kvartalet 2001 dér koncernen vantades uppnaen forbéttring av rorel seresultatet,
exklusive jamforel sestorande poster, och vardeskapandet for helaet 2001.

Mot bakgrund av ett fortsatt svagt marknadslége inriktas anstréangningarna paatt fullfolja
och snabba upp de interna &garder som inleddes under fjarde kvartalet foregdende & for
att uppnakostnadssankningar och en forbéttring av produktiviteten i koncernen.
Stockholm den 20 juli 2001

Michaa Treschow
VD och koncernchef



Koncernensresultatrakning, Mkr ~ Forsta Forsla  Andra  Andra .
halvaret halvaet kvartalet kvartalet Hela
2001 2000 2001 2000 2000
Nettoomséttning 71129 65428  37.459  34.199 124.493
Kostnad for sdda varor -55.189 -49.123 -29.294 -25.723 -93.549
Forsaljningskostnader -8.684 -8.592 -4.351 -4.345 -17.092
Administrationskostnader -3.256 -3.191 -1.720 -1.654 -5.585
Ovriga rorel seintakter/kostnader -112 -19 -58 24 -217
Jamforel sestérande poster - - -448
Ror el ser esultat* 3.888 4.503 2.036 2453 7.602
Marginal, % 55 6,9 54 7,2 6,1
Finansiella poster, netto -637 -432 -284 -168 -1.072
Resultat efter finansiella poster 3.251 4.071 1.752 2285 6.530
Marginal, % 4,6 6,2 4,7 6,7 5,2
Skatt -1.056 -1.388 -569 -768 -2.121
Minoritetens andel i nettoresultat 33 15 -21 -7 48
Nettoresultat 2228 2.698 1.162 1510 4.457
* | beloppet ingar avskrivningar med: -2.013 -1.873 -1.028 -950 -3.810
Nettoresultat per aktie, kr 6:55 7:35 3:45 4:10 1240
Antal aktier efter &erkdp, miljoner 341,1 3621 341,1 362,1 341,1
Genomsnittligt antal aktier efter &erkop, miljoner 341,1 3658 341,1 3655 3591
K oncer nens balansr akning, Mkr 30juni  30juni  Held
2001 2000 2000
Tillgangar
Anl&ggningstillgéngar 33.344 27.979  29.680
Varulager, mm 19.660 16.955  16.880
Kundfordringar 29.065 27081 23.214
Ovriga fordringar 7.837 6.007 9.093
Likvidamedel 11.577 9.698 8.422
Summactillgangar 101.483 87.720  87.289
Eget kapital och skulder
Eget kapital 28.861 26.113 26.324
Minoritetsintressen 791 792 810
Réantebérande skulder och avséttningar 29.208 26.190  25.398
| cke réntebédrande skulder och avséttningar 42.623 34.625  34.757
Summa eget kapital och skulder 101.483 87.720  87.289
Ansvarsforbindel ser 1.336 1.325
Forandring av eget kapital, Mkr Forsta Forsta .
halvar et halvaet Hela
2001 2000 2000
Ingdende balans 26.324 25.781 25.781
Utdelning -1.365 -1.282 -1.282
Aterkop av aktier - -565  -3.193
Omrékningsdifferenser 1674 -519 561
Nettoresultat 2.228 2.698 4.457
Utgdende balans 28.861 26.113 26.324
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K oncer nens kassaflédesanalys, Mkr Forsta Forsta .
halvar et halvaet Hela
2001 2000 2000
Den |6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 3.251 4.071 6.530
Planenliga avskrivningar som belastat
ovanstdende resultat 2.013 1.873 3.810
Avséttningar och realisationsvinster/forluster -448 -40 628
Betald skatt -578 -1.170 -2.329
Forandring av rorel sekapital et
Forandring av varulager -336 -628 -17
Forandring av kundfordringar -3.355 -6.368 -884
Forandring av 6vriga omsattningstillgéngar 1.133 -1.365 -3.002
Forandring av rorel seskulder och avséttningar 3.254 3.709 1.363
K assaflode fr&n denldpande verksamheten 4.934 82 6.099
I nvesteringsver ksamheten
Investeringar/avyttringar av verksamheter samt varumérke 163 561 180
Investeringar -2.035 -1.992 -4.423
Ovrigt -159 404 876
K assaflode fr aninvesteringsver ksamheten -2.031 -1.027 -3.367
Utdelning -1.365 -1.282 -1.282
Aterkop av egnaaktier - -565 -3.193
K assafl6de efter utdelning 1.538 -2.792 -1.743
Forandring av rantebdrande skulder 1.244 2.259 -422
Aretskassafléde 2.782 -533 -2.165
Likvida medel vid aretsborjan 8.422 10.312 10.312
Kursdifferensi likvida medel 373 -81 275
Likvida medel vid periodens slut 11.577 9.698 8.422
Forandring av nettoupplaningen
Aretskassafl6de exkl. forandring av 1&n 1.538 -2.792 -1.743
Nettouppléningi borjan av aret -16.976 -13.423 -13.423
Kursdifferenser panettoupplaningen -2.193 -277 -1.810
Nettoupplaningvid periodens slut -17.631 -16.492 -16.976
Nettoomsattni ng per Ft‘)rosta Ft‘)r;sta Andra Andra .
e o halvaret havaet kvartalet kvartalet Hela
affarsomr ade,Mkr 2001 2000 2001 2000 2000
Konsumentprodukter
Europa 22.147 20.434 11.246 10.126 42.704
Nordarnai ka 26.412 26.991 14.104 14.640  46.581
Ovrigavérlden 7.462 4.210 4.229 2.259 9.203
Konsumentprodukter totalt 56.021 51.635 29.579 27.025 98.488
Professionella produkter
Inomhusprodukter 9.621 9.288 5.037 4.890 17.561
Utomhusprodukter 5.217 4.331 2.692 2191 8.039
Professionella produkter totalt 14.838 13.619 7.729 7.081  25.600
Ovrigt 270 174 151 93 405
Totalt 71.129 65.428 37.459 34.199 124.493
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ROr e seresultat per Forsta Forsta Andra Andra
.. o halvaret halv&et kvartalet kvartalet Hel&
affarsomr ade,Mkr 2001 2000 2001 2000 2000
Konsumentprodukter
Europa 1.025 984 578 418 2.179
Marginal, % 4,6 4.8 51 4,1 51
Nordamerka 1.492 2.125 685 1.197 3.577
Marginal, % 5,6 79 4,9 8,2 7,7
Ovriga vérlden 175 -82 130 -11 23
Marginal, % 2,3 -1,9 3,1 -0,5 0,2
Konsumentprodukter totalt 2.692 3.027 1.393 1.604 5.779
Marginal, % 4,8 59 4,7 59 59
Professionella produkter
Inomhusprodukter 787 1.096 459 673 1577
Marginal, % 8,2 11,8 91 13,8 9,0
Utomhusprodukter 702 604 371 295 1.153
Marginal, % 13,5 13,9 13,8 13,5 14,3
Professionella produkter totalt 1.489 1.700 830 968 2.730
Marginal, % 10,0 12,5 10,7 13,7 10,7
Koncerngemensamma kostnader, m m -293 -224 -187 -119 -459
Jamforel sestérande poster -448
Totalt 3.888 4.503 2.036 2.453 7.602
Vardeskapande’ Mkr Forsta Forsta Andra Andra
halvaret halvdet kvartalet kvartalet Hel&
2001 2000 2001 2000 2000
Konsumentprodukter
Europa 378 379 245 106 986
Nordamerika 405 1.170 139 704 1.669
Ovriga vérlden -515 -599 -259 -272 -1.056
Konsumentprodukter totalt 268 950 125 538 1.599
Professionella produkter
Inomhusprodukter 346 674 238 469 713
Utomhusprodukter 491 398 261 186 756
Professionella produkter totalt 837 1.072 499 655 1.469
Koncerngemensamma kostnader, m m -423 -291 -232 -153 -645
Totalt 682 1731 392 1.040 2.423
Nyckelt al Forsta Forsta Andra Andra
halvéret halv&et kvartalet kvartalet Hel&
2001 2000 2001 2000 2000
Nettoresultat per aktie, kr” 6:55 7:35 3:45 4:10 12:40
Avkastning paeget kapital, % 16,8 20,9 17,3
Avkastning panettotillg&ngar, %> 17,5 23,5 19,6
Skuldssttningsgrad” 0,59 0,61 0,63
Investeringar, Mkr 2.035 1.992 982 1.068 4.423
Medeltal anstéllda 88.500 88.700 88.200 88.700 87.128

1) Beraknat padet genomsnittliga antalet aktier efter &erkdp, som for perioden uppgé till 341,1 miljoner. Sesid 11.
2) Annualiserat nettoresultat i procent av ingdende eget kapital.

3) Annualiserat rorelseresultat i procent av genomsnittliga nettotillgangar.

4) Nettoupplaningen, dvs rantebarande skulder minskade med likvida medel, i forhdlande till justerat eget kapital.
Justerat eget kapital definieras som eget kapital inklusive minoritetsintressen.
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Kvartalsuppgifter
Nettoomséttning och resultat Ikv 2kv 3kv dkv  Hela
Nettoomséttning, Mkr 2001 33.670 37.459

2000 31229 34.199 29.644 29.421 124.493
Rorelseresultat, Mkr 2001 1852  2.036

Marginal,% 55 54

2000 2050 2453 1830 1.269 7.602

Marginal,% 6,6 7,2 6,2 4,3 6,1

2000V 2050 2453 1830 1717 8.050

Marginal,% 6,6 7,2 6,2 5,8 6,5
Resultat efter finansiella poster, Mkr 2001 1.499 1.752

Marginal,% 45 47

2000 1786 2285 1504 955 6.530

Marginal,% 57 6,7 51 3,2 5.2

2000" 1.786 2.285 1504 1.403 6.978

Marginal,% 5,7 6,7 51 4.8 5,6
Nettoresultat, Mkr 2001 1.066 1.162

2000 1.188 1510 1.018 741 4.457

2000" 1.188 1510 1.018 1.046 4,762
Nettoresultat per aktie, kr 2001 3:10 3:45

2000 3:25 410 2:85 2:20 12:40

2000V 3:25 4:10 2:85 3:05 13:25
Vérdeskapande, Mkr 2001 290 392

2000 691  1.040 406 286 2.423
1) Exklusive jamforel sestérande poster, som under 2000 uppgick till -448 Mkr.
Nettoomséttning per affarsomr ade,Mkr
K onsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv  Hel&
Europa 2001 10.901 11.246

2000 10.308 10.126 10.832 11.438 42.704
Nordamerika 2001 12.308 14.104

2000 12351 14.640 10.484 9.106 46.581
Ovriga vérlden 2001 3.233 4.229

2000 1.951 2.259 2.276 2.717 9.203
Konsumentprodukter totalt 2001 26.442  29.579

2000 24610 27.025 23592 23261 98.488
Professionella produkter
Inomhus 2001 4.584 5.037

2000 4.398 4.890 4.092 4181 17.561
Utomhus 2001 2.525 2.692

2000 2.140 2.191 1.846 1.862 8.039
Professionella produkter totalt 2001 7.109 7.729

2000 6538 7.081 5938 6.043 25.600




Ror elseresultat per affarsomrade,Mkr
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K onsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv  Hel&
Europa 2001 447 578
Marginal,% 41 51
2000 566 418 504 691 2179
Marginal,% 55 4,1 4,7 6,0 51
Nordamerika 2001 807 685
Marginal,% 6,6 49
2000 928  1.197 812 640 3.577
Marginal,% 75 8,2 7,7 7,0 7,7
Ovriga vérlden 2001 45 130
Marginal,% 14 31
2000 -71 -11 -31 136 23
Marginal,% -3,6 -0,5 -1,4 5,0 0,2
Professionella produkter
Inomhus 2001 328 459
Marginal,% 7,2 9,1
2000 423 673 313 168 1577
Marginal,% 9,6 13,8 7,6 4,0 9,0
Utomhus 2001 331 371
Marginal,% 13,1 13,8
2000 309 295 289 260 1.153
Marginal,% 14,4 13,5 15,7 14,0 14,3
Koncerngemensamma kostnader, m m 2001 -106 -187
2000 -105 -119 -57 -178 -459
Jamforel sestérande poster 2001 -
2000 - - - -448  -448
Véxelkurser i kr Forsa  Fdrdta
halvaret haviet Hel&
2001 2000 2000
USD, snittkurs 10:15 8:77 9:17
USD, i slutet pa perioden 10:84 8:81 9:49
EUR, snittkurs 9:04 8:40 8:48
EUR, i slutet pa perioden 9:19 8:41 8:83
GBP, snittkurs 14:60 13:79 13:94
GBP, i slutet pa perioden 15:24 13:37  14:15
DEM, snittkurs 4.62 4.29 4:33
DEM, i slutet pa perioden 4:70 4:30 4:52

Rapporten har g blivit foremal for sarskild granskning av bolagets revisorer.

Ett antal nya rekommendationer fran Redovisningsradet galler fr o m 1 januari 2001. Inforandet av dessa

har inte haft ndgon materiell effekt pa koncernboksl utet.

Ekonomiska rapporter under 2001
26 oktober

Rapport 3:e kvartalet

Electrolux ekonomiska information finns ocksatillganglig pa www.el ectrolux.com



