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-Rorelseresultatet minskade med 10% jamfort med ett starkt forsta
kvartal foregaende ar, vinsten per aktie §6nk 5%

Sffror i Mkr, om Forsta Forsta  Forandring
g annat angivits kvartalet kvartalet

2001 2000
Nettoomsattning 33.670 31.229 8%
Ror elseresultat” 1.852 2.050 -10%
Marginal, % 55 6,6
Resultat efter finansiella poster 1.499 1.786 -16%
Marginal, % 45 57
Nettoresultat per aktie, kr? 3:10 3:25 -5%
Vardeskapande® 290 691 -401
Avkastning p & eget kapital, % 16,2 18,4

1) | rorelseresultatet foregdende & ingd en realisationsvinst pa241 Mkr och en reservering paett
motsvarande belopp for strukturé&garder inom Professionella Inomhusprodukter .

2) Beréknat padet genomsnittliga antalet aktier efter &erkop, som for perioden uppgick till 341,1
miljoner.

3) Sedefinition pasid. 3.

Lagreefterfragan i USA, fortsatt tillvaxt pa marknaderna
i Europa, Latinamerika och Asien

Samre rorelseresultat for Konsumentprodukter och
Professionella lnomhusprodukter

Hogre resultat for Professionella Utomhusprodukter

Tidigare aviserade strukturatgarder och kostnadsanpassningar
fortgar planenligt

Forvarvet av Email, Australiens stor sta vitvar ufor etag
dutférdesi februari
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Nettoomsattning och resultat

Electrolux nettoomséttning for forsta kvartalet 2001 uppgick till 33.670 Mkr jamfort med
31.229 Mkr motsvarande period foregdende &. Av okningen pa8% kan 3% hanforas till
forandringar i koncernens struktur, 8% till forandrade valutakurser och -3% till
prissmix/volym.

Rorel seresultatet minskade med 10% till 1.852 Mkr (2.050), motsvarande 5,5% (6,6) av
omsattningen. Resultatet efter finansiella poster §0nk med 16% till 1.499 Mkr (1.786),
vilket motsvarade 4,5% (5,7) av omséttningen. Nettoresultatet minskade med 10% till
1.066 Mkr (1.188), motsvarande 3:10 kr (3:25) per aktie.

| ovan ndmnda resultatsiffror for 2000 ing& en realisationsvinst pa241 Mkr fran
forsdjningen av en verksamhet inom professionell kylutrustning och en reservering pa
ett motsvarande belopp for struktur dgérder inom Professionella Inomhusprodukter.

Forandringen av valutakurser under perioden, avseende bale transaktions- och
omrakningseffekter, hade endast en mindre, positiv p&verkan paresultatet efter
finansiella poster.

Finansnettot forsamrades genom en 6kning av nettoupplaningen till foljd av &erkopen av
aktier och forvarvet av Email, samt negativa omrakningseffekter avseende
rantekostnaderna for koncernens stora andel I1&n i dollar.

Kassaflode

K assafl odet frén den |6pande verksamheten, rensat for valutakursforandringar, uppgick
till -899 Mkr (-2.543). Forbéttringen kan framst hanforas till férandringen av
rorelsekapitalet. Kassafl 6det inklusive investeringsverksamheten forsamrades till f6ljd av
forvarvet av Email, medan intakten frén forsaljningen av professionell kylutrustning
ingick foregdnde &.

Forsta halv et kannetecknas traditionellt av ett svagt kassafl6de till foljd av en
uppbyggnad av lager och kundfordringar infér en sasongsmassig forsaljningsokning
inom utomhuspodukter, utrustning for luftkonditionering samt kyl- och frysprodukter.

Eget kapital och skuldsattningsgrad
Eget kapital uppgick per den 31 mars 2001 till 28.417 Mkr (26.390), vilket motsvarade
83:30 kr (72:10) per aktie. Avkastningen paeget kapital var 16,2% (18,4).

De genomsnittliga nettotillgéngarna for perioden okade till 42.760 Mkr (37.510), framst
beroende pakonsolideringen av Email och valutakurseffekter vid omrakningen till
svenska kronor. Avkastningen panettotillgéngarnavar 17,3% (21,9).

Nettouppl aningen 6kade till 22.797 Mkr (15.539), vilket huvudsakligen berodde pa
forvarvet av Email och derkpen av egna aktier som péorjadesi juni 2000.
Skuldséttningsgraden forsamradestill 0,78 (0,57).



Likvida medel uppgick vid periodens slut till 10.956 (8.552).

Vérdeskapande
Under forsta kvartalet 2001 skapade koncernen totalt 290 Mkr (691) i vérde, vilket &
401 Mkr mindre an motsvarande period foregéende &.

Minskningen beror framst paen forsamring av rorelsemarginalen till 5,5% (6,6) till foljd
av lagre forsdljning i USA, prispress och hdgre materialkostnader. En betydande
resultatnedgéng for produktlinje komponenter hade ocksaen negativ paverkan.

K apital omsattningshastigheten forsamrades till 3,02 frén 3,22 foregdende &.

Tabellen nedan visar vardeskapandet per affarsomréde for perioden.

MKkr Forsta kvartalet  Forstakvartaet Forand-
2001 2000 ring

Konsumentprodukter

Europa 133 273 -140

Nordamerika 266 466 -200

Ovrigavéarlden -256 -327 71

Konsumentprodukter totalt 143 412 -269

Professionella produkter

Inomhusprodukter 108 205 -97
Utomhusprodukter 230 212 18
Professionella produkter totalt 338 417 -79
K oncerngemensamma kostnader, m m -191 -138 -53
Totalt 290 691 -401

Med varde menas rorel seresultatet exklusive jamfor el sestérande poster minskat med en
vagd, genomsnittlig kapitalkostnad (WACC) beraknad pa koncernens genomsnittliga
nettotillgangar. Koncernens WACC har beraknats till 14% fore skatt.

Vardeskapande
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Utvecklingen per afféarsomrade

Konsumentprodukter

Marknaden for vitvaror i Vasteuropa kade i volym med cirka 1% jamfért med forsta
kvartalet férega@nde &. Koncernens verksamhet inom Electrolux Home Products i
Europa uppnalde en god volymaokning, framfor allt vad géller stora kunder.

Rorel seresultatet forsamrades dock, framst till foljd av hégre kostnader fér material och
insatsvaror. Devalveringen av den turkiska liran hade ocksaen negativ paverkan.

Den amerikanska marknaden for vitvaror minskade i volym med cirka 7% och med cirka
8% inklusive utrustning for luftkonditionering och mikrov&ysugnar. Koncernens
forsdjning av vitvaror genom Electrolux Home Products i Nordamerika var lagre an
foregéende & och rorel seresultatet forsamrades vasentligt.

Efterfr&yan pavitvaror i Brasilien visade en uppgéng och koncernen hade en mycket god
volymutveckling. Rorelseresultatet for den brasilianska verksamheten inom vitvaror
forbattrades vasentligt och var positivt. Koncernen hade ocksaen god volymoékning inom
vitvaror i Kina och Asean-landerna, medan forsdjningen i Indien var l1agre an foregéende
&. Totalt sett forbattrades resultatet vasentligt for vitvaror utanfor Europa och
Nordamerika, men var fortfarande negativt exklusive den nyférvéarvade Email-
verksamheten som konsoliderades fr om den 1 februari.

Marknaden fér dammsugare minskade n&got i volym i bale Europa och USA. Koncernen
uppnade en 6kad forsaljningsvolym i Europa, medan forséljningen for den amerikanska
verksamheten var |agre én foregdende &. Totalt sett var rorelseresultatet for produktlinje
dammsugare of éréndrat, dock med en lagre marginal till foljd av en forsdmrad
produktmix.

Inom utomhusprodukter for konsumentmarknaden har sésongen startat sent i bade
Europa och USA till f6ljd av det kalla vadret. Koncernens forséljning i Europavar l1&gre
an foregdende & och rorel seresultatet visade en markant nedgang.

| USA Okade koncernens forsaljning av utomhusprodukter jamfort med féregdende &
och rérelseresultat forbéttrades.

Totalt sett ckade forsaljningen for affarsomr &et Konsumentprodukter jamfort med forsta
kvartalet foregdnde &, men rorel seresultatet och marginalen forsamrades.

Professionella inomhusprodukter

Efterfr &@an pastorkoksutrustning i Europavar i stort sett ofréandrad. Koncernens
forsadjning ckade inom flera produktomr aen men minskade inom bageriutrustning.
Rorelseresultatet var n&yot |agre én foregdende &.



Forsaljningen av tvattutrustning 6kade nayot for jamforbara enheter. Rorel seresultatet
forbéttrades, framst dock till f6ljd av att en oldnsam verksamhet avyttrats under senare
delen av 2000.

Efterfr @an paabsorptionskylsk & och annan utrustning for s k fritidsfordon okade i
Europa men minskade i Nordamerika. FOrsaljningen for produktlinje fritidsprodukter
visade totalt sett en 6kning och rorel seresultatet forbéttrades.

Efterfr &gan pakompressorer var lagre én foregaende &, framfor allt vad géller den
amerikanska marknaden. K oncernen uppnalde totalt sett en nggot hogre
forsaljningsvolym. Rorelseresultatet forsamrades vasentligt pagrund av neddragningar i
tillverkningen for att minska lagerniv an.

Totalt sett 6kade forsaljningen for aff arsomr &et Professionella inomhusprodukter
jamfort med forsta kvartalet foregdnde &, men rorel seresultatet och marginalen
forsdmrades.

Professionella utomhusprodukter

Efterfr @an paprofessionella motorsdgar 6kade i USA men minskade vasentligt i
Europa. Den europei ska marknaden kannetecknades foregdende & av en stark tillvaxt till
foljd av stormar i borjan av &et. Koncernens forsaljning av motorsayar minskade totalt
sett jamfort med forsta kvartalet 2000.

Inom utrustning for professionell tradgadsskotsel 6kade koncernens leveranser under
forsasongen jamfort med foregdende &. Forsaljningen av kapmaskiner och
diamantverktyg minskade i USA men 6kade padvriga marknader.

Totalt sett visade forsaljningen for Professionella Utomhusprodukter god tillvaxt jamfort
med foregande &. Rorelseresultatet forbattrades, dock med en férsamrad marginal pa
grund av forandringen av produktmixen med en l&gre andel s&yar.

Storre forandringar i koncernen

Forvarvet av hushdlsdivisionen inom Email Ltd i Australien slutférdes per den 19
februari 2001. Email & den storstatillverkaren av vitvaror i Australien med en
asomséttning pacirka 4.700 Mkr och cirka 4.500 anstéllda. Marknadsandelen i
Australien uppg till nérmare 60% och knappt 30% i Nya Zeeland. Den dutliga
kopeskillingen &r cirka 440 miljoner AUD (cirka 2.270 Mkr).

Email konsoliderades fr o m 1 februari 2001 och ing& i bokslutet for forsta kvartalet med
780 Mkr i forsdljning, 51 Mkr i rorelseresultat och 2.166 Mkr i nettotillgangar.

| slutet av Mars 2001 tréffades avtal om forséljning av 90% av aktieinnehavet i det
helagda italienska finansbol aget, Veneta Factoring S.p.A., vilket kommer att minska
koncernens nettouppl&ing med cirka 2.700 Mkr.



Pagaende strukturférandringar och kostnadsanpassningar

Detidigarei & aviserade dgérderna for att uppnakostnadsanpassningar fortga
planenligt. Atgérderna omfattar huvudsakligen en anpassning av organisationen inom
vitvaror i bale Europa och Nordamerika, konsolidering av produktionen inom
dammesugare i Europa samt rationalisering av koncernens | T-struktur.

Per den 31 mars 2001 hade cirka 230 Mkr utnyttjats av den reservering pa883 Mkr, som
gjordes under fjarde kvartalet foregaende &. De hittills genomforda &garderna kan
framst hanforastill vitvaror i Nordamerika och Europa och har inneburit en minskning av
antalet anstéllda med cirka 800 personer. Forandringarna har medfort besparingar pa
cirka 60 Mkr.

Moderbolaget AB Electrolux

M oderbol agets nettoomséttning uppgick forsta kvartalet 2001 till 1.808 Mkr (1.768).
Resultatet efter finansiella poster var -81 Mkr (2.324), vilket inkluderar utdelningar frén
dotterbolag pa400 Mkr (2.592).

Investeringarna var 32 Mkr (41). De likvida medien uppgick vid utgangen av perioden
till 4.500 Mkr (2.111) mot 2.701 Mkr vid &sskiftet.

Utdelning
Bolagsstdmman i AB Electrolux den 24 april 2001 beslutade om en hojning av
utdelningen for 2000 till 4:00 kr (3:50) per aktie, motsvarande totalt 1.365 Mkr (1.282).

Aterkop av egna aktier

Pabolagsstamman foregéende & beslutades om ett program for aerkop av upp till 10%
av det totala antalet aktier under perioden fram till nésta bolagsstamma & 2001. Per den
31 december 2000 hade koncernen aerkdpt 25.035.000 B-aktier for totalt 3.190 Mkr till
ett genomsnittligt pris per aktie pa127:40 kr.

Under forsta kvartalet 2001 har inga férvarv av egna aktier genomforts. Koncernen &ger
déarmed fortfarande 6,84% av det totala antalet aktier, motsvarande ett totalt nominellt
varde pa125 Mkr. Koncernen har ingen rostrétt for dessa aktier. Det totala antalet aktier i
AB Electrolux uppga till 366.169.580.

Pabolagsstamman den 24 april 2001 beslutades om ett fornyat bemyndigande for
styrelsen avseende forvarv och verlaelse av egna A- och/eller B-aktier upp till 10% av
det totala antalet aktier, vilket innebar méjlighet att derkpa upp till 3,16% av det totala
antalet. Bemyndigandet avser perioden fram till nasta ordinarie bolagsstamma.
Aterkopen kommer att ske med hansyn till masattningen att koncernens
skuldséttningsgrad inte ska overstiga 0,80.



Forvantningar paresten av 2001

Forvantningarna paresten av 2001 &r of6randrade, vilket innebér att koncernen bor
kunna uppnaen forbéttring av rorel seresultatet, exklusive jamforel sestérande poster och
vardeskapandet for hel&et 2001.

Stockholm den 25 april 2001

Michaa Treschow
VD och koncernchef



K oncer nensresultatr akning, Mkr Forsta Forsta Hel&
kvartalet kvartalet 2000
2001 2000
Nettoomsattning 33.670 31.229  124.493
Kostnad for sdda varor -25.895 -23.400  -93.549
Forsaljningskostnader -4.333 -4.247 -17.092
Administrationskostnader -1.536 -1.537 -5.585
Ovriga rorel seintakter/kostnader -54 5 -217
Jamforel sestorande poster - - -448
Rorelseresultat* 1.852 2.050 7.602
Marginal, % 55 6,6 6,1
Finansiella poster, netto -353 -264 -1.072
Resultat efter finansiella poster 1.499 1.786 6.530
Marginal, % 45 5,7 52
Skatt -487 -620 -2.121
Minoritetens andel i nettoresultat 54 22 48
Nettoresultat 1.066 1.188 4.457
* | beloppet ingar avskrivningar med: -985 -923 -3.810
3:10 3:25 12:40
Nettoresultat per aktie, kr
Antal aktier efter derkop, miljoner 341,1 366,2 341,1
Genomsnittligt antal aktier efter &erkop, miljoner 3411 366,2 359,1
K oncer nens balansrakning, Mkr 31 mars 31 mars Hel&
2001 2000 2000
Tillgangar
Anlaggningstillgangar 33.228 27.095 29.680
Varulager, mm 20.697 16.940 16.880
Kundfordringar 28.486 26.083 23.214
Ovriga fordringar 9.104 5.903 9.093
Likvida medel 10.956 8.552 8.422
Summa tillgangar 102.471 84.573 87.289
Eget kapital och skulder
Eget kapital 28.417 26.390 26.324
Minoritetsintressen 747 813 810
Rantebéarande skulder och avséttningar 33.753 24.091 25.398
| cke réntebdrande skulder och avséttningar 39.554 33.279 34.757
Summa eget kapital och skulder 102.471 84.573 87.289
Ansvarsforbindel ser 1.305 - 1,325




Forandring av eget kapital, Mkr Forsta Forsta Hel&
kvartalet kvartalet 2000
2001 2000
Ing&ende balans 26.324 25.781 25.781
Utdelning - - -1.282
Aterkop av aktier - - -3.193
Omrakningsdifferenser 1.027 -579 561
Nettoresultat 1.066 1.188 4.457
Utgdende balans 28.417 26.390 26.324
K oncer nens kassafl ddesanalys, Mkr Forsta Forsta Hel&
kvartalet kvartalet 2000
2001 2000

Den I6pande ver ksamheten
Resultat efter finansiella poster 1.499 1.786 6.530
Planenliga avskrivningar som bel astat

ovanst &nde resultat 985 923 3.810
Avséttningar och realisationsvinster/forluster -232 -21 628
Betald skatt -405 -151 -2.329
Forandring av rorel sekapital et -2.746 -5.080 -2.540
K assafl6de fran den |6pande verksamheten -899 -2.543 6.099
I nvesteringsver ksamheten
Investeringar/avyttringar av verksamheter

samt varumarke -2.274 1.170 180
I nvesteringar -1.053 -024 -4.423
Ovrigt 143 327 876
K assafl6de fran investeringsver ksamheten -3.184 573 -3.367
Utdelning - - -1.282
Aterkdp av egna aktier - - -3.193
Kassafl6de efter utdelning -4.083 -1.970 -1.743
Forandring av réntebarande skulder 6.728 351 -422
Arets kassaflode 2.645 -1.619 -2.165
Likvida medel vid aretsborjan 8.422 10.312 10.312
Kursdifferensi likvida medel -111 -141 275
Likvida medel vid periodens slut 10.956 8.552 8.422
Forandring av nettouppl aningen
Arets kassaflode exkl. forandring av 1&n -4.083 -1.970 -1.743
Nettoupplaning i borjan av aret -16.976 -13.423 -13.423
Kursdifferenser pa nettoupplaningen -1.738 -146 -1.810
Nettoupplaning vid periodens slut -22.797 -15.539 -16.976




10

Nettoomsattning per affarsomr ade, Forsta Forsta Hela
Mkr kvartalet kvartalet 2000
2001 2000

Konsumentprodukter

Europa 10.901 10.308 42.704
Nordamerika 12.308 12.351 46.581
Ovrigavérlden 3.233 1.951 9.203
Konsumentprodukter totalt 26.442 24.610 98.488
Professionella produkter

Inomhusprodukter 4.584 4.398 17.561
Utomhusprodukter 2.525 2.140 8.039
Professionella produkter totalt 7.109 6.538 25.600
Ovrigt 119 81 405
Totalt 33.670 31.229 124.493
Ror elseresultat per affarsomr ade, Forsta Forsta Hel&
Mkr kvartalet kvartalet 2000

2001 2000

Konsumentprodukter

Europa 47 566 2.179
Marginal, % 41 55 51
Nordamerika 807 928 3.577
Marginal, % 6,6 7,5 7,7
Ovrigavérlden 45 -71 23
Marginal, % 1,4 -3,6 0,2
Konsumentprodukter totalt 1.299 1.423 5.779
Marginal, % 49 58 59
Professionella produkter

Inomhusprodukter 328 423 1.577
Marginal, % 7,2 9,6 9,0
Utomhusprodukter 331 309 1.153
Marginal, % 13,1 14,4 14,3
Professionella produkter totalt 659 732 2.730
Marginal, % 9,3 11,2 10,7
Koncerngemensamma kostnader, mm -106 -105 -459
Jamf orel sestorande poster - - -448
Totalt 1.852 2.050 7.602




Véardeskapande, Mkr Forsta Forsta Hel&

kvartalet  kvartalet 2000
2001 2000

Konsumentprodukter
Europa 133 273 986
Nordamerika 266 466 1.669
Ovrigavérlden -256 -327 -1.056
Konsumentprodukter totalt 143 412 1.599
Professionella produkter
Inomhusprodukter 108 205 713
Utomhusprodukter 230 212 756
Professionella produkter totalt 338 417 1.469
K oncerngemensamma kostnader, mm -191 -138 -645
Totalt 290 691 2.423
Nyckeltal Forsta Forsta Hel&

kvartalet  kvartalet 2000

2001 2000

Nettoresultat per aktie, kr” 3:10 325  12:40
Avkastning paeget kapital, %7 16,2 18,4 17,3
Avkastning panettotillgéngar, %° 17,3 21,9 19,6
Skuldséttningsgrad® 0,78 0,57 0,63
Investeringar, Mkr 1.053 924 4.423
Medeltal anstéllda 87.800 88.700 87.128

1) Antalet aktier uppga efter &erkop i genomsnitt till 341,1 miljoner.

2) Annualiserat nettoresultat i procent av ingéende eget kapital.

3) Annualiserat rorelseresultat i procent av genomsnittliga nettotillgangar.

4) Nettouppl&ningen, dvs rantebarande skulder minskade med likvida medel, i forhdlande till
justerat eget kapital. Justerat eget kapital definieras som eget kapital inklusive
minoritetsintressen.
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Kvartalsuppgifter
Nettoomsattning och resultat per kvartal
1kv 2kv 3kv 4kv  Hel&

Nettoomsattning, Mkr 2001 33.670

2000 31.229 34.199 29.644 29.421 124.493
Rorel seresultat, Mkr 2001 1.852

Marginal,% 55

2000 2050 2453 1830 1269 7.602

Marginal ,% 6,6 7,2 6,2 4,3 6,1

2000" 2.050 2453 1.830 1717 8.050

Marginal ,% 6,6 7,2 6,2 58 6,5
Resultat efter finansiella poster, Mkr 2001 1.499

Marginal ,% 4,5

2000 1.786 2285 1504 955 6.530

Marginal ,% 57 6,7 51 3,2 52

2000" 1.786 2285 1504 1403 6.978

Marginal ,% 57 6,7 51 4.8 5,6
Nettoresultat, Mkr 2001 1.066

2000 1188 1510 1.018 741 4457

2000" 1.188 1510 1.018 1.046 4.762
Nettoresultat per aktie, kr 2001 3:10

2000 3:25 4:10 2:85 220 12:40

2000" 325 410 2:85 305 1325
V ardeskapande, Mkr 2001 290

2000 691 1.040 406 286 2.423

1) Exklusive jamfor el sestérande poster, som under 2000 uppgick till -448 Mkr.



Nettoomséttning per affarsomrade per kvartal.Mkr
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Konsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv Hel&
Europa 2001 10.901

2000 10.308 10.126 10.832 11.438 42.704
Nordamerika 2001 12.308

2000 12.351 14.640 10.484 9.106 46.581
Ovrigavéarlden 2001 3.233

2000 1951 2259 2276 2717 9.203
Konsumentprodukter totalt 2001 26.442

2000 24.610 27.025 23592 23.261 98.488
Professionella produkter, Inomhus 2001 4.584

2000 4398 4.890 4.092 4181 17.561
Professionella produkter, Utomhus 2001 2.525

2000 2140 2191 1846 1.862 8.039
Professionella produkter totalt 2001 7.109

2000 6.538 7.081 5.938 6.043 25.600
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Rorelseresultat per affarsomrade per kvartal.Mkr

Konsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv Hel&
Europa 2001 447

Marginal,% 41

2000 566 418 504 691 2.179

Marginal ,% 55 4,1 4,7 6,0 51
Nordamerika 2001 807

Marginal,% 6,6

2000 928 1.197 812 640 3.577

Marginal ,% 7,5 8,2 7,7 7,0 7,7
Ovrigavéarlden 2001 45

Marginal ,% 1,4

2000 -71 -11 -31 136 23

Marginal ,% -3,6 -0,5 -1,4 50 0,2
Professionella produkter, Inomhus 2001 328

Marginal ,% 7,2

2000 423 673 313 168 1.577

Marginal ,% 96 138 7,6 4,0 9,0
Professionella produkter, Utomhus 2001 331

Marginal,% 13,1

2000 309 295 289 260 1.153

Marginal,% 144 13,5 15,7 14,0 14,3
K oncerngemensamma kostnader, m m 2001 -106

2000 -105  -119 -57  -178 -459
Jamforel sestorande poster 2001 -

2000 - - - -448 -448

Rapporten har g blivit foremal for sarskild granskning av bolagets revisorer.

Ett antal nya rekommendationer fran Redovisningsradet géller fr o m 1 januari 2001.
Inférandet av dessa har inte haft ndgon materiell effekt pa koncernboksl utet.

Ekonomiska rapporter under 2001
Halv &srapport 20 juli
Rapport 3:e kvartalet 26 oktober

Electrolux ekonomiska information finns ocksatillganglig pawww.electrolux.com



