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-Nettoresultatet per aktie 6kade med 28%, vérdeskapandet fordubblades-

Belopp i Mkr, om Forstahalvaret Forand- Andrakvartalet Forand-
€ annat angivits 2000 1999 ring 2000 1999 ring
Nettoomsattning 65.428 62.074 5% 34199 33.021 4%
Ror elseresultat 4503  3.807 18% 2453 2151 14%
Marginal,% 6,9 6,1 7,2 6,5

Resultat efter fin. poster 4071  3.219 26% 2285 1835 25%
Marginal,% 6,2 52 6,7 5,6
Nettoresultat per aktie, kr 7:35 5:75 28% 4:10 3:25 26%
Vardeskapande*’ 1.731 840 891  1.040 657 383
Avkastning p & eget kapital, % 20,9 17,2

*) Se definition pasid.4.
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Nettoomsattning och resultat

Electrolux nettoomséttning uppgick forsta halvaret 2000 till 65.428Mkr jamfort med
62.074 Mkr foregaende ar. Av 6kningen pa 5,4% kan —3,3% hanforastill sdlda
verksamheter, +0,9% till foréndrade valutakurser och +7,8% till pris/mix/volym.

Rorel seresultatet Okade med 18% till 4.503 Mkr (3.807), motsvarande 6,9% (6,1) av
omséttningen. Resultatet efter finansiella poster forbéttrades med 26% till 4.071 Mkr
(3.219), vilket motsvarade 6,2% (5,2) av omséttningen. Nettoresultatet 6kade med 28%
till 2.698 Mkr (2.100), motsvarande 7:35 kr (5:75) per aktie.

| rorelseresultatet ingdr en realisationsvinst pa drygt 200Mkr under forsta kvartalet fran
forsajningen av huvuddelen av professionell kylutrustning. En reservering med ett
motsvarande belopp gjordes under samma kvartal for inférandet av en ny organisation
inom Professionellainomhusprodukter.

Finansnettot forbéttrades jamfort med foregdende ar, framst till foljd av en lagre
nettoupplaning. Ett bra resultat fran finansverksamheten bidrog till forbéattringen, framfor
allt under andra kvartalet.

Valutakursforandringarna under perioden, dvs bade transaktions- ochomraknings-
effekterna, hade netto en positiv paverkan pa rorel seresultatet med cirka 300 Mkr. Denna
uppkom framst till f6ljd av forsvagningen av euron gentemot dollarn och det brittiska
pundet.

Geografiskt 6kade rorel seresultatet i bade Nordamerika och Europa. En betydande
forbattring uppnaddes dven i Asien, medan rorelseresultatet i Latinamerika forsamrades
jamfort med foregaende &r.

Sdlda verksamheter ingar i siffrorna for forsta halvaret foregdende & med sammanlagt
cirka 2.100 Mkr i nettoomséattning och cirka 100 Mkr i rorel seresultat, rensat for
forvarvade enheter.

Andra kvartal et

Andra kvartalet 2000 dkade forsaljningen till 34.199 Mkr jamfort med 33.021 Mkr
motsvarande period foregaende &r. Av 6kningen pa 3,6% kan -3,7% hanforastill sdlda
verksamheter, +0,6% till foréndrade valutakurser och +6,7% till pris/mix/volym.

Rorel seresultatet Okade med 14% till 2.453 Mkr (2.151), motsvarande 7,2% (6,5) av
omséattningen och resultatet efter finansiella poster 6kade med 25% till 2.285 Mkr
(1.835), motsvarande 6,7% (5,6) av omsattningen. Nettoresultatet 6kade med 27% till
1.510 Mkr (1.188), vilket motsvarade 4:10 kr (3:25) per aktie.



Séalda verksamheter ingdr i siffrornafor andra kvartalet foregaende ar med sammanlagt
cirka 1.100 Mkr i nettoomséattning och cirka 50 Mkr i rérelseresultat, rensat for
forvarvade enheter.

Kassaflode

Kassafl6det efter utdelning samt rensat for valutakursforandringar var -2.792 Mkr
(-1.795). Forsamringen kan framst hanforas till en 6kad kapitalbindning i framfor allt
kundfordringar. Det hogre resultatet och intékter fran forsaljning av verksamheter hade
en positiv paverkan.

Forsta och andra kvartalet kénnetecknas traditionellt av ett svagt kassafl6de till f6ljd av
en uppbyggnad av lager och kundfordringar infor en sésongsméassig forsaljningsokning
inom utomhusprodukter, utrustning for luftkonditionering samt kyl- och frysprodukter.

Eget kapital och skuldsattningsgrad
Eget kapital uppgick per den 30 juni 2000 till 26.113 Mkr (24.017), vilket motsvarade
72:10 kr (65:60) per aktie.

De genomsnittliga nettotillgangarna, korrigerade for jamforel sestérande poster, uppgick
for perioden till 39.604 Mkr (42.388).

Avkastningen pa eget kapital uppgick till 20,9% (17,2) och avkastningen pa
nettotillgangarna var 23,5% (18,3).

Nettoupplaningen minskade till 16.492Mkr (19.885) och skuldséttningsgraden
forbéttrades till 0,61 (0,80).

Likvida medel uppgick vid periodens slut till 9.698 Mkr (8.569).

Vérdeskapande

Under forsta halvaret 2000 skapade koncernen totalt 1.731Mkr (840) i véarde, vilket
motsvarade en 6kning med 891 Mkr jamfort med forsta halvaret foregaende ar.
Okningen uppnéddes genom enforsaljningstillvaxt pa 5,4%, en uppgang i
rorelsemarginalen fran 6,1% till 6,9% och en forbattring avav kapitalomséttnings-
hastigheten fran 2,93 till 3,30.

Vérdeskapandet per affarsomr ade under perioden framgér av nedanst dende tabell.



Vardeskapande per affarsomrade, Mkr

Forsta Forsta Andra Andra
halvaret halvaret Forand- kvartalet kvartalet Forand- Helar
2000 1999 ring 2000 1999 ring 1999

Konsumentprodukter
Europa 379 274 105 106 78 28 1,224
Nordamerika 1,170 711 459 704 474 230 1,036
Ovriga vérlden -599 -703 104 -272 -340 68 -1,398
Konsumentprodukter totalt 950 282 668 538 212 326 862
Professionella produkter
Inomhusprodukter 674 495 179 469 375 94 896
Utomhusprodukter 398 338 60 186 193 -7 663
Professionella produkter totalt 1,072 833 239 655 568 87 1,559
Koncerngemensamma kostnader -185 -220 35 -96 -107 11 -399

Med varde menas rorel seresultatet exklusive jamfor el sestérande poster minskat med en
vagd, genomsnittlig kapitalkostnad (WACC) beraknad pa koncernens genomsnittliga
nettotillgangar. Koncernens WACC har beraknats till 14% fore skatt.
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Utvecklingen per affarsomrade

Konsumentprodukter

Marknaden for vitvaror i Vasteuropa 6kade forsta halvaret 2000 i volym med cirka 7%
jamfort med samma period foregaende &r. Andra kvartalet visade marknaden en uppgang
med cirka 5%. Koncernen uppnadde genom Electrolux Home Products, Europa en god
volymokning och rorel seresultatet forbattrades. Kostnader for bildandet av den nya pan-
europeiska organisationen har dock annu inte kompenserats av |agre operativa kostnader.



Vitvarumarknaden i USA Okade under forsta halvaret i volym med cirka 6% och med
cirka 5% under andra kvartalet. Inklusive utrustning for luftkonditionering och
mikrovagsugnar 6kade marknaden i volym med cirka 10% under forsta halvaret och med
cirka 5% under andra kvartalet. Koncernens férsaljning genom Electrolux Home
Products, Nordamerika visade en fortsatt stark tillvaxt inom bade vitvaror och utrustning
for luftkonditionering. Rorelseresultatet 6kade jamfort med foregaende ar.

Aven i Brasilien visade marknaden for vitvaror en uppgéng jamfort med foregéende &r.
K oncernen uppnadde en hogre forsajningsvolym. Rorel seresultatet forsamrades dock for
perioden som helhet till f6ljd av en svag prisutveckling under framfor allt férsta
kvartalet. Resultatet for andra kvartalet forbattrades dock jamfort med motsvarande
period foregdende &r.

Totalt sett visade rorel seresultatet for vitvaror en okning jamfort med féregéende ar och
margina en forbéttrades nagot.

Marknaden fér dammsugare 6kade i volym i Europa och USA under bade forsta och
andra kvartalet. Tillvaxttakten var dock Iagre under andra kvartalet, framfér allt i USA.
Koncernen hade en god volymutveckling pa bada marknaderna. Rorel seresultatet och
marginalen for produktlinje dammsugare forbéttrades vasentligt till f6ljd av de hogre
volymerna och en Okad intern effektivitet.

Efterfr dgan pa tradgardsprodukter i Europa 6kade nagot jamfort med 1999. K oncernens
europeiska verksamhet uppnadde en hogre forsaljning. Rorelseresultatet var of randrat
jamfort med forsta halvaret foregaende ar trots en negativ valutapaverkan avseende
produkter som importeras fran USA liksom for de som tillverkasi och exporteras fran
Storbritannien.

| USA Okade efterfr agan pa bade tradgardsprodukter och |&ttare motorsdgar. Koncernens
forsdjning visade en god 6kning jamfort med foregaende ar. Rorel seresultatet och
marginalen forbéttrades.

Totalt sett okade forsaljningen for Konsumentprodukter jamfort med forsta halvaret
foregdende ar. Rorelseresultatet och marginalen forbéttrades.

Professionella inomhusprodukter

Efterfr dgan pastorkoksutrustning kade i Sydeuropa men var lagre i Skandinavien,
Tyskland och Storbritannien. Totalt sett minskade forsaljningen for denna produktlinje,
framst inom omr adet bageriutrustning. Rorelseresultatet och marginalen forbéttrades.

Forsaljningen av tvéttutrustning var ocksa nagot 1agre an under féregaende ar, vilket
framst kan hanforastill USA, Japan och Osterrike. Forsaljningen 6kade daremot pa de
flesta 6vriga marknader. Produktlinjens rérelseresultat och marginal forsdmrades.



Efterfr dgan paabsorptionskylskdp och annan utrustning for husvagnsindustrin ckade i
bade Europa och USA. Forsdljningen for produktlinje fritidsprodukter visade god tillvéaxt
och rorel seresultatet forbéttrades vasentligt jamfort med foregaende ar.

En okad efterfr agan noterades ocksa for kompressorer och motorer i Europa savél som i
USA och Asien. Koncernens komponentverksamhet uppnadde en hogre
forsajningsvolym och rorelseresultatet och marginalen forbéttrades vasentligt jamfort
med foregaende ar.

Professionella utomhusprodukter

Efterfr dgan pa motorsagar 6kade i Vasteuropa, Asien och Latinamerika, medan en
nedgang noterades i Osteuropa och Nordamerika. Den europeiska marknaden visade en
kraftig uppgang under forsta kvartalet till f6ljd av stormar i borjan av ret. Koncernen
uppnadde en god forsaljnings- och resultattillvaxt och rorelsemarginalen 13g kvar pa
foregaende ars hoga niva.

Den nyligen forvarvade verksamheten inom utrustning for skotsel av stérre gronomr aden
visade en hogre 6kning av forsaljning och resultat &n forvantat.

Totalt sett var forsajningen for Professionella Produkter f6r inomhus- och utomhusbruk
nagot lagre an foregaende ar, huvudsakligen pa grund aavyttringar. Rorel seresultatet
och marginalen forbattrades.

Uppgorelsei pensionsmal

Electrolux amerikanska dotterbolag White Consolidated Industries Inc. (WCI) tréffade
den 6 juli 2000 en uppgorelse med amerikanska Pension Benefit Guaranty Corporation
(PBGC). Uppgorelsen innebér att WCI avstar fran att 6verklaga det domslut mot WCI
som fattats i en lokal amerikansk domstol avseende pensionsataganden. P& motsvarande
sétt kommer PBGC inte att fullfolja de juridiska réttigheter som foljer pa den lokala
domstolens domslut.

Enligt uppgdrelsen samt efter godkannande av berdérda myndigheter kommer WCI att
Overta betalningen av de bertrda pensionsplanerna. For det fall ett Gvertagande av
pensionsplanerna inte skulle kunnafullfdljas ska WCI betala 180 miljoner dollar plus
rantatill PBGC och formanstagarna. Bedomningen &r att den slutliga kostnaden kommer
att rymmas inom den avsattning pa 225 miljoner dollar (1.841Mkr) som koncernen
gjordei tredje kvartalet 1999.

Tvisten borjade 1985, ett & fore Electrolux kopteWhite Consolidated Industries da WCI
sdlde fem foretag i stalbranscheni USA. Som en del i uppgorelsen 6vertog koparen
ansvaret for pensionsatagandena. | borjan av 1990-talet forsummade koparen sina
ataganden géllande pensionsplanerna och utbetal ningarna upphorde. PBGC, ett statligt
organ som forsakrar utbetalningar av privata pensioner, tog da 6ver pensionsplanerna.



Enligt en dom i en lokal domstol i Pennsylvaniai juli 1999 & WCI ansvarigt for
underskottet i pensionsplanerna. Electrolux 6verklagade domen i augusti 1999. | juni
2000 faststélldes den lokala domstolens beslut i hogre instans.

Storre forandringar i koncernen

Forvarv av Electrolux-varumarket i USA

| maj 2000 forvéarvade koncernen rétten till varumarket och foretagsnamnet Electrolux i
Nordamerika fran Electrolux LLC, ett amerikanskt bolag inriktat pa direktforséljning av
dammsugare. Kdpeskillingen var 50 miljoner dollar.

Electrolux har darmed rétten att omgaende anvanda varuméarket i Nordamerika inom
samtliga produktomr &den utom dammsugare. Electrolux LLC har rétten att under en
dvergangsperiod anvanda varumarket for dammsugare och tillbehor.

Awyttringar

Per den 31 januari 2000 sdldes huvuddelen av verksamheten inom professionell
kylutrustning. Denna produktlinje hade 1999 en omséttning pa 2.279Mkr och cirka
2.000 anstallda.

Storre avyttringar sedan forsta halvaret 1999 &r professionell kylutrustning, mat- och
dryckesautomater samt koncernens bolag inom direktforsaljning.

Aterkop av egna aktier

| enlighet med bemyndigandet fr an bolagsstdmman den 25 april 2000 har koncernen
aterkopt totalt 4.440.000Electrolux-aktier, serie B, for totalt 615 Mkr. Electrolux ager
darmed 1,2% av det totala antalet aktier i bolaget, motsvarande ett totalt nominellt varde
pa 22,2 Mkr.

Bemyndigandet fr an bolagsstdmman omfattar aterkdp av upp till 10% av det
totala antalet aktier under tiden fram till nésta bolagsstamma. Aterkopen
kommer att ske med beaktande av malséttningen att koncernens
skuldséttningsgrad inte ska dverstiga 0,80.

Syftet &r att fortldpande kunna anpassa kapitalstrukturen till bolagets
kapitalbehov och darmed bidratill okat aktiedgarvérde, eller att anvanda de
aterkOpta aktiernai samband med finansiering av eventuella foretagsforvarv
samt for dtaganden enligt koncernensoptionsprogram.

Allokering av pensionsover skott

Forsakringsbolaget SPP har bedlutat att allokera del av uppkomna dverskott i
sina pensionsfonder till anslutna bolag. Electrolux andel av 6verskotten uppgar
till 359 Mkr, varav moderbolagets andel utgor 249 Mkr.

Medlen har inte inrdknats i resultatet for forsta halvaret 2000.



K oncer nchefens kommentar till halvar sbokslutet

Vi hade under forsta halvéaret en fortsatt god efterfragan i Europa och USA. Efter ett
starkt forsta kvartal var tillvaxten inom bl a vitvaror och dammsugare négot |agre under
andra kvartalet bade pa den europeiska och den amerikanska marknaden. En forbéattring
av marknadsl aget noterades i Brasilien och Asien jamfort med foregaende ér.

For jamforbara enheter och rensat for val utaeffekter uppnadde koncernen en
forsaljningstillvaxt pa 8% for halvaret och 6% for andra kvartalet. Rorelsemarginalen
uppgick andra kvartalet till 7,2%, vilket & den hégsta marginalen sedan 1985. Exklusive
jamforel sestérande poster har koncernen tretton kvartal i rad visat ett forbéttrat resultat
och hogre margina jamfort med samma period foregaende ar. Avkastningen pa eget
kapital och avkastningen pa nettotillgangar 6versteg 20% for forsta gangen sedan 1984
respektive 1985.

Forbéttringen av rorel seresultatet uppnaddes framst genom hogre volymer och en dkad
produktivitet. Utvecklingen av pris och mix var fortsatt negativ. Kostnaderna fér material
och insatsvaror var totalt sett nagot |agre &an forsta halvaret 1999. Vid en jamforelse av
resultatet med foregaende ar, skavi ocksa komma ihag att verksamheter avyttrats som da
bidrog med drygt 100 Mkr i rorelseresultat. Dessa verksamheter fanns huvudsakligen i
Europa.

Geografiskt svarade Nordamerika for ungefar hélften av 6kningen i rorel seresultatet och
Europa fér ungefér en tredjedel. Resterande del av forbéttringen kan framst hanforas till
Asien, som visade en vasentligt 1agre forlust an under féregaende ar.

Nér det galler Nordamerika uppnadde koncernen ett hogre rorelseresultat for samtliga
omr &den inom bade K onsumentprodukter och Professionella Produkter. Vi hade en god
sasong for tradgardsprodukter och verksamheten inom utomhusprodukter for
konsumentmarknaden uppnadde en stark 6kning av forsaljning och resultat. Inom
vitvaror och dammsugare hade vi en hogre volymtillvaxt an marknaden under bade forsta
och andra kvartalet.

Aven i Europa 6kade resultatet for de flesta verksamheterna inom saval K onsument-
produkter som Professionella Produkter. Rorel seresultatet och marginalen for vitvaror
forbéttrades jamfort med foregaende &, men mindre an férvantat. Den nya ledningen for
Electrolux Home Products, som tilltradde den 1 juli, inriktar sig darfor pa att snabba upp
inférandet av den nya pan-europei ska organisationen som initierades 1999 till foljd av

bl akonsolideringen i aterforsdljarledet. Denna forandring kommer att innebéra en dkad
intern effektivitet och sénkta kostnader, och kommer darmed att skapa forutséttningar for
offensiva satsningar inom produktutveckling och marknadsforing.



Verksamheternai Latinamerika och Asien visade som vantat fortsatt negativa resultat.
Som jag namnde tidigare var forlusten i Asien vasentligt 1agre an foregéende ar, vilket
framst beror pa en stark forsaljningstillvaxt i Kina och vasentligt béttre resultat i
ASEAN-lénderna. Nér det gdller Latinamerika Okade forséljningen av vitvaror i
Brasilien, men resultatet forsdmrades till f6ljd av en svag prisutveckling och hogre
materialkostnader. Andra kvartalet uppnaddes dock en forbéttring jamfort med
foregdende ar. En okad efterfr dgan och interna atgarder bor medféra en fortsatt positiv
resultatutveckling i bade Brasilien och Asien under andra halv aret.

Koncernens marknader kénnetecknas av en 6kad konsolidering i aterforséljarledet och en
forbattrad effektivitet i helaleveranskedjan. Denna utveckling gynnar Electrolux, som
har starka globala marknadspositioner. Vi kommer att snabba upp vara interna aktiviteter
for att utnyttja dessa férandringar.

Uppgorelsei pensionsmal

| juli tr&ffade vi en uppgorel se med det amerikanska organet The Pension Benefit
Guaranty Corporation i en pensionstvist. D&rmed har en mycket komplex juridisk
process avsl utats, som pég att sedan 1991. Overenskommelsen var den bista vi kunde
uppna under r adande omstandigheter.

Okat vardeskapande

Véardeskapande &r idag det sétt vi foljer och utvarderar verksamheternai koncernen. Vi
har internt anvant en modell for detta sedan 1998 och foljer kontinuerligt utvecklingen
per sektor, produktlinje och region. Bonussystemen for de htgsta cheferna har sedan
1998 varit knutna till detta sétt att berékna varde. Fr o m ar 2000 har ettvérdebaserat
bonussystem introducerats for cirka 350 chefer.

V ardeskapande innebér att ledningen for de olika verksamheterna maste ta hansyn till

den totala kostnaden for det kapital som anvands for att generera forsajning och resultat.
Vérde skapas endast da rorel seresultatet dverstiger en vagd, genomsnittlig kapitalkostnad
pa nettotillgangarnai verksamheten. Faktorer som tillvéxt, marginal och kapital hantering
maste hanteras sa att maximalt vérde skapas inom varje verksamhet.

Under forsta halvaret i &r skapade koncernen totalt 1.731Mkr i varde. Det innebar en
okning med 891 Mkr jamfort med samma period foregaende ar. M asdttningen &r att for
perioden 2000-2002 uppna en genomsnittlig arlig okning i vérde pa minst 1.000 Mkr.

Aven om vi strévar efter att 6ka koncernens forsaljningstillvaxt och bor kunna forbéttra
kapital omsattningshastigheten ndgot, maste huvuddelen av vardedkningen under
perioden uppnas genom en fortsatt forbéttring av rorelsemarginalen.



10

Det finns fortfarande stor potential att 6ka den interna effektiviteten inom de flesta av
koncernens verksamheter, framfor allt vad géller administration och vara
marknadsorgani sationer.

Ett skal till att organisera Electrolux i ett afféarsomrade for K onsumentprodukter och ett
for Professionella produkter ar att skapa forutsdttningar for att battre utnyttja de
kunskaper, erfarenhet och den expertis som finns i koncernen. For att uppna detta pa ett
strukturerat satt kommer vi att fokusera pa sex omraden — flddet fr an underleverantorer
till konsument, varumarken, personal, produkter, inkdp och stédfunktioner. Dessa
kommer att utgéra standardiserade processer for hela organisationen och innebér ett helt
nytt sétt att arbetainom koncernen. Vi kommer harigenom att uppna effektivitetsvinster,
framfor alt vad géller hanteringen av flddena samt inom inkop.

M¢jligheter for Electrolux-varumarket i USA
En viktig del i arbetet med att forbéttra den interna effektiviteten och skapa méjligheter
till tillvaxt & en konsolidering pa varumérkessidan.

| maj forvéarvade vi rétten till varumérket och féretagsnamnet Electrolux for den
nordamerikanska marknaden. Genom forvérvet har koncernen nu global kontroll dver sitt
viktigaste varumérke. Det innebdr att vi &ven kan tilldmpa den nya varuméarkespolicyn i
Nordamerika, som bl a bygger pa att enElectrolux-identifikation finns med i
marknadskommunikationen for de varumarken som anvands.

Undersotkningar som gjordes innan vi fattade beslut om kopet visar att Electrolux &r ett
valkant mérke pa den amerikanska marknaden med ett gott rykte bland de som svarade
att de kande till mérket. Vi planerar att anvanda varumérket pa ett hogspecificerat
sortiment av hushallsprodukter i europeisk stil. Efter en 6vergangsperiod som ger
sédljaren majlighet att fasain ett nytt mérke, kommer vi dven att anvanda det pa
dammsugare.

| enlighet med var nyavarumarkespolicy har vi borjat att anvanda foretagsnamnet
Electrolux som garant fér 6vriga varumérken i koncernen. Under forsta havaret i ar har
policyn tillampats pa all marknadskommunikation i Osteuropa. Vi kommer under hosten
att borja tillampa denna policy pa évriga marknader.

Forvantningar paresten av ar 2000

Den starka efterfr agan pa den amerikanska marknaden forvantas mattas av under andra
halvaret 2000. Efterfr agan inom Konsumentprodukter i Europa bor visa fortsatt tillvaxt,
men pa en lagre niva an under forsta halvaret. Det kommer att vara en fortsatt press vad
gdller priser och materiakostnader.
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Vi réknar med att uppna var langsiktiga malséttning om en arlig, genomsnittlig okning i
varde pa minst 1.000Mkr, vilket innebar en mindre forbéttring av resultatet under andra
halvaret jamfort med samma period foregaende ar.

Mot bakgrund av férandringarnai var omvarld och trendernai efterfragan okar vi
anstrangningarna att forbéttra den interna effektiviteten. | ett [angre perspektiv kommer
vi med hjdp av ny teknologi att effektivisera leveranskedjan fran underleverantorer till
konsument, och har darigenom unika forutséttningar att fortsétta att skapa vérde for bade
affarspartners och aktieggare.

Stockholm den 11 augusti 2000

Michaa Treschow
VD och koncernchef
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Koncernensresultatrakning, Mkr  Forstahalvéret Andrakvartalet Heldr
2000 1999 2000 1999 1999
Nettoomséttning 65.428 62.074 34.199 33.021 119.550
Kostnad for sdlda varor -49.123 -45.792 -25.723 -24.233 -87.288
Forsaljningskostnader -8592 -9.241 -4.345  -4.927 -18.450
Administrationskostnader -3.191  -3.204 -1.654 -1.659 -6.261
Ovriga rorel seintakter/kostnader -19 -30 -24 -51 -131
Jamf orel sestorande poster - - - - -216
ROr el ser esultat* 4.503 3.807 2453 2151 7.204
Marginal, % 6,9 6,1 7,2 6,5 6,0
Finansiella poster, netto -432 -588 -168 -316  -1.062
Resultat efter finansiella poster 4.071 3.219 2.285 1835 6.142
Marginal, % 6,2 52 6,7 5,6 51
Skatt -1.388  -1.099 -768 -619  -2.005
Minoritetens andel i nettoresultat 15 -20 -7 -28 38
Nettor esultat 2.698 2.100 1.510 1.188 4.175
* | beloppet ingar avskrivningar med: -1.873  -1.977 -950 -992  -3.905
K oncer nens balansr akning, Mkr 30 juni 30juni  Heldr
2000 1999 1999
Tillgangar
Anlaggningstillgangar 27.979 26.860 28.051
Varulager mm 16.955 17.085 16.171
Kundfordringar 27.081 25801 21.513
Ovriga fordringar 6.007 5.694 5597
Likvida medel 9.698 8569 10.312
Summa tillgangar 87.720 84.009 81.644
Eget kapital och skulder
Eget kapital 26.113 24.017 25.781
Minoritetsintressen 792 882 825
Rantebéarande skulder och avséttningar 26.190 28454 23.735
| cke réntebdrande skulder och avséttningar 34.625 30.656 31.303
Summa eget kapital och skulder 87.720 84.009 81.644




K oncer nens kassafl 6desanalys Forsta Forsta Helér
halvaret  halvaret 1999
2000 1999

Den I6pande ver ksamheten
Resultat efter finansiella poster 4.071 3.219 6.142
Planenliga avskrivningar som bel astat

ovanst dende resultat 1.873 1977  3.905
Reserver och realisaionsvinster/forluster -40 -309 -286
Betald skatt -1.170 -534  -2.166
Forandring av rorel sekapital et -4.652 -2.647 1.065
K assaflode fran den I6pande

verksamheten 82 1.706 8.660
I nvesteringsver ksamheten
Investeringar/avyttringar av verksamheter

samt varumarke 561 -322 1.702
I nvesteringar -1.992 -1.984  -4.439
Ovrigt 404 -96 -400
K assaflode fran investeringsver ksamheten -1.027 -2402  -3.137
Utdelning samt aterkop av aktier -1.847 -1.099  -1.099
K assaflode efter utdelning -2.792 -1.795 4.424
Forandring av réntebarande skulder 2.259 -232  -4.592
Arets kassaflode -533 -2.033 -168
Likvida medel vid aretsborjan 10.312 11.387  11.387
Kursdifferensi likvida medel -81 -785 -907
Likvida medel vid periodens slut 9.698 8569 10.312
Forandring av nettouppl aningen
Arets kassaflode exkl. forandring av 1&n -2.792 -1.801  4.646
Nettoupplaning i borjan av aret -13.423  -17.966 -17.966
Kursdifferenser pa nettoupplaning =277 -118 -103
Nettoupplaning vid periodens slut -16.492  -19.885 -13.423




Nettoomsattning per affarsomr ade,Mkr*)
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Forsta halvaret Andrakvartalet Helar

2000 1999 2000 1999 1999
Konsumentprodukter
Europa 20.434  20.697 10.126 10515  42.640
Nordamerika 26.991 23.294 14640 12749  41.452
Ovrigavérlden 4.210 3.680 2.259 1.963 7.597
Konsumentprodukter totalt 51.635 47.671 27.025 25227  91.689
Professionella produkter
Inomhusprodukter 0.288  10.584 4.890 5.674  20.450
Utomhusprodukter 4.331 3.677 2.191 2.048 7.100
Professionella produkter totalt 13.619 14.261 7.081 7.722  27.550
Ovrigt 174 142 93 72 311
Totalt 65.428  62.074 34199 33.021 119.550
Rorelseresultat per afféarsomr ade,Mkr*)

Forsta halvaret Andrakvartalet Helar

2000 1999 2000 1999 1999
Konsumentprodukter
Europa 984 906 418 400 2.444
Marginal, % 4.8 4.4 41 3,8 57
Nordamerika 2.125 1.708 1.197 989 2.895
Marginal, % 79 7,3 8,2 78 7,0
Ovrigavarlden -82 -160 -11 -78 -342
Marginal, % -1,9 -4,3 -0,5 -4,0 -4.5
Konsumentprodukter totalt 3.027 2454 1.604 1.311 4.997
Marginal, % 59 51 59 52 54
Professionella produkter
Inomhusprodukter 1.096 1.014 673 634 1.902
Marginal, % 11,8 9,6 13,8 11,2 9,3
Utomhusprodukter 604 505 295 277 983
Marginal, % 13,9 13,7 13,5 13,5 13,8
Professionella produkter totalt 1.700 1.519 968 911 2.885
Marginal, % 12,5 10,7 13,7 11,8 10,5
Ovrigt -37 50 -22 36 -64
K oncerngemensamma kostnader -187 -216 -97 -107 -398
Jamf orel sestérande poster -216
Totalt 4.503 3.807 2.453 2.151 7.204

*) En 6versyn av principerna for rapporteringen av affarsomradena har inneburit att tidigare

publicerade siffror har justerats.



Vérdeskapande, Mkr*)
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Forsta halvaret Andra kvartalet Hel ar
2000 1999 2000 1999 1999
Konsumentprodukter
Europa 379 274 106 78 1224
Nordamerika 1.170 711 704 474  1.036
Ovrigavérlden -599 -703  -272 -340 -1.398
Konsumentprodukter totalt 950 282 538 212 862
Professionella produkter
Inomhusprodukter 674 495 469 375 896
Utomhusprodukter 398 338 186 193 663
Professionella produkter totalt 1.072 833 655 568  1.559
K oncerngemensamma kostnader -185 -220 -96 -107 -399
Ovrigt -106 -55 -57 -16 -240
Totalt 1.731 840 1.040 657 1.782

*) En 6versyn av principerna for rapporteringen av affarsomradena har inneburit att tidigare

publicerade siffror har justerats.

Nyckeltal Forsta halv aret Andrakvartalet Helar

2000 1999 2000 1999 1999
Nettoresultat per aktie, kr” 7:35 5:75 4:10 325  11:40
Avkastning p& eget kapital, % 20,9 17,2 17,1
Avkastning p& nettotillgéngar, % 23,5 18,3 18,3
Skuldséttningsgrad® 0,61 0,80 0,50
Investeringar, Mkr 1.992 1.984 1.068  1.228 4.439
Medeltal anstéllda 88.700  94.800 88700 95300 92916

1) Antalet aktier uppgar till 365,8 miljoner (366,2).

2) Annualiserat nettoresultat i procent av ingaende eget kapital.

3) Annualiserat rorelseresultat i procent av genomsnittliga nettotillgangar.

4) Nettoupplaningen, dvs rantebarande skulder minskade med likvida medel, i férhalande till
justerat eget kapital. Justerat eget kapital definieras som eget kapital inklusive

minoritetsintressen.
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Kvartalsuppgifter
Nettoomsattning och resultat per kvartal
1kv 2kv 3kv 4kv  Heldr

Nettoomséttning, Mkr 2000 31.229 34.199

1999 29.053 33.021 29.070 28.406 119.550
Rorel seresultat, Mkr 2000 2.050 2453

Marginal,% 6,6 7,2

1999 1656 2151 1539 1858 7.204

Marginal ,% 57 6,5 53 6,5 6,0

1999 1656 2151 1755 1.858 7.420

Marginal ,% 5,7 6,5 6,0 6,5 6,2
Resultat efter finansiella poster, Mkr 2000 1.786 2.285

Marginal ,% 5,7 6,7

1999 1384 1835 1354 1569 6.142

Marginal ,% 4.8 5,6 4,7 55 51

1999 1384 183 1570 1569 6.358

Marginal ,% 4.8 5,6 54 55 53
Nettoresultat, Mkr 2000 1.188 1.510

1999 912 1188 1.024 1051 4.175

1999 912 1188 1049 1.051 4.200
Nettoresultat per aktie, kr 2000 325 410

1999 250 325 280 28 11:40

1999 250 325 2:85 285 11:45
V ardeskapande, Mkr 2000 691 1.040

1999 183 657 380 562 1.782

1) Exklusive jamforel sestérande poster. Dessa avser i tredje kvartalet 1999 en reservering pa 225 miljoner

USD (1.841 Mkr) och en realisationsvinst pa 1.625 Mkr.



Nettoomsattning per affarsomrade per kvartal,MKkr*)
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Konsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv Helar
Europa 2000 10.308 10.126

1999 10.182 10.515 10.780 11.163 42.640
Nordamerika 2000 12.351 14.640

1999 10.545 12749 9.725 8.433 41.452
Ovriga vérlden 2000 1.951 2259

1999 1.717 1963 1925 1.992 7.597
Konsumentprodukter totalt 2000 24.610 27.025

1999 22444 25.227 22430 21.588 91.689
Professionella produkter, Inomhus 2000 4.398 4.890

1999 4910 5.674 5.006 4.860 20.450
Professionella produkter, Utomhus 2000 2140 2191

1999 1.629 2.048 1547 1.876 7.100
Professionella produkter totalt 2000 6.538 7.081

1999 6.539 7.722 6.553 6.736 27.550

*) En 6versyn av principerna for rapporteringen av affarsomradena har inneburit att tidigare

publicerade siffror har justerats.
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Rorelseresultat per affarsomrade per kvartal,Mkr*)

Konsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv Helar
Europa 2000 566 418

Marginal,% 55 41

1999 506 400 635 903 2.444

Marginal ,% 5,0 3,8 59 8,1 5,7
Nordamerika 2000 928 1.197

Marginal,% 7,5 8,2

1999 719 989 678 509 2.895

Marginal ,% 6,8 7,8 7,0 6,0 7,0
Ovriga vérlden 2000 -71 -11

Marginal ,% -3,6 -0,5

1999 -82 -78 47  -135 -342

Marginal ,% -4,8 -4,0 -2,4 -6,8 -4,5
Professionella produkter, Inomhus 2000 423 673

Marginal ,% 96 138

1999 380 634 439 449 1.902

Marginal ,% 7,7 112 8,8 9,2 9,3
Professionella produkter, Utomhus 2000 309 295

Marginal,% 14,4 13,5

1999 228 277 208 270 983

Marginal,% 14,0 13,5 134 144 13,8
Ovrigt 2000 -15 -22

1999 14 36 -71 -43 -64
K oncerngemensamma kostnader 2000 -90 -97

1999 -109  -107 -87 -95 -398
Jamforel sestérande poster 2000

1999 -216 -216

*) En 6versyn av principerna for rapporteringen av affarsomradena har inneburit att tidigare
publicerade siffror har justerats.

Rapporten har g blivit foremal for sarskild granskning av bolagets revisorer.

Rapporten for tredje kvartalet kommer att publiceras den 27 oktober 2000.

Electrolux ekonomiska information finns ocksatillganglig pa Internet,
www.€el ectrolux.com



