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- Nettoresultatet per aktie 0kade med 30% jamfort med foregaende ar -

Belopp i Mkr, om Forsta Forsta Forand-
g annat angivits kvartalet kvartal et ring, %
2000 1999
Nettoomsattning 31.229 29.053 7
Rér elser esultat 2.050 1.656 24
Marginal ,% 6,6 57
Resultat efter fin. poster 1.786 1.384 29
Marginal ,% 57 4.8
Nettoresultat per aktie, kr 3:25 2:50 30
Vardeskapande ? 691 183 278
Avkastning p & eget kapital, % 18,4 14,9

1)Inkluderar reavinst padrygt 200 Mkr och en reservering med ett motsvarande belopp for

struktur &garder inom Professionella inomhusprodukter.
2) S definition sid. 3.

Stark efterfr agan pa samtliga huvudmarknader

Hogre rorelseresultat och marginal for bade
Konsumentprodukter och Professionella produkter

Vérdeskapandet 6kade nastan tre ganger

jamfort med foregaende ar

Styrelsen foredar bolagsstamman aterkop av egna aktier
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Nettoomsattning och resultat

Electrolux nettoomsattning okade forsta kvartalet 2000 till 31.229 Mkr jamfért med
29.053 Mkr motsvarande period foregaende ar. Av 6kningen pa 7,5% utgjorde
forandringar i koncernens struktur -3,3%, féréndrade valutakurser +1,4% samt
volym/pris/mix +9,4%. For forandringar i koncernens struktur se sid 5.

Rorel seresultatet 6kade med 24% till 2.050 Mkr (1.656), vilket motsvarade 6,6% (5,7) av
nettoomsattningen och resultatet efter finansiella poster med 29% till 1.786 Mkr (1.384),
motsvarande 5,7% (4,8) av nettoomséttningen. Nettoresultatet forbéttrades med 30% till
1.188 Mkr (912), vilket motsvarade 3:25 kr (2:50) per aktie.

| rorel seresultatet ingar en realisationsvinst padrygt 200 Mkr fran forsaljningen av
huvuddelen av professionell kylutrustning, som slutfordes per den 31 januari 2000. En
reservering med ett motsvarande belopp gjordes under kvartalet for fortsatta struktur-
atgarder for inforandet av en ny organisation inom Professionella inomhusprodukter.

Forandringen av valutakurser, dvs bade transaktions- och omrakningseffekterna, innebar
netto en positiv paverkan pa rorel seresultatet under perioden med cirka 170 Mkr.

Kassaflode

Kassafl6det fran den |6pande verksamheten efter investeringar och rensat for
valutakursforandringar var -1.970 Mkr (-3.699). Forbéttringen beror huvudsakligen pa
intakten fran forsaljningen av professionell kylutrustning samt ett hogre resultat.

Forsta och andra kvartalet kénnetecknas traditionellt av ett svagt kasssafl6de till f6ljd av
en uppbyggnad av lager och kundfordringar infér en sdsongsmassig forsaljningsokning
inom utomhusprodukter, utrustning for luftkonditionering samt kyl- och frysprodukter.
Eget kapital och skuldsattningsgrad

Eget kapital uppgick per den 31 mars 2000 till 26.390 Mkr (23.991), vilket motsvarade
72:10 kr (65:50) per aktie.

De genomsnittliga nettotillgangarna for perioden uppgick till 37.510Mkr (41.484).

Avkastningen pa eget kapital uppgick till 18,4% (14,9) och avkastningen pa
nettotillgangarna var 21,9% (16,0).

Nettouppl aningen minskade till 15.539 Mkr (21.166) och skuldséttningsgraden
forbéttradesttill 0,57 (0,85).

Likvida medel uppgick vid periodens slut till 8.552 Mkr (8.872).



Vérdeskapande

Under forsta kvartalet 2000 skapade koncernen totalt 691 Mkr i vérde jamfort med
183 Mkr forsta kvartalet foregdende &r. Okningen kan hanforastill sdval en hogre
forsadjningstillvaxt som ett forbattrat rérel seresultat och lagre nettotillgangar.
Vérdeskapandet per affarsomr ade under perioden framgér av nedanst dende tabell.

Forsta Forsta
kvartalet  kvartalet Forand- Helar
2000 1999 ring % 1999
Konsumentprodukter
Europa 233 166 40 988
Nordamerika 460 247 86 1.035
Ovriga varlden -319 -362 -1.267
Konsumentprodukter totalt 374 51 633 756
Professionella produkter
Inomhusprodukter 224 121 85 897
Utomhusprodukter 228 144 58 644
Professionella produkter totalt 452 265 71 1.541
Koncerngemensamma kostnader -89 -112 -399
Ovrigt -46 -21 -116
Totalt 691 183 278 1.782

Under perioden 1997-99 uppnadde koncernen en genomsnittlig arlig tillvaxt i varde pa
1.200 Mkr. Malséttningen for de narmaste tre aren &r att fortsdtta denna positiva trend,
vilket innebér en arlig tillvaxt i varde pa minst 1.000 Mkr.

Med varde menas rorel seresultatet exklusive jamforel sestérande poster minskat med en
vagd, genomsnittlig kapitalkostnad (WACC) berdknad pa koncernens genomsnittliga
nettotillgangar. Koncernens WACC har beréknats till 14% fore skatt.

V ardeskapande
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Utvecklingen per affarsomrade

Konsumentprodukter

Marknaden for vitvaror i Vasteuropa kade i volym med cirka 9% jamfoért med forsta
kvartalet foregaende ar. Koncernens europeiska vitvaruverksamhet inom Electrolux
Home Products uppnadde en god volymokning. Rorel seresultatet forbattrades till foljd av
de hogre volymerna och en 6kad intern effektivitet. Kostnaderna for bildandet av en pan-
europeisk organisation har &nnu inte kompenserats av |agre operativa kostnader.

Marknaden for vitvaror i USA Okade i volym med cirka 7%. Forsadjningen for Frigidaire
Home Products visade en fortsatt mycket god tillvaxt och rorel seresultatet forbattrades.

En uppgang i efterfr dgan noterades dven i USA avseende utrustning for
luftkonditionering. Koncernens forsaljning inom detta produktomr &de 6kade och
rorel seresultatet forbattrades.

Efterfr dgan pa vitvaror 6kade aven i Brasilien. Koncernens brasilianska
vitvaruverksamhet uppnadde en 6kad forsaljningsvolym. Rorel seresultatet forsamrades
dock till foljd av en svag prisutveckling.

Totalt sett visade rorel seresultat for vitvaror en god 6kning med en forbéttrad marginal .

Marknaden fér dammsugare visade en stark tillvaxt i framfor allt USA, men aven i
Europa noterades en uppgang. Produktlinjen uppnadde en fortsatt god dkning av
forsaljning och rorelseresultat pa bada marknaderna. Resultatet forbéttrades aven i Asien
och Oceanien till foljd av genomforda struktur atgarder. Totalt sett visade rorel seresultatet
for dammsugare en vasentlig uppgang med en forbéttrad marginal.

Inom Utomhusprodukter uppnadde koncernen en god forsaljningsokning i bade Europa
och USA. Rorel seresultatet forbattrades for saval den europeiska som den amerikanska
verksamheten.

Totalt sett 6kade forsaljningen for koncernens Konsumentprodukter. Rorel seresultatet
visade en vasentligt uppgang och marginalen forbéttrades.

Professionella inomhusprodukter

Efterfr dgan pa storkoksutrustning i Europavar i stort sett oférandrad. Produktlinjens
forsaljning visade totalt en mindre nedgang jamfort med foregaende &r. Rorel seresultatet
forbéttrades tack vare en stark utveckling i Sydeuropa och effekter av tidigare
genomforda struktur atgérder.

Forsaljningen av tvattutrustning okade pa flera marknader i Europa och i USA, men
minskade i bl a Japan. Produktlinjens rorelseresultat var totalt sett nagot |agre an
foregaende ar och marginaen forsamrades, framst till foljd av en ogynnsam produktmix.



Efterfr gan pa absorptionskylskap och annan utrustning till husvagnsindustrin kade i
bade Europa och USA. Koncernens fritidsprodukter hade en fortsatt god forsaljnings-
och resultatutveckling.

Aven marknaden for kompressorer och motorer visade en uppgang jamfort med
foregdende ar i Europa, USA och Asien. Koncernen uppnadde en 6kad forsajningsvolym
och rorel seresultatet och marginalen for produktlinje komponenter forbéttrades

vasentligt.

Professionella utomhusprodukter

Efterfr &gan pa professionella motorségar 6kade pa samtliga marknader utom Osteuropa.
Marknaden i V asteuropa visade en kraftig uppgang till foljd av stormar i borjan av aret.
Koncernen hade en mycket god férsaljningsutveckling och rorel seresultatet visade en
betydande uppgang.

Den amerikanska verksamheten inriktad pa utrustning for skotsel av stérre gronomr &den,
som forvarvades i oktober féregdende ar, hade en positiv forsaljnings- och
resultatutveckling.

Total sett 6kade forsaljningen for Professionella Produkter jamfort med foregaende ar
efter justering for avyttrade enheter. Rorel seresultatet och marginalen forbéttrades
vasentligt.

Storre forandringar i koncernen

Per den 31 januari 2000 dlutfordes forsdljningen av huvuddelen av verksamheten inom
professionell kylutrustning. Forsaljningen av aterstaende verksamheter i Brasilien, Kina
och Osteuropa beréknas avsl utas under varen 2000. Produktlinjen hade 1999 en
omséttning pa 2.279 Mkr och cirka 2000 anstéllda.

Sélda verksamheter, d v s professionell kylutrustning, mat- och dryckesautomater samt
huvuddelen av direktférsajningen, ingick under forsta kvartalet 1999 med sammanlagt
cirka 1.000 Mkr i nettoomséttning och cirka 60 Mkr i rorel seresultat.

Aterkop av egna aktier

Styrelsen har beslutat foresla bolagsstamman att bemyndiga styrelsen att under
tiden intill nasta ordinarie bolagsstamma besluta om forvarv och overlatelse av
egna aktier, avseende bade A- och B-aktier.

Syftet & bl a att fortlépande kunna anpassa kapitalstrukturen till bolagets
kapitalbehov och darmed bidratill okat aktieagarvérde eller i samband med
finansiering av eventuella foéretagsforvarv.



Styrelsens forslag &r att forvarv far ske av hogst 10% av det totala antalet
aktier och att 6verlatelse far ske av aktier som bolaget innehar. | bada fallen
kan detta ske genom erbjudande riktat till samtliga aktiedgare eller genom
handel pa bors eller annan reglerad marknad dér bolagets aktier ar noterade.

| samband med foretagsforvarv far 6verltel se ocksa ske med avvikelse fran
aktiedgarnas foretradesrétt. Erséttning for 6verlatna aktier kan erlaggas
kontant, genom apport eller genom kvittning av fordran mot bolaget.

Forvéarv och dverlatelse av aktier genom handel pa bors eller annan reglerad
marknad dér bolagets aktier & noterade far endast ske till ett pris per aktie
inom det vid var tid registrerade intervallet mellan hogsta kdpkurs och lagsta
sdljkurs.

| syfte att pa ett kostnadseffektivt satt uppfylla Electrolux ataganden enligt
bolagets personal optionsprogram av ar 1998 och 1999 har styrelsen ocksa
beslutat foresla att bolagsstamman beslutar om att 6verlata egna aktier inom
ramen for optionsprogrammet.

Forvantningar pa ar 2000
Marknadsl&get under forsta kvartalet 2000 kannetecknades av en 6kad efterfr agan inom
de flesta av koncernens produktomr &den.

En fortsatt god efterfr dgan forvantas pa koncernens huvudmarknader under resten av

aret. | enlighet med uppstélldamal bor koncernen under 2000 skapa vasentligt mer varde
an under foregaende ar.

Stockholm den 25 april 2000

Michadl Treschow
VD och koncernchef



K oncer nensresultatr akning, Mkr Forsta Forsta Helé&r
kvartalet kvartalet 1999
2000 1999
Nettoomsattning 31.229 29.053 119.550
Kostnad for sdlda varor -23.400 -21.559 -87.288
Forsaljningskostnader -4.247 -4.314 -18.450
Administrationskostnader -1.537 -1.545 -6.261
Ovriga rorel seintakter/kostnader 5 21 -131
Jamf orel sestérande poster - - -216
Rorelseresultat* 2.050 1.656 7.204
Marginal, % 6.6 5,7 6,0
Finansiella poster, netto -264 -272 -1.062
Resultat efter finansiella poster 1.786 1.384 6.142
Marginal, % 5.7 4.8 51
Skatt -620 -473 -2.005
Minoritetens andel i nettoresultat 22 1 38
Nettoresultat 1.188 912 4.175
* | beloppet ingar avskrivningar med: -923 -985 -3.905
K oncer nens balansr akning, Mkr 3lmars 31mas Helér
2000 1999 1999
Anlaggningstillgangar 27.095 26.474 28.051
Varulager mm 16.940 17.656 16.171
Kundfordringar 26.083  24.749 21.513
Ovriga fordringar 5.903 5.175 5.597
Likvida medel 8.552 8.872 10.312
Summa tillgangar 84.573  82.926 81.644
Eget kapital 26.390 23.991 25.781
Minoritetsintressen 813 873 825
Rantebéarande skulder och avséttningar 24.091  30.038 23.735
| cke réntebadrande skulder och avséttningar 33.279  28.024 31.303
Summa eget kapital och skulder 84573  82.926 81.644




K oncer nens kassafl 6desanalys Forsta Forsta Helér
kvartalet kvartalet 1999
2000 1999

Den I6pande ver ksamheten

och investeringsver ksamheten
Resultat efter finansiella poster 1.786 1.384 6.142
Planenliga avskrivningar som bel astat

ovanst dende resultat 923 985  3.905
| rorelseresultatet redovisad

realisationsvinst/forlust - - -1.620
Omstruktureringsreserv -21 -197 -507
Reserv for pensionsmal - - 1.841
Betald skatt -151 -24  -2.166
Forandring av rorel sekapital et -5.080 -4.619 1.065
K assaflode fran den I6pande

verksamheten -2.543 -2.471 8.660
Investeringar/avyttringar av verksamheter 1.170 -322 1.702
Investeringar -924 -756  -4.439
Ovrigt 327 -150 -400
Summa kassafléde fran den I6pande verk-

samheten och investeringsver ksamheten -1.970 -3.699 5.523
Forandring av kortfristigalan 2.055 7  -4.039
Forandring av langfristigalan -1.704 1.525 -553
Utdelning - - -1.099
Arets kassaflode -1.619 -2.167 -168
Likvida medel vid aretsborjan 10.312 11.387  11.387
Kursdifferensi likvida medel -141 -348 -907
Likvida medel vid periodens slut 8.552 8872 10312
Forandring av nettouppl aningen
Arets kassaflode exkl. forandring av 1&n -1.970 -3.699 4.646
Nettoupplaning i borjan av aret -13.423  -17.966 -17.966
Kursdifferenser pa nettoupplaning -146 499 -103
Nettoupplaning vid periodens slut -15539  -21.166 -13.423




Omséttning och resultat per affarsomr ade, Mkr

Omséttning Ror elseresultat
Forsta  Forsta Helar Forsa  Forsta Hear
kvartalet kvartalet 1999 kvartalet kvartalet 1999
2000 1999 2000 1999
Konsumentprodukter
Europa 10535 10.338  43.267 557 497 2,341
Marginal, % 53 4.8 54
Nordamerika 12603 10.768  42.466 935 757 3.054
Marginal, % 7.4 7,0 7,2
Ovrigavarlden 1.478 1.344 5.984 -101 -95  -401
Marginal, % -6,8 -7,1 -6,7
Konsumentprodukter totalt 24616 22450 91.717 1.391 1159 4.994
Marginal, % 57 52 54
Professionella produkter
Inomhusprodukter 4.398 4910 20.450 423 384 1912
Marginal, % 9,6 7,8 9,3
Utomhusprodukter 2.140 1.629 7.100 325 230 963
Marginal, % 15,2 14,1 13,6
Professionella produkter totalt 6.538 6.539  27.550 748 614 2875
Marginal, % 114 9,4 10,4
Ovrigt 75 64 283 1 -8 -51
K oncerngemensamma kostnader - - - -90 -109 -398
Jamf orel sestdrande poster - - - - - -216
Totalt 31.229  29.053 119.550 2.050 1656 7.204
Vérdeskapande, Mkr
Forsta Forsta Helar
kvartalet kvartalet 1999
2000 1999
Konsumentprodukter
Europa 233 166 988
Nordamerika 460 247 1.035
Ovriga vérlden -319 -362 -1.267
Konsumentprodukter totalt 374 51 756
Professionella produkter
Inomhusprodukter 224 121 897
Utomhusprodukter 228 144 644
Professionella produkter totalt 452 265 1541
K oncerngemensamma kostnader -89 -112 -399
Ovrigt -46 -21 -116
Totalt 691 183 1.782




Nyckeltal Forsta Forsta Helar

kvartalet kvartalet 1999

2000 1999

Nettoresultat per aktie, kr® 3:25 2:50 11:40
Avkastning p& eget kapital, % 18,4 14,9 17,1
Avkastning p& nettotillgéngar, % 21,9 16,0 18,3
Skuldséttningsgrad® 0,57 0,85 0,50
Investeringar, Mkr 924 756 4.439
Medeltal anstéllda 88.700 93.900 92.916

1) Efter en split 5:1 i juni 1998 uppgar antalet aktier till 366,2 miljoner.

2) Annualiserat nettoresultat i procent av ingaende eget kapital.

3) Annualiserat rorelseresultat i procent av genomsnittliga nettotillgangar. Fr o m 1999 har
definitionen av nettotillgangar andrats sa att dessa endast omfattar tillgangar som genererar
rorelseintékter, dvs rantebéarande finansiella fordringar har exkluderats.

4) Nettoupplaningen, dvs rantebarande skulder minskade med likvida medel, i forhadlande till
justerat eget kapital. Justerat eget kapital definieras som eget kapital inklusive
minoritetsintressen.
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Kvartalsuppgifter
Nettoomsattning och resultat per kvartal
1kv 2kv 3kv 4kv  Heldr

Nettoomséttning, Mkr 2000 31.229

1999 29.053 33.021 29.070 28.406 119.550
Rorelseresultat, Mkr 2000 2.050

Marginal,% 6,6

1999 1656 2151 1539 1858 7.204

Marginal ,% 57 6,5 53 6,5 6,0

1999 1656 2151 1755 1.858 7.420

Marginal ,% 5,7 6,5 6,0 6,5 6,2
Resultat efter finansiella poster, Mkr 2000 1.786

Marginal ,% 57

1999 1384 1835 1354 1569 6.142

Marginal ,% 4.8 5,6 4,7 55 51

1999 1384 183 1570 1569 6.358

Marginal ,% 4.8 5,6 54 55 53
Nettoresultat, Mkr 2000 1.188

1999 912 1188 1.024 1051 4.175

1999 912 1188 1049 1.051 4.200
Nettoresultat per aktie, kr 2000 3:25

1999 250 325 280 28 11:40

1999 250 325 2:85 285 11:45
V ardeskapande, Mkr 2000 691

1999 183 657 380 562 1.782

1) Exklusive jamforel sestérande poster. Dessa avser i tredje kvartalet 1999 en reservering pa 225 miljoner
USD (1.841 Mkr) och en realisationsvinst pa ca 1.625 Mkr.



Nettoomséttning per affarsomrade per kvartal, Mkr
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Konsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv Helar
Europa 2000 10.535

1999 10.338 10.633 10.960 11.336 43.267
Nordamerika 2000 12.603

1999 10.768 13.043 9.960 8.695 42.466
Ovrigavérlden 2000 1.478

1999 1344 1557 1511 1572 5.984
Konsumentprodukter totalt 2000 24.616

1999 22450 25.233 22.431 21.603 91.717
Professionella produkter, Inomhus 2000 4.398

1999 4910 5.674 5.006 4.860 20.450
Professionella produkter, Utomhus 2000 2.140

1999 1629 2043 1552 1.876 7.100
Professionella produkter totalt 2000 6.538

1999 6.539 7.717 6558 6.736 27.550




Rorelseresultat per affarsomrade per kvartal, Mkr

Konsumentprodukter 1kv 2kv 3kv 4kv Helar
Europa 2000 557

Marginal,% 53

1999 497 435 632 777 2.341

Marginal ,% 4.8 4,1 58 6,9 54
Nordamerika 2000 935

Marginal,% 7.4

1999 757 1.025 650 622 3.054

Marginal,% 7,0 79 6,5 7,2 7,2
Ovrigavéarlden 2000 -101

Marginal,% -6,8

1999 -95 -98 -62  -146 -401

Marginal ,% -7,1 -6,3 -4,1 -9,3 -6,7
Professionella produkter, Inomhus 2000 423

Marginal,% 9,6

1999 384 645 431 452 1.912

Marginal ,% 7,8 114 8,6 9,3 9,3
Professionella produkter, Utomhus 2000 325

Marginal,% 15,2

1999 230 265 198 270 963

Marginal,% 14,1 13,0 12,8 14,4 13,6
Ovrigt 2000 1

1999 -8 -14 -7 -22 -51
K oncerngemensamma kostnader 2000 -90

1999 -109  -107 -87 -95 -398
Jamforel sestérande poster 2000

1999 -216 -216

Rapporten har g blivit foremal for sarskild granskning av bolagets revisorer.

Ekonomiska rapporter under 2000

Halvarsrapport
Rapport 3:e kvartalet

11 augusti
27 oktober

Electrolux ekonomiska information finns ocksa tillgéanglig pa Internet,

www.electrolux.se



