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Electrolux fyller 100 - presenterar
handlingsplan for hdllbarhet i
vardagslivet och forlanger finansiering
av Food Foundation

Stockholm den 29 augusti 2019

Electrolux lanserar idag Better Living Program, en plan att tills 2030 gora det lattare for
konsumenter runtom i varlden att agera hallbart i vardagslivet. Med nya mal som fokuserar
pa hallbart atande, kladvard och en battre hemmiljo sa breddar Electrolux sitt &tagande
inom hallbarhet och satsar p& att bidra positivt till ndgra av varldens stora utmaningar.

"Vi pa Electrolux ar mycket stolta éver hur vara produkter har bidragit till ett battre vardagsliv for
miljontals manniskor under de senaste 100 aren. Samtidigt innebar vara vardagsvanor en stor
utmaning for en mer hallbar framtid. Electrolux har genom sin stallining som global ledare inom
vitvaror en enorm majlighet att undanrdja vissa av de hinder som bromsar konsumenter och
branschen fran att agera hallbart”, sdger Jonas Samuelson, VD péa Electrolux. "Det ar darfor vi nu
lanserar Better Living Program. Det blir en att-gora-lista som satter agendan for vart bolag globalt.
Allt vi gor, fran produkt- och affarsutveckling till hur vi kommunicerar med konsumenter kommer
att paverkas av det har”.

Electrolux satter fyra nya 2030-mal. De &r i linje med FN:s globala héllbarhetsmal och integrerade
med Electrolux 6vergripande hallbarhetsstrategi:

e  Gor hallbart atande till férstahandsvalet

e  Faklader att halla dubbelt s lange med halften sa stor miljopaverkan

e  Hall hem fria fran skadliga allergener och fororeningar

e  GOr var verksamhet cirkular och klimatneutral

Den forsta atgarden inom ramen for Better Living Program &r att arligen finansiera stiftelsen
Electrolux Food Foundation till och med 2030, med en férvantad totalsumma om 100 miljoner
kronor. Den ytterligare finansieringen kommer att bidra till mer hallbart atande tack vare stiftelsens
stdd till olika initiativ frAn anstéllda och partners. Exempelvis avser Food Foundation att tills 2030
na minst 300 000 manniskor genom utbildningar for barn och kurser riktade till arbetslésa och till
professionella kockar. Stiftelsen kommer aven att stddja miljontals manniskor i néd genom globala
och lokala initiativ samt partners.

Genom Better Living Program ska Electrolux driva och uppmarksamma minst 100 initiativ som pa
ett betydande och direkt sétt bidrar till 2030-malen. Dessa initiativ, som kan ske bade inom ramen
for foretagets dagliga verksamhet saval som genom externa partnerskap och spjutspetsprojekt,
kommer kontinuerligt att presenteras pa www.betterlivingprogram.com.

Breddar synen pa hallbarhet

Lanseringen av Better Living Program sker i samband med Electrolux 100-arsdag den 29 augusti.
Den innebar att Electrolux — som rankats som branschledande inom hallbarhet av flera oberoende
organisationer — nu tar ett annu mer omfattande grepp kring hallbarhet.

Electrolux hallbarhetsarbete har i férsta hand fokuserat pa foretagets verksamhet och
leveranskedja (som star for ungefar 15% av dess klimatpaverkan) samt pa energiforbrukningen i
produkterna (som star for 85%). Dessa forblir centrala fokusomraden. Tillsammans med malet att
gora verksamheten cirkular och klimatneutral, innebér detta att Electrolux fortsatter sitt ambitiosa
arbete med att hantera foretagets direkta och indirekta miljopaverkan.

"Nu, genom Better Living Program, vill vi ocksa vara padrivande for positiv forandring inom de
sammanhang dar vara produkter anvands. Det &r visserligen mer komplext att mata, men anda
uppenbart att hur vi alla exempelvis férvarar och lagar mat eller tar hand om véara klader har en
mycket stor miljopaverkan”, sdger Henrik Sundstrom, hallbarhetschef pa Electrolux. "Med


http://www.betterlivingprogram.com/
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programmets mal s starker vi Electrolux ambition att utveckla lésningar som bidrar till hallbara
beslut i vardagen. Vi vill ocksa interagera med konsumenter pa ett djupare satt for att kunna
inspirera och informera.”

Detta nya atagande kommer att aterspeglas i en uppdaterad version av Electrolux fullstandiga
hallbarhetsramverk, som ska presenteras senare i ar tillsammans med nya mal kring andra
relevanta hallbarhetsfragor, sdsom 6kad anvandning av atervunna material.

Ny konsumentundersékning och vetenskap validerar malen

Att de nya 2030-malen inom Better Living Program &r relevanta for konsumenter har bekréaftats
genom en nyligen genomférd undersékning — Better Living Report — som Electrolux bestallt for att
utforska vad konsumenter har for attityd och utmaningar nar det géller att gora héallbara val i
vardagslivet.

Gor hallbart atande till forstahandsvalet

Omkring 30 procent av varldens klimatutslapp kommer ifran produktion av mat, och en tredjedel
av all mat som produceras slangs. Electrolux ska darfor verka for att underlatta for konsumenter
att forvara, laga och ata mat pa ett satt som ar bra bade fér manniskor och for planeten. Och trots
att merparten av matindustrins utslapp av vaxthusgaser kommer ifrdn djurhallning sa ser bara 1 av
5 konsumenter vikten av mer vegetarisk foda for att &ta mer hallbart, visade undersokningen.
Insatser for detta mal kommer innebara att Electrolux hojer takten i utvecklingen av I6sningar for
matforvaring som minskar matsvinn. Foretaget ska ocksa utveckla matlagningslosningar som gor
det bade lattare och roligare att fatta hallbara beslut kring mat.

Fa klader att halla dubbelt sa lange med hélften sa stor miljopaverkan

Kladindustrin &r en annan bransch med stor klimatpaverkan, men tar man hand om klader for att
Oka deras livslangd minskar de relaterade utslappen vasentligt. Och trots att 7 av 10 konsumenter
vet att detta ar centralt for hallbarhet sa tvéttar bara 3 av 10 pa lagre temperaturer eller mindre
ofta.

Insatser for detta mal kommer innebara att Electrolux fortsatter forbéattra teknologi for kladvard
som forlanger kladernas livslangd och minskar vatten- och energiférbrukningen. Féretaget
kommer ocksa jobba med intressenter inom exempelvis mode- och tvattmedelsbranschen for att
driva pa innovation och inspirera konsumenter att tvatta mer hallbart.

Hall hem fria fran skadliga allergener och féroreningar

Luftféroreningar inomhus kan vara s& mycket som fem ganger hégre an utomhus, och &r ett stort
halsoproblem enligt varldshélsoorganisationen WHO. Men trots att 8 av 10 konsumenter tycker att
kvaliteten pa inomhusluft ar en viktig fraga sa kanner halften av dessa att de saknar medel for att
gora nagot at saken, visade Better Living Report.

Insatser for detta mal kommer innebéra att Electrolux hojer takten i utvecklingen av sofistikerade
I6sningar for luft och inomhusklimat, som optimerar inomhusmiljén. En annan majlighet ar att
utforska nya modeller for &gande som underlattar for fler konsumenter att forbattra sin hemmiljé.

Gor var verksamhet cirkular och klimatneutral

Hallbarhet har varit en central del av Electrolux strategi i manga ar. Det nya malet innebar att
foretaget atar sig att ha noll koldioxidutslapp fran sina fabriker runtom i varlden. Det innebar ocksa
att cirkularitet ska vara en parameter i allt vi gor. Med detta som mal ska Electrolux fokusera pa att
utveckla cirkulara affarsmodeller och designa produkter som forbattrar resurseffektiviteten i stort.
Insatser for detta mal innebér att Electrolux vasentligt kommer att 6ka anvandningen av fornybar
energi, exempelvis genom att installera solpaneler vid sina anlaggningar. Andra méjligheter for att
bli mer cirkulara ar att satsa pa noll avfall (zero waste to landfill) i fabrikerna och ett projekt med
malet att utveckla en konceptdammsugare som ar helt atervunnen och atervinningsbar.

Electrolux gor livet battre och mer héllbart for miljontals ménniskor genom att standigt utveckla
nya sdtt att skapa smakupplevelser, ta hand om kldder och f& en halsosammare hemmiljo. Vi ar
ett ledande globalt vitvaruforetag som satter konsumenten i centrum i allt vi gér. Genom véra
varumarken, som inkluderar Electrolux, AEG och Frigidaire, sdljer vi mer an 60 miljoner produkter
till hushall och professionella anvandare pé fler an 150 marknader varje &r. Under 2018 hade
Electrolux en omsdattning pé 124 miljarder kronor och cirka 54 000 anstdllda. Fér mer information
besdk www.electroluxgroup.com.
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