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Electrolux kapitalmarknadsdag 2017

Stockholm den 16 november 2017

Electrolux VD Jonas Samuelson och andra medlemmar i foretagsledningen ger
idag pa foretagets kapitalmarknadsdag en uppdatering av koncernens strategi
och affarsutveckling, samt en 6verblick av det rddande marknadsléaget och de
allmanna forvantningarna infor nasta ar.

"Vi ar mycket néjda med forbattringen av var rérelsemarginal. Den ger oss goda
forutsattningar att ta nasta steg mot riktad tillvaxt och att éver en konjunkturcykel na
Electrolux finansiella mal om en rérelsemarginal pa minst 6 procent och en tillvaxt pa 4
procent’, sdger Jonas Samuelson. "Vi kommer under dagen att belysa hur Electrolux
strategiska ramverk kopplar ihop var affarsmodell for battre kundupplevelser med ett
tydligt foretagssyfte: Shape living for the better. Vi ser fram emot att visa ett antal
exempel pa hur vi arbetar med detta inom affarsverksamheten”.

Den positiva efterfrageutvecklingen pa flertalet marknader hittills i ar forvantas fortsatta
under 2018. Marknadsefterfragan pa vitvaror i Europa bedéms 6ka med 1-2 procent
under 2018, med tillvaxt i flertalet lander. Efterfrdgan pa vitvaror i Nordamerika ar fortsatt
god och férvantas vaxa med 2-3 procent. Aterhamtningen p& marknaden i Latinamerika
bedoms fortsatta, med en tillvaxt pa 3-5 procent. Marknaden i Australien forvantas oka
med 1-2 procent och utsikterna for efterfragan i Sydostasien ar fortsatt positiva.

Den organiska utvecklingen férvantas bidra positivt till koncernens resultat under 2018
som ett resultat av mixforbattringar genom fortsatt optimering av produktportféljen och
produktlanseringar. Detta kommer i kombination med volymtillvéxt att motverka negativa
effekter av prispress pa marknaden. Kostnadseffektiviseringar forvantas bidra positivt till
resultatet, trots tkade satsningar pa marknadsforing och produktutveckling inom de
affarsomraden som fokuserar pa riktad tillvaxt. Dessa kostnadseffektiviseringar
forvantas motverka 6kade kostnader for ramaterial. Kostnaderna for ramaterial beraknas
i nulaget 6ka med cirka 1 miljard kronor, med en osékerhetsfaktor pa +/-200 miljoner
kronor.

Investeringsnivan kommer under de kommande tre till fyra aren att hojas for att 6ka
satsningarna pa riktad tillvaxt, framst i Nordamerika och i Latinamerika. De 0kade
investeringarna avser framst produktplattformar, automation och innovation. Koncernens
totala investeringar okar till cirka 6 miljarder kronor for 2018.

Vid nuvarande valutakurser beréknas negativa transaktionseffekter bli 150 miljoner
kronor for 2018, medan valutaomrakningseffekterna i stort bedéms bli oférandrade.

Utover VD Jonas Samuelson kommer presentationer att hallas av Anna Ohlsson-Leijon,
CFO, Jan Brockmann, COO, Alan Shaw, chef for Vitvaror Nordamerika, Ola Nilsson,
chef for Hemmiljé och sméaapparater, Lars Hygrell, marknadsdirektor, David Cronstrom,
chef for Strategy & Ecosystem och Alberto Zanata, chef for Professionella Produkter.

Electrolux gor livet battre och mer héllbart for miljontals ménniskor genom att stéandigt utveckla
nya sdtt att skapa smakupplevelser, ta hand om kldder och f& en halsosammare hemmiljo. Vi ar
ett ledande globalt vitvaruféretag som satter konsumenten i centrum i allt vi gér. Genom véra
varumarken, som inkluderar Electrolux, AEG, Anovaq, Frigidaire, Westinghouse och Zanussi, sdljer
vi mer adn 60 miljoner produkter till hushdll och professionella anvédndare pd& fler an 150
marknader varje &r. Under 2016 hade Electrolux en omsattning pé& 121 miljarder kronor och cirka
55 000 anstdalida. Fér mer information besdk www.electroluxgroup.com.



http://www.electroluxgroup.com/

