
electrolux strategi

electrolux har fullgjort sin omvandling från ett produktionsinriktat industriföretag till ett innovativt, 
konsumentinriktat företag som bygger sin verksamhet på omfattande insikt om konsumenternas 
utvecklade behov. med innovativa produkter under ett starkt varumärke i premiumsegmentet 
och genom att utnyttja koncernens globala styrka och räckvidd är electrolux förutsättningar för 
lönsam tillväxt bättre än någonsin tidigare. 
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Produkter
alla nya produkter tas fram utifrån koncer-

nens process för konsumentfokuserad pro-

duktutveckling. Genom omfattande interv-

juer och hembesök identifierar electrolux 

globala samhällstrender och behov som de 

nya produkterna anpassas till. 
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varumärke
varumärket electrolux är världen över posi-

tionerat som ett premiumvarumärke för inno-

vativa, energieffektiva produkter med tillta-

lande design. Idag är electrolux ett ledande 

varumärke på de flesta större marknader. 
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kostnader
koncernen har en konkurrenskraftig pro-

duktionsstruktur där samtliga dammsugare 

och cirka 55 procent av vitvarorna tillverkas 

i lågkostnadsregioner. Genom att utnyttja 

koncernens globala räckvidd och styrka 

ska synergier tillvaratas som minskar kost-

naderna ytterligare och skapar förutsätt-

ningar för snabbare tillväxt.
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